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“用爱圆梦·不一样的暑假”第三期走进大山

邀邀请请城城里里孩孩子子体体验验乡乡村村生生活活

本报8月4日讯 (记者 谭文
佳 ) 由齐鲁晚报《今日淄博》和
安 利 淄 博 分 公 司 联 合 主 办 的

“用爱圆梦·不一样的暑假”大
型公益活动已成功举办两期，

引起很大的反响。“用爱圆梦·
不一样的暑假”第三期活动“走
进山区”正式拉开帷幕，现面向
社会招募部分城市家庭的孩子
到淄川太河镇东、西余粮村体

验“不一样的暑假”。
转眼暑假已经过去一个多

月了，做作业、上辅导班或者泡
在网上玩游戏，许多城市的家
长 和 孩 子 抱 怨 暑 假 年 年 都 如
此。“用爱圆梦·不一样的暑假”
大型公益活动旨在为孩子打造
不一样的暑假生活，让全社会
关心和重视如何让孩子的假期

过得更有意义。
“用爱圆梦·不一样的暑假”

本周将启动第三期活动“走进山
区”，“谁知盘中餐，粒粒皆辛苦”，
入选的孩子将真正走进农村体验
生活，与农村的孩子结成对子，一
起割草、放羊，种地，一起生活，体
验他们的酸甜苦辣。

西余粮村村主任王昌宝说，

欢迎城里的小朋友，虽然农村条
件艰苦一些，但美丽的景色、新鲜
的瓜果蔬菜、清澈的小溪等都能
让城里的孩子感受到乡村生活别
样的乐趣。

报名方式：感兴趣的家庭可
以拨打我们的热线电话报名。报
名热线2272168 13589596796(姜女
士)13287881656(谭女士)。

本报记者 罗静

一丝瑕疵系着生命安全

王焕宝、刘克强是市质监局
容器管道科的工作人员，负责淄
博市的压力容器、管道的质量监
督和检查。他们每天的工作就是
检查压力容器的厚度、腐蚀程度

等质量问题。这份看似乏味无趣
的工作却关系到企业员工的生
命安全。

“压力容器、管道等里面装
载的多是有毒、有害物质，一旦
因为容器破损发生泄漏、爆炸等
事故，会造成很大的人身安全伤
害以及环境破坏等。所以容器、
管道的一丝一毫瑕疵我们都不
能放过。”王焕宝说道。

为避高温

赶早赶晚干活

很多罐内装的是含有异味
的有毒物质。即使经过排毒处
理，有时罐内还有异味残留。王
焕宝、刘克强他们需要戴上防毒
面罩在罐中工作。

“7月31日天很热。两名工作
人员在罐内检查完后，出来就吐
了。那天温度实在太高了，加上
罐内的异味，很容易引发呕吐。”

为了尽量避开在高温下工
作，容器管道科的工作人员都赶
早或赶晚上班。“趁着早上凉快
的时间，赶紧忙活。或者有时直
接晚上上班。”

本报记者 罗静

一年检查

八九千台容器

每年容器管道科的工作人员
需要检查八九千台压力容器，这
还不包括管道等其他容器。而该
科室总共仅15名工作人员。随着
淄博经济的发展，自2007年以来，
淄博市基本每年都增加3000台左
右的压力容器。“人员少，任务重，
责任大”这几个字足以概括容器
管道科的工作特点。

本报记者 罗静

近年来随着经济环境的改善和
居民生活水平的提高，消费者对个
人洗护领域的多样化诉求也日益增
长。在激烈的品牌争夺战下，2010年
联合利华旗下个人秀发损伤理护品
牌多芬带着其领先的“专业秀发损
伤理护”概念及优质的产品，强势进
驻中国市场。回顾上市三年来的发
展历程，多芬秀发损伤理护系列以
其独树一帜的产品定位和平实亲民
的宣传方式成功抢夺市场份额，并
逐年迅速攀升，赢得了万千中国女
性的喜爱与信赖。

按需专研 以质取胜

在洗护发市场群雄并起的年
代，消费者对秀发理护需求早已不
仅仅停留在基础清洁阶段。受欧美
与日韩等时尚业发达国家的影响，

中国女性对秀发理护的深层需求也
在不断被挖掘。在洗护发产品高端
化的潮流趋势下，多芬秀发损伤理
护系列应运而生。凭借领先的秀发
损伤理护理念和不遗余力的秀发损
伤知识教育，多芬为帮助中国女性
告别秀发损伤困扰提供了最切实的
支持。正因为时刻不忘从消费者的
切身利益出发，使得多芬能在激烈
的洗发水品牌价格战中仍拥有一大
批忠实消费者的支持与信赖。

此外，多芬秀发损伤理护系列
以其差异化的产品定位，打破其他
洗发水品牌按照中、干，油性发质类
型划分洗护产品的传统，革命性地
把秀发不同的受损程度分为隐藏
性、可见性和累积性损伤，并度身定
制理护方案，帮助中国女性实现秀
发“零损伤”的愿望。秉承创新进取

与精益求精的品牌理念，多芬不断
完善产品系列与功效，更是在行业
内首创发膜精华护发素，以卓越的
滋养功效和快速的渗透力，只需短
短按摩1分钟变能有效吸收，解决都
市女性对沙龙级别密集理护的需
求，在家也能轻松享受秀发SPA级
专业理护。在近三年的贴心陪伴下，
多芬已然成为越来越多的中国女性
最密不可分的秀发美丽拍档。

口碑营销 优势稳增

与其他众多洗发水品牌邀请明
星代言人来吸引关注度的传统不同，
多芬秀发损伤理护系列自上市以来
一直采用真实普通女性进行营销宣
传，亲切而直白地鼓励女性去发现和
认可自己的美丽，并引导她们使用适
合的产品来呵护这份美丽。这不仅拉

近了多芬与消费者之间的距离，同时
也大大增加了消费者对多芬产品功
效的信服感。多芬秀发损伤理护系列
在上市的三年间不仅受到了万千消
费者的一致拥戴，也得到了业界明星
造型师和美妆达人等的力荐。多芬已
囊获包括嘉人、悦己、瑞丽服饰美容
等各大专业美容杂志大奖，特别是连
续两年摘得在美容界拥有极高美誉
的COSMO美容大赏的年度洗护大
奖，口碑相传，载誉不断。

同时，多芬秀发损伤理护系列
依托母公司联合利华的雄厚资本与
家乐福，沃尔玛，屈臣氏等众多零售
巨头联手形成战略伙伴，不断扩大
其在中国的战略版图。其每年超越
两位数的销售增长，更是给予商业
合作伙伴极大的信心，一同开发更
多市场机遇。

正是差异化的产品定位与以质
取胜的品牌坚持，多芬秀发损伤理
护上市三年间，赢得了万千忠实消
费者的信赖和绝佳的口碑，市场份
额迅速攀升。载誉三年，多芬秀发损
伤理护系列将继续倾力中国个人理
护市场，精益求精，承载着万千挚
爱、拥戴与信赖，与广大女性消费
者、商业伙伴一同为美丽事业发展
继续携手共进。

三三年年同同鉴鉴 权权威威领领衔衔
多芬秀发损伤理护系列进入中国三年 倾力个人洗护发市场

罐内气温比外边高10℃

正是由于他们工作的重
要性，无论身处何种环境下，
他们都需要认真仔细地检查
容器、管道的每一处。有时王
焕宝、刘克强需要进入球罐
内检查。夏天罐内气温比外
界要高10℃左右，有时他们
需要在50℃的罐内工作。

“在罐内常常热得全身
都湿透，跟洗了澡一样。尤其

是中午最热的时候，太阳一
晒，金属容器烫得不敢碰，这
时连进都不敢进罐。”刘克强
说道。

据了解，罐口一般十几
厘米，一个容积一千立方米
的球罐，7名工作人员需要检
查一天才能检查完。“每一条
焊缝都需要检查，一丝一毫
都不能放过。”

▲市质监局容器管道科的工作人员检查压力容器的厚度。 本报记者 王鸿哲 摄

▲工作人员进行压力容器检
验。 本报记者 王鸿哲 摄

市质监局容器管道科工作人员冒高温给压力容器体检

5500℃℃罐罐内内检检查查常常热热得得全全身身湿湿透透
他们每天与压力容器、管道等金属制品打交道。为了能给企业工人安全生产多加一份保障，炎炎夏日，他们需要在近

50℃的高温球罐内仔细检查每一条容器壁上的焊缝。

▲工作人员检测高温球罐
的便面是否有裂缝。

本报记者 王鸿哲 摄
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