
C02 2013年8月7日 星期三

编辑：朱頔 组版：刘燕

今日济南

说咱济南的事儿 拉咱济南的理儿

出租车“宰生”

抹黑泉城窗口
@袁俊浩：据齐鲁晚报报道，在

车站坐出租车出现绕远、拒载、不打
表等不规范运营的乱象如今还是很
常见，甚至还有的司机对外地客“宰
生”。我觉得，这些出租车司机丢的
不仅是他们自己的脸，更是丢了济
南的脸。作为承载城市文明窗口建
设的出租车司机，理应先晓得如何
付出，然后再索取应有的回报。贪恋
不义之财，不仅对不住自己的良心，
对城市的文明建设，也是一种抹黑。

公共泳池

不是自家澡堂
@马洪利：盛夏炎炎，下水游泳

自然是最理想的消夏运动。但是，在
公共游泳池里却经常可以看到一些
不文明的现象，比如有人在泳池里
吐痰、擤鼻涕；有的相互戏水取乐，
溅起的水花让旁人纷纷躲避；有的
不顾安全猛然跳水，引得周围传来
一连串的抱怨。泳池是公共场所，每
位来游泳的人都应该遵守公共场所
的有关规章制度和文明规范，不能
把公共泳池当成自家澡堂。

泉边扎啤摊

别污了泉水
@亓学泉：最近去王府池子游

玩，看到有人在池边支起棚子，摆起
了扎啤摊，许多食客在此饮酒吃饭，
好不热闹。俗话说，靠山吃山，靠水
吃水，借助泉水的名气做泉水文章
包括以泉生财没有错。可是，如果因
此破坏了景致，甚至对泉水造成了
污染，那就决不能听之任之了。相关
部门应该立足长远，对这些饭馆、小
吃摊进行规范提升，让游客既能赏
了泉，又能饱了口福。

微评济南

王婷：目前几个景点的
地理位置相对分散，建议进
一步优化景区外部交通环
境，方便游客在几个景点之
间游览。比如趵突泉和五龙
潭只有一路之隔，但游客游
玩需穿过熙熙攘攘的共青团
路，给游览带来了不便。听说
这里要建过街天桥，希望能
够尽快实现。

同时，相关部门可以在
火车站、汽车站等人流密集
的地方，播放“天下第一泉”
景区宣传片，让更多人了解
泉城的第一个5A级景区。

葛剪友巷议

要要能能观观水水、、亲亲水水，，还还能能带带走走泉泉水水

“天下第一泉”景区通
过验收，济南将拥有第一
个5A级景区。这无论是对
于济南还是济南人来说，
都是一件值得高兴的事。

5A申报虽通过了验
收，但它怎么才能吸引更
多的外地人来济南？我们
又该从哪些方面来维护
好这块金字招牌？围绕这
些问题，剪友们打开了话
匣子。

孙式建：“天下第一泉”
景区冲刺5A的结果固然重
要，但之后如何来诠释和演
绎“天下第一泉”也很重要。
我们应该明白，钱和GDP并
不是第一位的，人与自然相
和谐，市民与景观相和谐，
才是最重要的。

在“天下第一泉”景区
宣传推介进程中，不妨跳出
圈外看济南。站在“客家人”
的角度来看，人家到济南来
想看到些什么，能体味到些
什么，日后能给人家留下怎
样的印象。

徐可顺：今年，趵突泉公园
开发了一种人工瓶装“泉头水”
供游人购买留念。这对于宣传

“天下第一泉”景区无疑是一个
很好的做法。不过我也听到部
分游客说，担心这种水时间长
了水质难保证，不敢轻易带回
家。

对此，希望有关部门能够
考虑，开发一种机制瓶装“天下
第一泉”矿泉水，游客可以在景
区或其他指定地点购买。如此
一来，游客不仅可以观水、亲
水、尝水，还能把泉水带回家，
让泉水真正成为济南的名片。

让游客能把泉水带走方便游客在景点游览得知道外地人想看啥

““天天下下第第一一泉泉””还还有有很很长长路路要要走走
□张晓国

“天下第一泉”景区申报
5A级旅游景区通过验收，这对
济南市旅游业来说是一件特
别值得庆贺的大事。5A级景
区是我国当前旅游景区的最
高级别，全国一共才一百多
家，拿到了这块金字招牌，就
标志着这个景区在全国都是
顶级的，达到了全国领先的
水平。这对市场而言就意味着
巨大的吸引力和号召力，对于
像笔者这样一个十几年如一日
讲解济南泉水、推介济南泉水
的人来说，更是一件欢欣鼓舞
的事。

众所周知，虽然我们济南
山水俱佳，旅游资源丰富，特色
突出，但星星众多，缺少月亮，
缺少具有全国号召力的大体量
拳头景区。整合趵突泉、五龙
潭、黑虎泉、大明湖、护城河而
成的“天下第一泉”景区，将一
改济南旅游的这种现状，成为
舞动济南大旅游的龙头。

当然，5A申报通过验收，
仅仅是拉开了济南市发展大旅
游的序幕，仅仅是万里长征的
第一步。下一步还将面临如何
在当前趵突泉、大明湖等比较
高的管理水平下进一步提升，
如何通过组织机构再造、各组
成景点的内部融合、景点与景

点之间的交通连接、文化肌理
的挖掘梳理、旅游产品的策划
包装，乃至购物、停车等配套设
施的统筹布局，以及与周边居
民、城区的和谐融合等，使得原
来各自独立的组成部分真正成
为一个紧密联系的统一整体。

抓住泉水文化、名士文化、
老济南市井文化这几条文化主
线，对“天下第一泉”景区文化
肌理的挖掘和梳理将会成为吸
引旅游者的持久生命力，而根
据景区资源特点，针对不同人
群、不同客源策划包装不同的
线路产品将成为景区赢得市场
竞争的生命线。另外，由于“天
下第一泉”景区与城区交融在

一起，而且很多地方是开放的，
因此，景区如何与城区、与城区
居民和谐交融也将直接影响景
区的吸引力。城区和城区居民
也是景区重要的组成部分，居
民的友好程度、包容性等，都将
影响旅游者的体验。

此外，除了以上景区自身
内部的协调、统一、整合、提升
外，如何利用获得5A的契机进
行不失时机的、大规模的市场
营销、宣传推广，从而迅速提高
济南旅游的知名度，拉动济南
旅游产业大发展，也应尽早提
上议事日程。

（作者系济南国信国际旅
行社总经理）
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