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今日运河

城事

清理库存成噱头，活动形式也未见啥突破

““七七夕夕””促促销销，，难难觅觅传传统统““文文化化味味””

本报济宁8月6日讯 (记
者 范少伟 通讯员 王浩
升) 近日，济宁市司法局法
律援助中心在鲁西监狱挂牌
成立工作站，并开展法律援
助活动。活动现场，鲁西监狱
与济宁市法律援助中心，以

《国务院法律援助条例》等法
律法规为指导，签订了社会
帮教合作协议，明确了工作
目标和合作内容，建立了领
导机构和常设办事机构，健
全了工作机制。

“魏律师，你好！我是服
刑人员吕某某，2010年3月，
我翻墙进入邻居家偷手机时
被发现，就顺手拿起放在桌
上的菜刀吓唬他，后来被
法 院 判 处 抢 劫 罪 入 狱 服
刑。我觉得自己属于盗窃，
判处抢劫太重了，你能否
帮我解答一下？”“从你的
犯罪动机和犯罪行为看，
完全符合入室抢劫罪的构
成要件，法院判决合理合
法……”济宁市某律师事委
所律师魏鲁宁帮吕某某分析
了他的犯罪形为对社会和他
人的危害，帮他消除了心中
的疑虑。成立当天，30多名服
刑人员进行了法律咨询，问
题主要涉及减刑假释、婚姻
家庭、债权债务、房产分割等
几个方面。

“服刑人员是一个特殊
的群体，他们既是法律惩治
的对象，也同样受到法律的
保护。”鲁西监狱监狱长陈美
涛说，在监狱成立法律援助
工作站，开展法律援助工作，
是体现党和国家关怀、彰显
法律公平正义、保障服刑人
员合法权益、促进社会和谐
稳定的重要举措，有利于提
升在押服刑人员的教育改造
质量。

鲁西监狱成立

法律援助站

本报济宁8月6日讯 (记
者 孔令茹 实习生 牛敏

通讯员 段敏娜 ) 自今
年5月份面向社会发布了征
集志愿者标志的启事后，市
中区志愿者协会、共青团济
宁市市中区委共收到设计作
品53件，设计者既有专业平
面设计人员，也有在校学生、
离退休干部和个体工商业
者。

近日，共青团济宁市市
中区委邀请相关专家开展标
志作品评审工作，评选出形
象突出、内涵丰富，元素含
蓄、富有创意，易于识别、便
于推广的优秀作品。经初步
筛选，将其中16幅作品进行
展示，市民可登陆运河之都·
济宁中区网、济宁市市中区
共青团网进行网上投票。

此次投票旨在从16幅作
品中选出6幅进入下一轮评
审。投票自2013年8月6日开
始，2013年8月12日结束。此
次评审将最终评出最佳设计
奖1名、优秀设计奖5名，奖金
分别为2000元、500元。

用哪个标志

请你来投票

中国的情人节“七夕”临近，商家们也开始在“七夕”节上做起了文章。打折、买赠、抽奖等
传统的方式占据了消费者的眼球，而“七夕”俨然已经成为商家大搞促销的一个噱头。专家建
议，商家依托节日进行商业促销无可厚非，但商业味太浓，容易冲淡传统节日的内涵。

促销公式化，活动缺乏创意

上午10点，记者在济宁城
区运河城看到，门口、服务台、
电梯旁等处都张贴着“七夕”主
题活动海报，而海报上的五个
活动只有两个跟“七夕”主题相
关，一个是购物享受折扣，还有
一个是扫描官方二维码领取礼
品。另外三个都是与“七夕”无
关的商城比赛和选秀活动。

记者走访了解到，有两家
商场将“夏装出仓”的活动字样
写在了宣传栏上醒目的位置，
还有一家商场，每逢节日促销

都会打出满减、抽奖的活动。记
者对比了其中一家商场两年的
七夕促销，去年活动的主线就
是满减或者满赠，今年除了满
减又加上了打折，虽然增加了
不少有关“七夕”的活动，但都
是依托“七夕”来进行产品的促
销。

“每到一个节日，商家就热
衷造势做各种促销，在逛商场
时感觉到每家的活动都差不
多，都是打折、买赠、抽奖等活
动。”市民胡女士说，无非是商

家应景套上了不同的节日，作
为消费者，虽然最关注的就是
各种促销手段，但是每次都一
样的话，消费者就会产生一种
疲劳感。

同时记者注意到，一些与
“七夕”不沾边的促销也被列入
了“七夕”促销档期内。“由于还
在暑期内，学生、老师作为我们
的目标消费群体，利用‘七夕’
节的关注度，所以也策划了运
动装、箱包等产品的促销。”一
商场的相关负责人说。

说是搞促销，实则是清库存

6日上午，记者来到位于太
白楼中路上的一家商场，大厅
内，一品牌服装正在做大型促
销。记者看到，大部分促销服装
都是夏季款，而且折扣大都在5

折左右，有的甚至低至 3 折。
“‘七夕’是一个很好的促销节
点，今年的春夏款大约有1000件
库存，所以用最大的折扣来吸
引消费者。”该品牌服装销售人
员周先生说。

记者来到该商场的三楼看
到，一些往年秋季、冬季的鞋子
也被摆到了促销区域。在二楼
女装区，一些品牌2011年的款式
也趁此机会低价出售。七夕的促
销活动，清理库存的服装也俨然
成了重头戏，“二楼一共有40个品
牌的女装，春夏季库存有3-4万
件，占到本次服装促销的70%，新
上的秋款只占到30%。”该商场
二楼女装部主管说。

在济宁市百货大楼，刚一
进商场，羽绒服的味道迎面扑
来。记者看到，商场的大厅里堆
放着大量反季促销的羽绒服、

冬季大衣等，价位约为原来的3
- 5成不等。“我们现在是清库
存，去年和前年有成千件的羽绒
服，正好也赶上七夕节，可能买的
人会多一点吧。”售货员说。

“马上就要立秋了，现在正
好是夏季清仓、处理库存的好

时机，很多品牌都将往年的款
式拿出来做促销。”银座商场策
划科刘科长说。记者走访了济
宁城区多家大型商场了解到，
借着“七夕”促销，大部分商家
都在搞库存服装的清理、促销
活动。

本报记者 庄子帆 见习记者 高雯

每到节日，促销活动的制定
也成了商家们头疼的问题。贵和
购物中心负责活动宣传的刘先生
告诉记者，促销活动的相似性，已
经让消费者有些疲惫，能吸引消
费者的东西越来越少。“虽然活动
都大同小异，但还得顺势去做，一
是能刺激消费、提升销售，二是其
他商家都做，如果不做的话，就会
流失一部分顾客。今年‘七夕’活
动有的商家提前了，那我们也得
提前。”刘先生说，不仅要做，而且
还要把活动做大，做得和其他商
场不一样。

“去年举办了一个情侣绑腿
跑的活动，奖品都准备好了，但最
后一个报名的也没有。”银座购
物广场策划科科长刘迎春说，
今年也想办一场“七夕”晚会，
但 一 考 虑 到 消 费 者 的 接 受 程
度、可操作性以及费用等问题
就没有实施。“七夕活动也很想
创新，但是有时消费者并不买
账，而且可操作性也不如打折、
买赠直接。”

刘迎春告诉记者，今年为了
营造七夕的浪漫氛围，商场特意
组织各品牌员工购买折纸折千纸
鹤悬挂在各专柜内或各扶梯口
处，还专门制作了“七夕”喷绘、地
贴、门贴、款台贴等。

“节日成了商家搞经济活动
的一个噱头，可以借此机会提升
销售量，这也无可厚非，作为消费
者来说，节日也成了一个消费的
理由。”济宁学院经济管理系副教
授汤焕磊说，受到西方节日的冲
击，大家对中国的传统节日慢慢
淡忘，而商家反其道而行之，通过
一些商业活动，引起消费者对传
统节日的注意，在某种程度上起
到了对传统节日的宣传作用，但
节日最终要回归传统，不能被商
业的东西腐蚀，更不能靠商业来
传承下去，应该回归到以文化为
核心的传统中来，商家在利用传
统节日做文章时，可以多加入节
日本身的元素。

“七夕”促销

应有传统味

专家观点

促销商品多是库存货。庄子帆 摄

“七夕”促销，活动未见啥创新。庄子帆 摄
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