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洋洋奶奶粉粉缘缘何何问问题题频频发发？？
日常生活中，人们难免会遇到手

头紧的时候。除了银行能提供贷款业
务外，有些信贷机构还打出了“无息
贷款”或“无抵押贷款”的招牌吸引客
户。记者调查发现，这些“贷款馅饼”
背后，往往隐藏着骗钱的陷阱。

无抵押贷款>>

提前付利息
存诈骗风险

济南市民成峰开了一家五金
店，最近急需5万元资金支付货款。
他在网上发现了一家公司，声称可
以办理无抵押贷款，10%的年利息
他也可以接受。

对方表示，因为成峰没有贷款
记录，按公司规定为控制风险需预
交利息才能放款。对方要求成峰自办
一张银行卡，往卡里存入半年利息，
就能在一天之内收到贷款。为了能及
时收到到账信息，不延误放贷时间，
对方特别叮嘱，在办银行卡时成峰
要填写该公司财务人员手机号。

“我觉得银行卡是用自己身份
证实名办理的，密码也只有自己知
道，先把利息打上应该也没什么问
题。”成峰到银行办理开卡业务时，
柜员对其进行了提醒，“如果手机号
码不是自己的，存在卡里的钱是会
被别人转走的。”

据这位柜员介绍，使用支付宝
快捷支付功能时，并不需要提供银
行卡密码。对方知道成峰的银行卡
账户。当第一笔交易发生时，支付宝
平台会将短信发送到办卡时预留的
手机号码上，按照提示可以将支付
宝和银行卡绑定，然后就能按接收
到的交易码进行转账。

“差一点因为图省事上了当。”
成峰说，事后想来，像这种网上提供
的贷款，如果不需要抵押，其背后很
可能藏着骗局。

记者采访多家银行了解到，正
规的贷款机构都有着严格的贷款审
批流程。此外，正规贷款机构在放贷
前不收取任何费用。

购车无息贷款>>

多交手续费
省不了多少钱

最近想买车的林小姐发现，不
少汽车厂商都推出了形式多样的信
贷活动，部分车型首付低至两成，不
少厂商还打出了零利率、零月供的
招牌。“贷款买车还不用付利息，有
这种好事吗？”

记者探访发现，目前市场上推
出的无息分期购车只限于厂商的指
定车型，在免除贷款利息的同时，所要
交的保险费、信用卡手续费却免不了。

在银行从事汽车信贷的王磊
(化名)告诉记者，目前贷款买车有
信用卡分期、汽车企业金融公司贷
款和银行贷款三种方式可以选择。

“通过信用卡办汽车贷款，利息
虽然免除了，但手续费却一点不少
交。”王磊介绍，信用卡贷款的金额最
多能达到20万元，可以分12期、18期、24

期等归还，虽然不收利息，但所要交
的手续费能占到分期金额3 . 5%-10%。
当然也有厂商提供零手续费的产品，
但这样一来，购车价格就没有优惠，
必须按厂家指导价购买。

王磊算了一笔账，以厂家指导
价15万元的车为例，通过银行按揭
的方式购车，可以享受厂家的优惠，
以14 . 7万元价格成交，按照30%首付
(贷款额10 . 29万元)计算按揭，最终
实际购车款总额为15 . 3万元左右。
如果申请无息贷款买车，则必须在
1 5万元的车价基础上进行，加上
3000元左右的手续费，总购车款同
样为15 . 3万元，并省不了多少钱。

王磊介绍，消费者在选择无息
贷款时，一定要看车价能否优惠以
及贷款手续费的多少。此外，4S店在
帮助客户办理无息贷款时，往往会
捆绑销售，比如某些汽车美容费用、
额外的保险费用等。

本报济南8月8日讯 (记者
林媛媛 实习生 岳岑 )

近年来，智能手机强大的功能
吸引了大量消费者。分析数据
显示，2013年第二季度，中国智
能手机销量占总量的6成以上，
而中国的智能手机销量占了全
球2成。

“现在来买手机的顾客，绝
大多数都选择智能手机，而且
屏幕越大越受欢迎。”泉城路苏
宁电器某国产手机品牌工作人
员告诉记者，从2011年起，智能
机的销量增长非常迅速，在手
机销售总量中占的比重翻了好

几番。“你看我们现在的机型，
八成以上都是智能机，非智能
机销量不是很好。”

另一家国内知名手机品牌
的销售经理陈先生告诉记者，
目前他们在济南市区很少上非
智能机，不好卖。“现在公司的
非智能机多数还是往县市区或
者城郊销售。”

根据分析机构Canalys的
数据显示，今年第二季度，中国
市场智能手机出货量同比增长
108%至8810万部，依然是全球
最大智能手机市场，出货量占
全球市场份额的20%，增速居

全球第二。而根据分析机构
Nielsen的分析数据显示，2013
年上半年，中国手机市场销量
的六成被智能手机占据。

而根据山东通讯城提供的
数据显示，在智能手机销量
中，3 0 0 0元以上手机销量多
被国外品牌占据，而 1 5 0 0 -
3000元区间手机销量国外品
牌 和 国 产 品 牌 势 均 力 敌 ，
1500元以下手机销量国产手
机占绝对优势。

“其实从通讯城的布货就
能很明显地看出来，在千元智
能机行列中，国产手机具有绝

对性的优势。而三星、HTC等
品牌产品相关产品本身就少，
关注度也非常低。”山东通讯城
工作人员告诉记者。

Canalys的数据显示，中国
本土手机厂商在过去一年中产
品销量飙升。宇龙、联想、华为、
中兴和小米，已占到全球品牌
智能手机市场的20%，中国厂
商的出货量比去年同期增长
108%。Canalys分析师认为，高
端智能手机市场仍会保持增
长，但爆炸式增长将出现在低
端智能手机市场，中国手机厂
商将会迎来巨大发展机遇。

很多消费者感觉这几年出
事的洋奶粉品牌非常多，主流
品牌几乎无一幸免。宋亮解释
说，这跟原材料供应商的全球
垄断地位有关。

“作为乳品行业的原材料
供应商，恒天然涉及全球60%
的乳制品贸易，而恒天然又是
上游生产企业，所以一旦它出

事，影响的范围就会非常广
泛。”宋亮告诉记者。

而此次的肉毒杆菌事件也
充分印证了这一观点。受到污
染的恒天然浓缩乳清蛋白数量
为38吨，这个不大的数量却让
新西兰、澳大利亚、中国、马来
西亚、泰国、越南和沙特阿拉伯
7个国家受到影响。

“经历了三聚氰胺事件之
后，中国消费者对于婴幼儿奶
粉太敏感了。”宋亮说，敏感的
不光是消费者，还有政府和媒
体。“敏感来源于对奶粉行业的
整体信任度低，这也是造成奶
粉每次一出事就造成轰动性影
响的原因。”

宋亮以此次恒天然肉毒杆
菌事件为例，解释说，同样的事
情发生在新西兰、澳大利亚、泰
国等7个国家，只有中国的反应
是最大的，而其他国家的消费
者则表现得非常理性，事件的

处理也比较低调。“但是这都可
以理解，因为宝宝的安全对于
父母来说，是最重要的事情。”

某洋奶粉品牌代理商李先
生也认同宋亮的观点，他告诉
记者，他曾经在澳大利亚生活
过一段时间，也遭遇过奶粉安
全事件，但是多数消费者的表
现甚至可以用淡漠来形容。

“究其原因，消费者信任监管
体制，他们认为就算奶粉出问
题，也是在可控范围之内，正是
这样的信心让他们可以从容应
对。”

2008年三聚氰胺事件后，
洋奶粉在中国市场的占有率猛
增，目前约占据了70%的国内
市场。

“市场占有率增长快，就意
味着这些企业要在短时间内迅
速增加产能。”中商流通生产力
促进中心乳业分析师宋亮说，
产能的迅速增长很容易导致的
一个问题就是监管力度跟不
上。

“大部分洋奶粉企业生产
线扩张速度快得吓人。”某洋奶
粉企业内部工作人员告诉记
者，从2008年至今，市场上主流

的洋奶粉品牌销量翻番地涨，
哪家企业都希望抢夺更大的市
场，肯定不愿意出现供不应求
的现象。

“生产线扩张过快，监管不
力的情况就很难避免了。”上述
工作人员表示。

除了奶粉生产企业，像恒
天然这样的原料供应商也是一
直扩大业务，加大对华市场份
额。

“这是必然的，中国市场的
需求量大了，在质量控制上可
能会跟不上趟。”业内人士告诉
记者。

新西兰是世界上对动物入境管制最严格的国家之一，也被公认
为是食品领域管理最严格的国家，因此成为我国婴儿奶粉主要进口
国。最近洋奶粉接二连三地出事，其中包括可瑞康在内的著名洋奶
粉品牌，为啥一到中国就这么“不靠谱”？

本报记者 张頔
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下游企业难以幸免

中国超六成消费者选择买智能手机

千千元元智智能能机机，，国国产产的的坐坐庄庄

本报记者 林媛媛 实习生 岳岑
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“三聚氰胺”事件成中国奶粉市场转折点

近年来，出现过质量问题的洋奶粉
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中国市场对新西兰奶粉很饥渴

我国进口奶粉80%来自新西兰。下图是2009年到2013年
间，中国进口商用完新西兰奶粉进口配额的日期，越来越提
前的趋势显示中国市场对新西兰奶粉的“饥渴”程度。
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数字解读

关链词：监管

关链词：信用破产

关链词：垄断
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