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《《世世界界贵贵金金属属投投资资币币典典藏藏》》

近日，建设银行开
售 2 0 1 3 版《世界贵金属
投资币典藏》。该系列钱
币是经中国人民银行批
准进口、由中国金币总
公司出品的世界级投资
币 ，为 首 例 外 币“ 加 字
币”，全国限量发行，掀
起集藏界的集体关注。

据介绍，2013版《世
界贵金属投资币典藏》
(六国投资金币 )，共含 6

枚金币，包括澳大利亚
袋鼠金币、美国鹰洋金
币、加拿大枫叶金币、奥
地利音乐金币、南非福
格林金币、中国熊猫金
币。每枚1/10盎司，发行
仅限2万套。

特别引人关注的是
2013版《世界贵金属投资
币典藏》(六国投资金币)

为“加字币”，外币中的澳
大利亚袋鼠金银币，巧妙
融入华夏人文，对应中国
生肖纪年法，以汉字加印
蛇年贺辞，是首创性的外
币“加字币”。这意味中国

重新得到世界强国尊敬，
在民族发展史上具有划
时代的意义。

资深集藏人士表示：
《世界贵金属投资币典
藏》(六国投资金币)集合
了当前世界最具投资价
值的六国金币，每枚均
为发行国的法定货币，
投资范围广阔，国际市
场认可度高，独具世界
通兑性，整套收藏的价
值远远胜过单枚收藏。
更具价值的是，2 0 1 3 版
金 币 是 首 创 性 的 外 币

“加字币”，折射出国际
政经格局的变革意味，
古老的华夏民族重新屹
立于世界东方，意义深
远，价值不言自明。

建行表示，市民对贵
金属投资理财的认知普
遍不高，为了保障自身利
益，建议到正规渠道购
买。银行都设有专业的理
财经理，可对市民的投
资、收藏行为作出分析建
议，指引市民科学理财。

世界银行1000强

青岛银行排名再提升7位

近日，英国《银行家》杂志(《The
Banker》)发布最新一期世界银行1000

强专刊，按照核心一级资本(根据2012

年末数据)，青岛银行在世界1000家大
银行中排名进一步提升，位列542位，
较上年提高7个位次，按资本利润率
(profits on capital)排名370位。

《The Banker》杂志隶属于英国
《金融时报》(《Financial Times》,简称
FT)，每年公布“世界1000家大银行”年
度排名。该排名被视为评估各国主要
银行综合实力最权威的指标，是全球
最大的1000家银行综合实力的体现。
该杂志排名的主要依据是银行的核心
资本(又称一级资本，Tier 1 capital)实
力，这是衡量银行抗风险能力的根本
手段。

近年来，随着青岛银行加快改革
发展，经营规模快速提升，资本实力不
断充实，因此该行在世界银行1000强
中的位次持续提高，由2011年排名702

位，2012年跃升至549位，今年再获提
升至542位。青岛银行在世界银行1000

强中的排名稳步提高，标志着青岛银
行综合实力进一步提升，在全球同业
中的竞争力也在同步提高。

近日，中信银行信用卡的
一系列微创新举动引起业界
人士和用户的广泛关注。从微
信公众账号“包打听”到与本
土儿童文化巨头淘米网的跨
界整合，再到独家推出的信用
卡微产品微贴，中信银行正在
释放他的创新行动力，为信用
卡用户提供体“贴”入“微”的
极致用卡体验。

据了解，中信银行信用卡
中心已为20万持卡用户发放
了首批“微贴”产品，根据用户
的消费习惯，分别提供单位名
称打印版和留白版的两种微
贴，并免费寄送。据用户反映，
虽然微贴看似微小，但是实际
功能却很强大。一张微贴，只
要将自己的单位名称打印或
写在这张贴纸上，贴在信用卡
的背面下角，那么，在刷卡结
账的时候只要把信用卡递给
服务员，并告诉他按照微贴上
的名称开具发票就可以了。除

此功能外，自己还可以在微贴
上DIY留言，或者是写上自己
的座右铭，或者是亲朋好友的
告示贴……总之，微贴的用处
可以随自己的意愿和创意来
个性化定制，还可以赠送给亲
友，作为用卡提醒的贴心小礼
物。

者从中信银行信用卡
中心的官方网站了解到，该行
独家推出的信用卡“微贴”面
向所有社会公众开放10万套，
无论是否是该行的用户，均可
在其官方网站填写通讯地址
和联系方式，就可免费获领一
套微贴，尝鲜体验。记者随机
采访到了一位微贴的使用者：
某外企商务总监王先生。王先
生告诉 者：“刚收到了中信
银行寄来的微贴，感觉挺实用
的。以往商务宴请、公务出差
开发票时，要么亲手写公司抬
头，要么时刻记得带名片，不
仅麻烦费时，有时候还会让客

户小等片刻觉得不舒服，现在
只要把信用卡递过去，结账、
开具发票的两大问题就一并
解决了，这种小小的产品创
新，其实很实用、很贴心。”

在一些评论者看来，中信
银行此次独家推出的信用卡
微产品微贴，是金融机构开始
深入关注用户体验的最佳实
例。在诸多具有创新意识的金
融企业，以往大家把创新的方
向都聚集在平台、技术或是业
务领域上的创新，但在消费者
体验、服务满意度上的创新力
可谓投入甚少。此次，中信银
行洞悉消费者的用卡生活所
需，独家推出主打“贴近幸福”
概念的微贴，的确让用户真切
感受到了一把体“贴”入“微”
的幸福感。

在业界看来，中信一直未
曾停止过创新，而微贴的面世
更验证了它独特性及创新性
的特质。中信银行信用卡中心

的相关负责人表示，“优秀的
用户体验需要我们关注细节，
并做到极致。微贴这一微创新
的原动力就来源于我们对用
户实际需求的发掘，为用户着
想的细节才能为他们所接受
和使用。为此，我们不懈创新，
旨在为用户提供更便捷、更贴
心的金融服务。”

或许，每一个企业都强调
创新的重要性，但每一次创新
的落点则是这一次次创新的
真正意义所在。“微贴”作为信
用卡的一项微创新，不论从形
式上，还是应用上，都打破了
银行固有的创新思路，真正从
洞悉消费者的潜在需求着手，
以意想不到的创新形式带给
消费者耳目一新的体验，这才
是名副其实的“体贴入微”。我
们有理由相信，具有以用户需
求和用户满意度为创新源动
力的企业，才会得到用户的长
久性忠诚和青睐。

中中信信银银行行独独家家推推出出
信信用用卡卡微微产产品品——微微贴贴 哪些信用卡

积分会到期

者查询多家银行的信用卡积分
规则了解到，目前，工商银行、建设银
行、农业银行、招商银行、民生银行、兴
业银行等多家银行的大多数信用卡，
其积分是永久有效的，即使在信用卡
到期后，持卡人续卡，原先的积分仍然
有效，可以继续累积和兑换。

值得注意的是，部分银行的信用
卡积分有使用期限，如果不及时使用，
到期则会被清零。中国银行信用卡积
分的有效期为两年，每年6月30日到期
积分将清零，不过也有个别例外情况，
如中银白金卡积分则是永久有效的。
浦发银行、中信银行的积分有效期也
是两年。

交通银行信用卡消费积分的有效
期为24个月，但积分将逐月过期。广发
银行的信用卡积分规则也略有不同，
其积分有效期与所累计积分的信用卡
的有效期一致，到期将被清零。

此外，光大银行信用卡的积分有
效期为五年，平安银行则为三年。

据信息时报
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