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以前人们总是认为，空间越大
制冷效果越慢，所以经常陷入“选
购空间大的车好装载”还是“选择
小车制冷快更舒适”的矛盾当中。
一汽佳宝V80多功能商务车给这
个矛盾一个圆满的解决方案，它以
自己的方式解决了这个问题———
大空间和制冷快，两手抓，两手都
很硬！

一汽佳宝V80的空调系统采
用的是轿车的分体布置形式，前四
后四共计八个出风口，在保证舒适
度的情况下出风量能高达250m3/
h，出风快，出风面积大。据测试，
在相同温度条件下，佳宝V80的车
内制冷时间(50℃降到24℃)只需16

分钟，与同类车型相较，整整节省
了一半时间。实际感受就是，如果
两组客户分别坐在一汽佳宝V80

和同类车型里，一汽佳宝V80里的
客户开始享受舒坦的室温惬意，而
另一辆车上的客户还在车里闷蒸
桑拿。如此快的制冷时间和舒适效
果，相信没人拒绝。

好空调必须配备给力的发动

机，动力足还须省油，这是客户们
的共同心声，否则真是享受不起。
一汽佳宝V80配备的全新T系列
1 . 3L发动机采用了先进的VCT-i

技术，最大功率65Kw，最大扭矩
120N·m在同级别车型中都是最
高，而且省油表现突出，即使在4档
最大出风量时，百公里油耗仅多出
不到1L。

常理推测，这么快的降温速度
必然是有小空间的局限。然而一汽
佳宝V80显然乐意当一位打破常
规的魔术师，佳宝V80为4205mm×
1685mm×1910mm。经测试发现，
一汽佳宝V80就像一位大肚量的
空间魔术师，车内能塞下187箱标
准方便面。对于商务客户来说，无
论是载客还是载货，这辆在更宽广
的空间里能获得更清凉享受的车，
无疑是再合适不过的。

但千万不要认为一汽佳宝
V80只是一款单纯空调改进、车身
加大的车。这款源自森雅高品质多
功能车平台的多功能商务车，与在
普通微车平台制造的微面有着天

壤之别。2012年的J.D.Power(IQS初
期品质调查)行业调查中，一汽森
雅PP100得分是114(行业平均分值
为150，分值越低产品品质越好)，
与主流合资品牌一致。被誉为客户
之声代表的J.D.Power用数据说明
了森雅平台的品质与可靠，这也是
一汽佳宝V80的底气所在。即使拥
有平台的先天优势，一汽佳宝V80

在正式上市前仍然动用了82辆实

车，完成了道路试验和地区适应性
高温、高寒、高原试验，试验里程累
计163 . 9万公里。

炎夏酷暑，客户不会拒绝清
凉、舒适、惬意的诱惑。在“新经典，
大不同”的一汽佳宝V80车内，再
炙热的天，再拥堵的路，再着急的
心，有凉风习习吹过魔术大空间，
这是一种享受，也是一种对自己的
回报。 (沐风)
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眼下的电动车市场品牌“鱼龙
混杂”，在纷乱复杂的市场上，消费
者很难获取与车型相关的信息。一
款出色的产品如何在市场中脱颖而
出？在新品不断涌现的浪潮冲击下
谁又能笑傲市场？在众人眼里技术
相差无几的电动车是否真的只是大
同小异？在雅迪电动车新品“X战
警”身上，我们似乎能找到问题的答
案。

对于竞争日趋激烈的电动车行
业来说，加强科技探索、研发创新产
品、提升市场竞争力，是企业立于市
场不败之地的重要砝码。作为全球
电动车行业领导者的雅迪电动车率
先展开了攻势，自2012年起，与德国
博世集团合作，推出自主研发的科
技产品——— 雅迪智控系列电动车。
2013年，智控新款“X战警”强势来
袭，完美集合雅迪造车所追求的科
技感、功能性、实用性及工业感设计
原则于一身，再度诠释雅迪以人为
本的电动车研发理念。

在眼下市场中，电动车企业以
推出“多而广”的车型方式来抢夺市
场占有率的行为已经不可取，“里程
碑”式电动车新品逐渐被市场认可。
雅迪“X战警”作为雅迪公司全新自
主开发的专利车型，在行业内率先
开启单品营销先河。据悉，面对日益
多样化的消费需求，“X战警”继续
将市场细分化，将目标客户对准80、
90消费群体。“X战警”把握这些消
费者购买心理的同时大胆应用创新
设计，打破电动车常规样式，以独特
的酷帅造型，张扬的运动风格，迎合
年轻人追求个性的特点，再加上诸
多高端配置，雅迪“X战警”向年轻
消费者表明：电动车一样可以“玩”
起来。 (俊杰)

雅迪单品战略引领

电动车发展新方向

日前，第十届中国(长春)国
际汽车博览会圆满落幕。经过14

年的发展和积淀，长春车展真正
实现了蝶变，恰逢中国汽车工业
60周年，展会的成功举办具有承
上启下的里程碑意义。10天时间
内，观众达到69万人次，比上届
增加4万人次，实现购车交易额
38亿元，比上届增加8亿元。

本年度长春车展，总展出面
积达到1 9万平方米，创历史新

高，吸引了127家海内外汽车业
巨头齐聚长春；参展品牌达到
146个，有1148辆展车参展。一汽
集团包下整个1号馆，大众、奔驰、
丰田、日产等国内外知名企业参
展面积和装修水平都有大幅度提
升，8个室内场馆首次全部为厂家
参展及A级展台装修标准。10天时
间内，观众累计达到69万人次，比
上届增加4万人次，最多一天突破
12万人次，观众的热情和参与度

历史空前。特别是省外观众突破
17万人次，进一步凸显了长春车
展在东北三省乃至国内汽车市场
的影响力。

据相关数据显示，本届汽博
会共销售各种车辆17173辆，比上
届增加4793辆，增长38 . 7%。实现
购车交易额38亿元，比上届增加
8亿元。展会期间，组委会还成功
举办了车展摄影大赛、汽车模特
大赛、汽车涂鸦、达人送票、欢乐

汽车总动员、汽车拍卖善款义捐
等多项活动。7月15日奥迪举办
了“汽车之夜”——— —— 长春汽博
会10届回顾晚会。欧亚卖场还举
办了“车之韵”商品促销和系列
公益活动，进一步营造汽博会的
展会气氛。

不仅如此，展会在软硬件方
面也采取诸多举措，如首次使用
了立体会标，采用国际最先进的
门禁系统等。 (呼云凯)
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