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17日，2013山东省秋季糖酒会在东营
开幕，近200家糖酒企业参展。山东省秋季
糖酒会作为全国屈指可数的省级糖酒交易
会，一直以来被各商家看做是鲁酒发展的
风向标。面对行业整体疲软的大环境，鲁酒
现状如何，未来又将如何发展？记者在糖酒
会期间采访了山东省糖酒副食品流通领域

“掌舵人”——— 薛剑锐。

总体发展稳定

“前几天，我去几个酒厂，通过调查
了解到整体鲁酒销量和去年持平，个别
企业下滑也都在 1 0 % 以内，甚至有的企
业 和 同 期 相 比 微 增 长 。由 此 可 见 ，目 前
鲁 酒 的 发 展 总 体 稳 定 。”薛 剑 锐 告 诉 记
者，一方面鲁酒的主要消费群体是普通
消 费 者 ，作 为 消 费 大 省 ，山 东 消 费 者 的
消 费 能 力 并 没 有 削 减 。另 一 方 面 ，鲁 酒

的 价 格 和 价 值 高 度 吻 合 。“ 这 些 年 鲁 酒
的质量在稳步提升，特别是低度浓香和
芝麻香两大香型深受消费者喜爱。白酒
消费进入以大众消费为主的时代，这也
决定了性价比较高的鲁酒成为首选。”

发展需要“精气神”

白酒发展黄金十年为鲁酒发展振兴提
供了肥沃的土壤。行业调整又让鲁酒振兴
的道路上再多坎坷。薛剑锐在接受采访时
指出，从鲁酒企业自身的信心满满中看到
了发展的希望。

“整个行业增速放缓，这对刚刚走向振
兴的鲁酒来说是困难又是机遇。虽然面对
很大的困难，但与企业负责人聊天时我发
现，大家都在为困难想办法，精气神都很
足。这是十分难能可贵的，鲁酒这些年的发
展有目共睹，大家面对危机和困难时，措施
也都逐渐成熟有效。这也是鲁酒这些年最
大的进步。”

现在该用十二分力

薛剑锐告诉记者，目前很多名酒在价
格上出现了倒挂，有的则是“拦腰砍”。如此
以来对以中低端价位为主的鲁酒企业来
说，要面临更大的压力。

“如果说以前行情发展比较好，销售用
七八分力就可以了，现在就应该使出十二
分力才行。”薛剑锐告诉记者，鲁酒人向来
勤奋，不惜气力，“但现在不能靠蛮力，智力
要比体力更重要。大环境变了，大家都在调
整、找办法。依旧像以往那样按部就班的进
行市场运作，不但不能开拓市场，原有市场
也守不住。”

本报记者 王丛

信信心心就就是是鲁鲁酒酒的的希希望望
访山东省糖酒副食品商业协会会长 薛剑锐

2013山东省秋季糖酒会特刊

“打造品牌，应该‘立足全国，面
向山东’。很多人一听，有点不太明
白，但真正的大品牌都是走过这条
路子的。”刚刚从会展中心出来的国
井集团副总裁张辉，在接受本报记
者采访是提出了自己的观点。

“现在国际一线品牌，都是从一
个区域走向全国、走向全球的。这些
品牌定位时都会高定位，但做市场，
还是一步一个脚印，从一个区域做
起。鲁酒作为中国白酒的重要组成
部分，在品牌提升过程中，最好是

‘立足全国，面向山东’。品牌定位
高，要在全国层面上定位；做市场要
首先面向本省，先把本省市场做足
做透。”张辉进一步解释道。

谈及鲁酒企业如何做大做强，
张辉认为，在过去几年，鲁酒企业取
得了发展史上的辉煌成就，区域市
场更加巩固，外拓战略稳步推进。重
要的是品牌影响力在逐步扩大。一
个企业能否在白酒界产生影响，最
终还是需要企业品牌的知名度、美
誉度和品牌本身的底蕴与高度来实
现。因为企业品牌做大后，所有产品
都会受益。如茅台、五粮液这种国内
重要品牌，其系列酒的运营本身靠
的就是企业品牌这棵大树。

张辉进一步补充道，企业的品
牌要想做大，必须要依靠具体的产
品品牌来实现。目前，国井集团打造
的国井这个品牌，就是要通过国井
品牌在消费者和市场上的影响力拉

动这个国井和扳倒井系列产品的市
场营销，从而提高企业品牌的影响。
特别是高青获中国白酒名城，被认
定为中国酿酒文化起源地，酒祖仪
狄故里，高青陈庄遗址获2009年度
十大考古新发现，第七届全国重点
文物保护单位等，从文化品牌方面
推动了国井集团以及中国酒业的发
展，也加快了国井集团全国化步伐。

谈到当前国内白酒市场，张辉说
道：“酒水行业在国内已经非常成熟，
且保持着持续的增长态势，在国内，现
在的白酒行业有些像汽车行业，消费
观念已经开始转变，曾经的汽车是个
奢侈品，如今已经成为每个家庭的必
需品，而白酒如今也成为了每个家庭
宴会聚餐、朋友相聚、商务应酬的必备
品，总体来说，香烟、茶叶、白酒三个行
业是不受宏观经济影响的。所以，未来
白酒市场仍然会有一个长远的发展，
目前只是行业内的相对调整，为的是
给整个行业理清思路，优胜劣汰，让白
酒市场更为稳健的前行。”

“鲁酒想要做好品牌，在全国
扩大影响，山东本省的市场必须要
做足做实。现在部分名酒企业受到
行业环境影响较大，而这正是鲁酒
企业在本省市场收复失地、异军突
起的好时机，特别是高端消费市
场，一定是鲁酒天下。国井及扳倒
井系列的全省化扩张已经取得阶
段性成果，但仍有非常大的空间供
我们挖掘。” (本报记者 于成功)

树树品品牌牌要要“立立足足全全国国，，面面向向山山东东”
——— 访中国酒类流通协会副会长、国井集团副总裁 张辉
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