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济宁市的汽车消费具有良好
的发展趋势和巨大的市场空间。
通过2013齐鲁(济宁)秋季车展展位
报名情况可以看出，汽车市场消
费潜力巨大，已经从开始的代步
工具发展到有更高要求，家庭的
第二辆车、汽车升级、汽车消费
个性化和多元化趋势在本届车展
中将表现的愈加明显。

“二次购车”升级换代

在汽车4S店随机走访的过程
中，笔者发现，在两年内有购车
计划的家庭中，不少消费者有二
次购车意向，成为车市消费的亮
点。从车主、购车价位、车型等
看，首次购车与二次购车存在较
显著的差异。

从车主看，二次购车者的人
口特征与首次购车者存在差异，
年龄层次偏大，集中在30-49岁之
间，商业人员比重更大，家庭年
收入更高；从购车偏好看，二次
购车以中高档车为主，购车者对
中高价位汽车需求更高，对排量
要求更大；在品牌选择上二次购
车更倾向德系车，与首次购车者
更关注自主品牌有所不同；二次
购车偏向于购买SUV或越野车，
三厢轿车比重与首次购车者相比
明显下降。

总的来看，首次购车更关注
汽车“硬件”条件，二次购车则
更关注“软件”，即注重的是汽
车的附加消费和增值服务。

要求不同 需求不同

在近期的消费趋向中可以看

出，在车展上买车的年轻人，包
括刚刚毕业参加工作的大学生和
工薪阶层更青睐自主车。一位想
来车展买车的年轻人告诉笔者，
“我刚刚参加工作，手里没有多
少积蓄，就像买辆经济实惠的自
主车，这样压力不大。”

而德系车以其优良的品质受
到未来两年的潜在购车者、尤其
是二次购车者青睐，成为“改善
型”汽车品牌。从汽车排量需求
结构来看，1 . 6L-2 .5L中排量的主
流地位日益凸显，二次购车者对
汽车的排量和性能有更高的要
求。

汽车消费日趋
个性化、多元化

从消费者购车考虑的因素中
也可以看出汽车消费的个性化和
多元化趋势。

安全性和价格体现出济宁市
汽车消费理性和务实的特点，而
舒适度、配置和外形内饰等因素
的考虑也凸显出购车者多元、开
放的选择标准，购车考虑因素将
从过去较多注重“硬件”向注重
“软件”转移。
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2013齐鲁(济宁)秋季车展即将于9月6日在济宁市体育馆全新亮相。本届车展将全面演绎
前沿而多元的汽车文化及行业走向，不但囊括了济宁市场在售的合资和自主汽车品牌，同
时还开设有豪华车专区和品牌体验专区，展出面积达近万平米，创下历史新高。为期3天的
展会预计观众超过10万人次。
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