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今日运河

主打

颁奖典礼上，小选手们交出骄人成绩，还亮出个人才艺

营营销销、、才才艺艺，，小小选选手手们们都都很很棒棒

12岁的金天赐，可是暑期营销秀
的忠实粉丝，从三年级开始，他每期都
参加，直到现在上初二，他已经参加了
5届营销秀活动。

想拿第一的目标一直激励着他。
“一开始才卖500多份，到现在能卖出
去3000多份，我就是想证明自己不比
别人差。”金天赐说，原来前十、前五、
前三的目标都已经完成了，下一个目
标就是第一名了。

金天赐已是卖报纸的老选手，也
是卖报小能手。“拒绝不一定是坏事，
每被拒绝过一次，我并没有不开心，也
不沮丧，而是寻找下一个目标。”金天
赐乐观地说，现在遇到的都是一些微
不足道的挫折，长大之后，想做成一件
事，会遇到更大的挫折，现在的拒绝就
当是增强自己的心理承受能力了。

说起这次参加营销秀，金天赐还
收获了拒绝后的感动，“拒绝的背后，
或许还有感动。”金天赐说，在洸河路
与共青团路的红路灯处卖报纸的时
候，向一位阿姨推销报纸，但被拒绝
了，当时也没在意就继续问另一个人。

“等到红灯还有十几秒的时候，那位阿
姨主动买了一份报纸，但是快速扔给
我5块钱就骑着电动车走了。”金天赐
说，当时还没有反应过来，事后想想真
的很感动。

这次的经历，给了金天赐很大的
鼓励。他告诉记者，虽然以后学习会比
较忙，但他还会继续参加暑期营销秀
活动。今年卖报纸攒了300多块，打算
报名《齐鲁晚报》小记者，继续参加各
种锻炼活动。

金天赐：

被拒绝是
一种收获

“儿子参加完暑期营销秀活动，感
觉他长大了。”杨仕坤的妈妈张女士说，
她的儿子今年上初二，从来没有吃过什
么苦，平时花钱大手大脚，遇到困难就
不愿意坚持。但参加完本届暑期营销秀
活动的变化还挺多的。

“不让孩子受点挫折，他就不会长
大。卖报纸，让他吃点苦，感受一下。”
张女士说。

果然不出所料，由于杨仕坤第一次
参加卖报纸，他处处碰壁。在运河城、公
园等人多的地方，卖得效果不是很好，
30份报纸卖了一上午。“每天早上5点半
起床，天气很热，又遭到了拒绝，儿子很
快就泄气了，卖了几天就打算放弃。”张
女士说，每当儿子出现这种消极情绪，
她就鼓励他一下。

“鼓励过两次之后，他就再也没有说
过放弃的话。”张女士说，最后几天，觉得
他锻炼的差不多了，加上天气太热，看着
儿子那么辛苦，就不想让他去了。

“不行，妈妈，我得坚持，就剩这几
天了，我不能半途而废’。”杨仕坤对妈
妈说。

张女士说，听到儿子能说这样的
话，她感到很欣慰。

张女士告诉记者，有一次和儿子
一起去买水，本来要买1 . 5元一瓶的
水，但杨仕坤坚决要一元一瓶的。“一
块钱得卖10份报纸，1 . 5元就得卖15份
报纸。”张女士说，儿子跟原来变化很
大，之前他看到喜欢的东西，就会向大
人要，100多块钱的一个玩具也不觉得
贵，现在儿子买东西都得精打细算一
番，贵的，没必要买的，他都坚决不要。

儿子有了
节俭意识

本报济宁8月25日讯 23
日，本报第五届“九龙家电杯”
暑期营销秀活动举行颁奖典
礼，近200名营销秀选手交出骄
人的营销成绩，他们累计卖出
15万份报纸。小选手尹子乾、尹
子坤以近12000份的惊人销量夺
得冠军，分别获得千元现金大
奖。在颁奖典礼上，部分小选手
还亮出了才艺绝活。

本届暑期营销秀活动于7
月9日正式启动，今年首次分
两期举行，有近200名小选手
参加了活动。在炎热的暑假，

他们放弃休息纳凉的机会，走
上街头锻炼自己。有的小选手
每天从梁山、汶上赶过来，只
为利用暑假增加一些社会实
践。“一份报纸5毛钱，我可能
要走好远的路才卖出去。我知
道了爸妈挣钱是多么不容易。
这些天下来，我想的最多的就
是 将 来 一 定 要 好 好 报 答 父
母。”小选手张志昂说。

真正精彩的部分非颁奖仪
式莫属。由九龙家电赞助的
MP5、智能手机，让获得二、三名
的小选手们格外开心。当冠军尹

子乾、尹子坤接过证书，举起写
有“奖金1000元整”的牌子时，小
选手们不服输的心劲又窜了出
来。其他参加营销秀的小选手们
也都获得了精美的纪念品。

在随后的才艺展示环节，
部分小选手的才艺绝活赢得
阵阵掌声。“打起竹板台上走，
我是卖报小能手。我为‘齐鲁’
做贡献，阿姨叔叔们高兴地把
我赞。”小小年纪的尹子坤不
仅卖报有一手，表演起才艺来
也绝不含糊。她和好友陈雨荻
一起学了三年的快板，虽然小

手握起快板来还有些费劲，可
那有板有眼的姿态像极了一
位专业的快板艺术家。

带着一副硕大绿色眼镜
的韩清泽，以一副小小潮男的
形象登台，献唱一首《着魔》。

“刚开始有些紧张，不过后面
我就越唱越带劲。”唱完歌的
韩清泽仍然沉浸在自己的歌
声中，对自己的表现也十分满
意。除此之外，小选手们还奉
献了魔术表演、吉他独奏、二
胡独奏。他们精彩的表演引得
台下掌声阵阵。

“一份耕耘，一分收获，距离
开学的日子越来越近了，这些坚
持到最后的小选手们，每个人都
是胜利者。”23日，九龙家电有限
公司副总经理陈建民说，这些孩
子，卖多少份报纸并不重要，重要
的是，他们敢于迈出这一步，勇于
走上社会，敢于接受挑战，敢于迎
接挫折。

陈建民告诉记者，这是一个
最真实的社会实践。不是说，你是
小孩，别人就一定会买你的报纸，
遭受拒绝也许是家常便饭。当然，
多数大人会为了鼓励孩子们，上
前买上一份报纸。

“九龙家电冠名暑期营销秀
已连续5届了，每一年，那些小选
手们的卓越表现，都让我记忆犹
新。”陈建民说，通过这项活动，能
够让孩子体会到如何开动脑筋推
销报纸，如何学会与陌生人进行

沟通。更重要的是明白无论做什
么事情，都不可能是一帆风顺的，
无论做什么事情，都要持之以恒。

九龙家电是山东省服务名
牌，主营电视、冰洗、空调、手机、
电脑等商品，堪称“千种品牌、万
款家电”。公司始终坚持以“消费
者满意”为核心，本着“低价领航、
服务制胜”的经营理念，凭借强大
的规模实力和良好的厂商合作，
获得丰富的上游资源，确保为顾
客提供富有竞争力的低价位商
品，实现“谁价比我低，差价双倍
还”的低价承诺。

九龙家电拥有专业的售前、
售中、售后服务体系，全方位的

“顾问式导购服务”、快捷的物流
配送中心、放心的售后服务。九龙
家电奉行“售后服务零收费，免费
延保到终生”售后服务承诺，为广
大消费者带来了真正的实惠。

“中国人寿作为具有社会责
任的国企，愿意为暑期营销秀的
小选手们尽一份力，为他们‘保
驾护航’。”中国人寿任城支公司
经理孔凡钊说。

“暑期营销秀活动为小选手
提供了一个很好的锻炼机会，但
是安全无小事，所以，我们为他
们每人提供了一份人身意外伤
害保险。”中国人寿任城支公司
经理孔凡钊说，该公司多年来专
业服务于任城区居民保险保障
需求及学生安全、计划生育、建
筑工程、企事业团体单位等意外
伤害和养老保险保障等需求项

目。2012年，该公司实现总保费规
模1 . 4 99亿元，新增规模化保费
3 2 7 8 万 元 。公 司 业 务 增 长 率
11 . 9%。2013年，该公司发展目标
是总保费达1 . 6亿元，新增规模化
保费3 . 3千万元，新增人员3%。

孔凡钊介绍，一直以来，中国
人寿理赔迅速及时，诚实守信。在
理赔资料齐全后，力争所有理赔事
宜在十日内处理好，该公司指定专
人进行专人、专项、全方位服务工
作，实行定时回访、上门服务、限时
赔付的工作举措使该公司多年来
在业务承保，售后服务方面得到各
级客户的一致好评。

选手感言

家长感言

九龙家电———

连续5年冠名暑期营销秀

中国人寿———

为小选手们“保驾护航”

小选手展示快板才艺。本报记者 张晓科 摄

现场魔术表演。本报记者 张晓科 摄

小选手们喜领荣誉。本报记者 张晓科 摄
本版稿件由本报记者 马辉、

汪泷、庄子帆、孔令茹 采写
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