
喜喜欢欢车车的的朋朋友友有有福福了了
烟台秋季车展9月5日开幕，为期5天，布展率已达七成以上

从单纯卖汽车

到汽车文化盛会

“打算今年就把车买上，之
前也去几家4S店里看过，但还是
想到车展上再逛逛。”来烟台打
工两年的隋波正准备给自己的
小家添置一辆汽车，但迟迟没有
出手，就是想看看秋季车展上还
会不会有更大的优惠。跟隋波抱
有同样想法的人不在少数，一年
一度的秋季车展已经成为众多
烟台市民买车时的一个重要参
考。

“老百姓买车最看重的就是
实惠，货比三家心里才踏实，车
展上各家经销商齐聚，想怎么比
就怎么比。而且，为了争夺客户，
各家肯定都会拿出最大的优惠
力度。”烟台市汽车商会专职副
会长孙言诚说，秋季车展之所以
人气旺，最大的法宝就是优惠力
度大。

秋季车展不光是买车一族
选车的好去处，不少暂时没有买
车需求的人也会到车展上享受
一场视觉盛宴。展会上靓丽的车
模、炫目的顶级豪车，丰富多彩
的绘画大赛、车模大赛等活动，
都是值得关注的焦点。

“秋季车展经过近10年发
展，如今已经不单单是卖汽车那
么简单，而是致力于打造一场汽
车文化盛宴。”孙言诚说。

展会规模和品质

可比肩省会城市

随着烟台秋季车展的影响
力越来越大，厂家的重视程度也
越来越高。目前，烟台秋季车展
上，厂家布展率已达到七成以
上，不少厂家甚至将新车发布会
放到了秋季车展上。

“厂家对烟台秋季车展的重
视程度越来越高，直接布展率已
达到七成以上。”孙言诚介绍，厂
家直接带来展具布展，无形中提
升了展会档次，同时减轻了当地
经销商的参展压力，从而把更多
优惠回馈给广大市民。

“经过近10年发展，烟台秋
季车展在规模和品质上已达到
了B级展会的规格，能与省会城
市车展比肩。”孙言诚介绍，烟台
秋季车展逐渐成为山东半岛的
第一国际品牌车展。

随着烟台秋季车展品牌的打
响，越来越多的经销商想要借助
这个平台展示形象，展会现场也
变得寸土寸金起来。“以前有的经
销商可能一下子就能分到几百平
米的展会面积，而现在越来越多
的经销商想要参与，在分配时就
要充分考虑了。”孙言诚说。

车展一举办

许多行业沾光

从历届车展可以看出，车展
的举办为餐饮、住宿、交通等行
业带来的收益，已经远远超出了
它本身的收益。

“车展期间，不少厂家都会
来烟台布展，有了人气以后，就
会带火周围的餐饮、住宿、交通
等行业。”孙言诚说。

据了解，一到车展，紧邻烟
台国际博览中心的皇冠假日酒
店、莱山周边的许多快捷酒店及
餐饮场所，都会借车展的东风火
上一把，车展前后来自全国各地
的汽车厂家的商务代表频频来
烟布展、会谈，展会之外的餐饮、
物流、广告等周边产业均呈井喷
式发展。

“引进展会看好的不光是展
会本身的效益，更多的是展会对
其他行业的拉动作用。”烟台市
商务局会展节庆管理科科长王
其新说，会展业内有这样一种说
法：“如果在一个城市开一次国
际会议，就好比有一架飞机在城
市上空大把地抛撒美元。”

“一个大型展会能聚集大
量的人流、物流、资金流和信
息流，必然会拉动城市相关产
业快速发展，如交通业、旅游
业、餐饮业、住宿业。”王其新
说，在烟台，会展经济带动相
关社会消费综合指数的比例大
概为1：9，也就是说，如果展会
收益是1，就能带动其他行业收
益达到9。

烟烟台台““迪迪士士尼尼””开开门门纳纳客客
胶东半岛首座欧式主题乐园落户蓬莱

本报8月25日讯 (记者 齐
金钊 ) 24日，胶东半岛首个以
纯粹欧洲风情为主的大型主题
乐园——— 蓬莱欧乐堡梦幻世界
开门纳客，该乐园按照迪士尼乐
园的标准建造，引进了全球30多
个顶尖的游乐项目，填补了烟台
旅游在该领域的空白，有效拉伸
了旅游产业链。

浪漫的花车队伍在欧洲风
情街上依次驶过，可爱的卡通人
偶在欢快的音乐中跳起了舞蹈，
而远处天鹅堡正等待着“勇士”
攀登……24日上午，在一片童话
般的氛围中，欧乐堡梦幻世界在
蓬莱海畔揭开了神秘面纱，试营
业当天就吸引了数千名来自全
国各地的游客前来游玩。

“太刺激了，很多项目以前

从来都没玩过。”济南的周女士
来蓬莱旅游正好赶上了欧乐堡
试营业，一口气连续体验了末日
梦魇、逃出尼罗河、寰球之旅等
几个项目后直呼过瘾。她说，她
去国内多个游乐园玩过，这次在
蓬莱发现有许多项目之前居然
都没有玩过，这让她非常惊喜。

蓬莱欧乐堡梦幻世界由蓬
莱八仙过海旅游有限公司投资
20亿元兴建，位于蓬莱黄金旅游
圈内，与蓬莱三仙山·八仙过海
景区遥相呼应，以欧洲经典建筑
风情为主，融入欧美最先进的科
技元素，荟萃全球现代高科技娱
乐，为体验者呈现集奇、幻、特于
一体的视听感受新盛宴，再掀暑
期压轴狂欢新高潮。

蓬莱欧乐堡梦幻世界包括

童话镇、勇者挑战区、梦幻城
堡、天鹅堡、环游世界、探险乐
园、欢乐派欧洲街七大主题区，
涵盖了龙卷风、雷神之锤、魔法
飞盘、偷天换日、末日梦魇、寰
球之旅、逃出尼罗河等30余个
主题项目。其中，仅大型轨道类
项目设施就达 7台，总计里程
4 . 5公里，为国内里程最长、种
类最多的景区，室内娱乐面积
达12万平米，规模居亚洲之首。

景区负责人介绍，乐园以
科幻结合互动式娱乐为最大特
色，以人性化、特色化的理念打
造山东省目前项目最齐全、包
容性最广的主题乐园，满足不
同年龄段的游客需求，使每个
入园游客都能找到适合自己的
游玩方式。

作为著名的滨海旅游城市，
蓬莱拥有蓬莱阁、三仙山·八仙
过海景区等传统游览型景区，在
文化旅游产业步入黄金发展期
的今天，新时代的旅游城市面临

“拓展布局、拉长链条，由观光旅
游向休闲度假转变”的新形势。

蓬莱欧乐堡梦幻世界依据
社会环境和经济基础，经过对国
内外旅游市场和民众精神文化
需求的充分调研，在项目定位上
锁定以“科幻、梦幻”为主题，以
青少年为载体，吸引覆盖各种家
庭成员的目光，建立融入众多国
际化元素的度假区，满足各类群
体对新时代主题乐园的要求。

作为胶东半岛首个大型主
题乐园，欧乐堡梦幻世界不仅
填补了胶东半岛第四代主题公
园及复合休闲项目的市场空
白，又与三仙山·八仙过海景
区、蓬莱海洋极地世界形成神
仙文化、海洋文化、游乐文化连
锁之势，提升了蓬莱旅游文化
产业内涵，促进旅游产业集聚
化发展，成为蓬莱新的城市名
片和旅游亮点。未来年可新增
游客200万人次以上，游客在蓬
驻留时间可由原来的1 . 5天增
加为3天，实现旅游业综合收入
20亿元。

本报记者 齐金钊

补齐胶东半岛市场空白

蓬莱欧乐堡梦幻世界借鉴
迪士尼乐园的先进元素，设备大
多由德国、美国、荷兰、意大利等
国际一流厂商引进，其中多个项
目技术为世界之最。

据介绍，寰球之旅项目采用
目前国际最先进的立体电影技
术，设有世界最大的半球形屏
幕，是世界上最先进的大型室内
科幻娱乐项目，和美国迪士尼最
著名的游乐项目“遨游加利福尼

亚”有异曲同工之处。
末日梦魇项目采用美国环球

影城最新推出的变形金刚技术，
英雄三剑客PK动物逆袭，世界末
日让游客过足酷炫英雄瘾。此外，
乐园还引进了龙卷风、海盗船、雷
神之锤、魔法飞盘、逃出尼罗河、
皇家卫队转马等10多项高科技项
目，使广大游客不出国门就能体
验到世界级游乐设备带来的震撼
与欢乐。

科技含量比肩迪士尼

本报记者 孙芳芳

9月5日-9日，一年一度的烟台秋季车展将在烟台国际博览中心举办。从起初的
单纯卖汽车，到现在的汽车文化盛宴，在近10年时间里，烟台秋季车展让越来越多
的汽车走进了寻常百姓家中，也逐渐改变着烟台人对汽车的认识。

烟台市汽车商会专职副会长孙言诚

24日，欧乐堡里的标志性建筑天鹅堡，吸引了众多游客前来参观。 本报记者 齐金钊 摄
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今日烟台

关注

24日，游
客在欧乐堡里
体验刺激的娱
乐项目。 本
报记者 齐金
钊 摄
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