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今日烟台

焦点

中中秋秋消消费费刮刮起起““节节俭俭风风”” 各各路路商商家家迎迎““大大考考””
有月饼企业本地供应量少了三成，一礼品策划公司业务量锐减 六七成

7日，记者走访市区大润发、
振华量贩、佳世客、家家悦等大
型超市发现，许多品牌的月饼
都打出“买一赠一”的促销口
号。在佳世客，促销的不下10家。
在大润发超市，一位月饼促销
员介绍，今年的月饼相对往年
来说很便宜，大部分都参加“买
一赠一”活动。

据了解，200元以内的中低
端月饼最受青睐，卖得也很快，
价位再高一点的，就少有人问
津。

“一般价位高的都是用来
送领导的，价位低的就送朋友、
送亲属。今年国家严禁机关单
位过节公款送礼，受这种节俭
风的影响，价格高的月饼都卖
不太动。”业内人士分析，今年
机关单位严禁中秋公款送礼，
不少企业也倡导节俭风，减少
员工中秋福利，所以，团购订单
流失严重，散户成了购买主力，
总体销量不如往年。

市场上的销量少了，月饼
企业的供应量也少了。“今年生
意难做，烟台本地销量缩减了
不少。”南沪食品有限公司董事
长李广宇说，“受节俭风影响，
今年政府机关和事业单位的月
饼团购量几乎为零，无奈之下
公司只好削减了三成左右的本
地月饼供应量。”

本报记者 李静 齐金钊

不同人眼中的

节俭中秋

采购员小毕：

福利没了不痛快

“领导说了，中秋啥也没有！”38

岁的李先生在烟台某技术类事业单
位工作，他说，单位领导刚开了会，
提到中央要求各单位在中秋、国庆
期间要加强廉洁。“然后，中秋啥福
利也没有了，搞得我们还一阵抱
怨。”

李先生介绍，他们平时非常忙，
经常一群技术员接连忙好几天，忙
完之后大家就会聚在一起喝喝酒，
放松放松。但是，自今年春节以来，
受整个大环境影响，一次吃喝的聚
会都没有，而且中秋福利也取消了。

见习记者 张倩倩

事业单位李先生：

中秋节啥也没有

在节俭风劲刮的大背景下，每
个人看到的中秋节都不一样。8日，
记者采访了不同行业的人员，从侧
面展现节俭风对中秋节的影响。

每年中秋，大闸蟹都会成
为中秋礼品中的香饽饽。而今
年，受节俭风影响，大闸蟹“失
宠”了。眼看开湖的日子近了，
商家准备好的蟹券卖得并不
好，这让不少商家发起愁来。

在二马路附近一家大闸蟹
专卖店，黄老板说：“今年的销
量太差，没几个人来，蟹券卖得
也不好。”往年这个时候，有不
少人来买蟹券或者提前预订，
今年只有零星几个回头客，而
且一次也就买个一两只自己
吃，都没人敢买来送礼了。

黄老板透露，她认识不少
机关单位的人员，都是老客户。
见老客户今年迟迟不来，她主
动打去电话，不少客户反馈说，
今年不用了，今年中秋严禁送
礼，不仅没人敢送，就算送了也
没人敢收。

“广告费花了好几万元，就
是不见什么效果，这两期做完，
打算停了。”黄老板说，今年在
媒体上投放了许多广告，但是
不见成效，“往年这个时候每天
电话响个不停，都是来预订或
者咨询的，今年一天就能接到
几个电话，宣传都没劲儿了。”

在二马路另一家大闸蟹
店，老板说，今年买券打 7 . 5

折，可到现在来咨询或预订的
也不多。

本报记者 李静

月饼、大闸蟹等礼品，和中
秋节联系得十分紧密，可以说
它们卖得好坏与否，几乎完全
取决于中秋礼品市场的热与
冷。

购物卡的时令性也很强，
往年每逢过年过节，卖得都不
赖，但今年发生了变化。“本以
为购物卡隐秘性强些，不送礼
的人会转送购物卡，做了不少
准备，却没收到惊喜。”

在大润发超市，到处悬
挂 着“ 购 物 卡 ，送 礼 自 用 两
相 宜 ”的 宣 传 标 语 ，上 面 还
标 注 面 值 额 度 ，从 1 0 0 元 到
1 0 0 0元不等。负责办卡的工
作人员介绍，一般节前一周
才是办卡高峰期，现在办卡
的 数 量 还 没 有 具 体 统 计 出
来 ，大 概 估 计 ，会 比 往 年 同
期少些。

另一位工作人员透露，整
个中秋礼品市场日子都不好
过，“本以为购物卡隐秘性强
些，不送礼的人会转送购物
卡，做了不少准备却没收到惊
喜，不知道到了高峰期会不会
多些。”

在其他超市，办卡的人员
也安排了不少，但就是不见有
多少顾客来办卡，不少办卡人
反映，今年销量减少，只能干
着急。

本报记者 李静

本报记者 李园园

国家提倡刹住公款送礼等不
正之风，过一个风清气正的中秋
节、国庆节。这让专为机关事业单
位服务的礼品策划公司雪上加
霜。“这日子没法过了。”一家礼品
策划公司的工作人员说。

近日，记者采访了市区一家
礼品策划公司的一位工作人员，
这位不愿透露姓名的人士透露，
往年中秋节，提前两三个月就开

始联系客户，为客户采购、送礼出
谋划策。他们主要服务于烟台市
区的机关事业单位、大公司，对方
采购的礼品一般为员工福利和送
礼这一块，生意一直都不错。

但从去年年底以来，国家“反
腐”力度加大，对公款消费不正之
风有了遏制，礼品策划公司的生
意也冷淡下来。“今年中秋节能完
成去年的1/3就不错了。”该人士
说，春节的时候就比上一年业务
量降了2/3，从目前的客户量来看，

今年中秋节至少也是这个数。“不
管是员工福利还是送礼用的礼
品，采购量都少了很多。尤其是机
关事业单位，压根儿没有生意。”

张毅(化名)在烟台礼品策划
圈里待了四五年，在这个市场里
也是小有名气，但面对惨淡的市
场环境，他成了一个“失业者”。

在烟台市礼品策划行业，有
二三十人在刮分这块“蛋糕”。他
们的服务对象，多数是机关事业
单位和大型企业，服务的内容是

帮客户采购心仪的礼品。
凭着一股干劲，张毅做得游

刃有余，一年下来能稳赚50万元
以上。去年中秋，仅在莱山区、芝
罘区，他就拉了200万元的订单。
而今年此时，张毅成了一个“失
业者”。张毅介绍，在节俭风下，
客户们都不敢采购礼品，尤其是
刚开始那段时间，许多客户毁
约，订的礼品都退了。今年上半
年，生意实在撑不下去了，就干
脆不做了。

本报记者 李园园

从商家到礼品策划公司，大
家能感受到节俭风、廉洁风带来
的威力。但有些送礼人坦言，礼该
送还是得送，实物换成购物卡，送
礼越来越要挖空心思，收礼也更
隐蔽了。

中秋备60多份礼

多是500元购物卡

快到中秋节了，这几天，在烟

台某城郊村开厂子的刘畅(化名)

一直在和对象商量着送礼的事。
看着一长串名单，他们计划备60

多份礼，考虑到节俭风、廉洁风，
多选择送500元的购物卡。

“哪能不送礼啊！”刘畅说，节
俭风、廉洁风刮得再猛，该送也得
送，该收的也会收。以前中秋节送
高档烟、酒、月饼、水果等礼盒可
以，但现在这些显眼的大物件人
家不敢收，送礼的自热也不会送
了，多数换成购物卡。

但送购物卡，拿得出手的就

得是500元/张起价，高额购物卡实
名，就送多张500元面额。

在楼上遥控

用车后备箱收礼

张敏(化名)在某公司当采购
员，要替公司采购礼品送礼。购
物卡成了公司节日采购的一个

“礼品”。
今年中秋节，张敏公司的领

导还没有想好采购什么样的礼品
送礼，不过在她看来，基本是购物

卡。“这两年每到节日需要送礼，
公司多是准备购物卡。”张敏说，
购物卡小巧，在不动声色之间，一
个握手动作或一搭肩膀等，就能
把卡送出去。

不过，遇到有特殊需要的人，
需要送实物礼品，送礼和收礼就
都会变得“隐蔽”起来。一般送实
物礼品，会提前给对方打电话，到
达对方的停车场，对方不必出来
见面，在家或办公楼上遥控钥匙
打开车的后备箱，然后把礼品放
进后备箱，走人即可。

对采购员来说，在每个传统节
日为公司员工采购“福利”也算一件
苦差事。可今年，烟台某文化传播公
司的采购员小毕倒是省事了，因为
他们公司今年不发中秋福利。

小毕介绍，往年，他们公司每到
中秋，都会发200块钱加一盒月饼，
虽然不多，但只要发了也算份福利，
但是今年，公司什么都不发了。

“老总说了，今年提倡勤俭节
约，所以就不发了。”小毕说，背后员
工意见很大，都在他面前嘀咕，“我
也是员工，我心里也不痛快。”

在一家大型超市，一品牌葡萄
酒区的业务员小宋说，这是她第二
年在中秋节被派到大型超市里做促
销员，深感今年比去年差好多。“今
年不好干。今天上午一瓶红酒还没
卖出去，本来还想多赚点提成呢！”

“今年中秋，想拿大单不容易。
首先买礼品的人越来越少，再就是
今年企事业单位订购都很谨慎，老
客户今年都比较低调，都提前跟厂
里打过招呼。”小宋说，他们酒厂今
年的客户都是小企业。

业务员小宋：

想拿大单不容易

实实物物换换成成购购物物卡卡，，送送礼礼更更隐隐秘秘
收礼的也变得小心翼翼

礼礼品品策策划划公公司司遭遭重重创创
有礼品策划公司业务量同比降六七成

月饼：

大宗团购几乎为零

供应量无奈削三成

大闸蟹：

中秋节送礼

大闸蟹“失宠”

购物卡：

“做了不少准备

却没收到惊喜”

部分商家
打出品质牌，文
艺的铁盒包装抬
高了价格，相对
来说较受冷遇。

本报记者
韩逸 摄

在 国 家 厉 行 节
约、禁止公款送礼等
节俭风、廉洁风影响
下，今年的中秋消费
市场显得格外不同：
高 档 礼 品 少 有 人 问
津，卖不动；机关单位
取消中秋福利，商家
几 乎 接 不 到 团 购 订
单；礼品策划公司遭
重创，业务量锐减六
七成；送礼的、收礼的
变得“偷偷摸摸”，小
额 购 物 卡 受 到 青
睐……

再有十天就要过
中秋节了，本报在此之
前推出这组报道，意在
从不同角度为读者展
示这个不一样的中秋，
带读者了解节俭风、廉
洁风带来的变化。

编者按

中秋 不动中秋 不动卖 卖
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