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今日烟台

抢鲜看

拓拓展展县县市市区区销销售售，，弥弥补补本本地地亏亏空空
本地月饼消费市场缩水，倒逼月饼企业转型

本报9月8日讯(记者 齐
金钊) 临近中秋，月饼进入了
销售旺季。在“节俭风”的号召
下，当下这个月饼销售旺季俨
然已经变为月饼生产企业的

“大考”日。政府机关团购订单
大幅缩减，高档月饼风光不
再……面对一系列的市场变
化，月饼生产企业当下的处境

很是“煎熬”，如何在新形势下
“突围”，成为了月饼生产企业
亟需解决的问题。

本地月饼消费市场“缩
水”，倒逼着月饼生产企业不
得不向外寻求更大的销售渠
道。

“以前我们专注做本地市
场，今年烟台的县市区和省内
其他城市都成了我们的目标
市场。”南沪食品有限公司的
董事长李广宇介绍，为了应对
今年月饼销售形势的变化，公
司不得不加快了对县市区的
推广力度，营销团队也已经进

驻济南、青岛等城市，以弥补
本地市场萎缩带来的亏空。

“这是对我们营销能力的
一次考验，必须逼着自己去更
远的海里打鱼。”李广宇说，随
着政府机关和事业单位等“大
鱼”的减少，月饼生产企业必
须做好大浪淘沙的准备，一方
面必须保证自己产品质量过
硬，另一方面要开拓新的市场
领域寻求新的利益增长点。

尽管企业暂时受到冲击，
但“节俭风”的好处是显而易
见的。据南沪食品的工作人员
介绍，在公司的产品体系中，

高档产品的份额大概占到了
一到两成，这些产品一方面是
为了迎合部分消费者的需求，
另一方面也是为了体现公司
的产品制作工艺，在今年，公
司仍然保留了一小部分高档
产品，但是在外包装上力求简
洁实惠，因此成本降下来不
少。“同样是400多元的月饼礼
盒，今年一盒能多出两三块
来。”李广宇介绍，由于包装成
本降低，公司高端月饼礼盒的
分量今年有所增加，市民购买
同样价位的月饼礼盒能享受
到的实惠更多了。

包装行业，不少老板喊头大

中中秋秋订订单单不不及及去去年年一一半半
本报9月8日讯(见习记者

张倩倩) 走进烟台各大商
场超市，今年礼品包装也“朴
素”了不少。在“节俭风”劲吹
的背景下，烟台礼盒包装印刷
类企业深受影响。

8日，记者采访了十余家
公司，他们一致表示业务均有
下降，其中有两家公司称效益
下降了五成。

“跟去年比，营业额下降
了50%。”烟台宇鹏印刷厂总经
理王总介绍，“不仅高档礼盒
的订单降了一大半，中低档礼
盒也在减少，今年中秋期间订

单大概有20多万，跟去年相比
下降了一半。”

烟台牟平一家包装印刷
公司销售部周经理也向记者
坦言，自今年春节以来，他们
的订单就一直不多，老客户
的订单结构也发生了不小的
变化，豪华礼盒量锐减，尤其
指出中秋节的订单远远比不
上往年。“中秋是大节日，我
们还指望中秋节能多拉点订
单的，但结果不到去年的一
半。”

对于巨大的政策变化和
市场冲击，大多礼盒包装印刷

公司都表示难以应对，只能在
业务方面加强与老客户联系，
并进一步拓展新客户。“限于
高成本的设备，不可能说调整
或更改业务，只能走一步看一
步。”一位印刷厂的销售经理
介绍。

对于印刷类企业来说，拓
展业务服务面也是应对市场
变化不可或缺的一步。

烟台牟平区一印刷公司
主要是做节日性烟酒类礼盒、
月饼礼盒和海参礼盒，其业务
相对单一，结果今年效益下降
了三分之一。而市区一家彩印

印刷公司的销售部张经理介
绍，由于他们公司涉猎的业务
比较广泛，样本、画册等为主，
礼盒包装印刷只是一小部分
业务，所以受本次“节俭风”影
响很小。

据了解，礼盒设计、包装、
印刷类公司作为产业链的环
节之一，在整个商品的包装、
营销中地位越来越重要，这些
年印刷类企业发展也极为迅
猛，但受整个大环境的影响，
印刷类企业正经历“寒冬”，业
内人士认为，何时迎来“暖
春”，还得看政策导向。

减少铺张浪费

盯住平民消费

今年夏天，百纳餐饮旗下的锦绣江
南餐厅悄然改头换面，原本主打宴请招
待的酒店新推出了平民餐厅，一顿饭的
人均消费最低不到20元，吸引了不少市
民光顾，上座率一度达到150%以上，远
远超过了以往大厅的上座率，一扫上半
年萧条冷清的景象。

无独有偶，为了在“节俭风”下继续
生存，碧海饭店、东上海鲜等星级酒店
在夏天纷纷推出了烧烤大排档，以平民
价格吸引大众消费，而推出“半条鱼”、

“光盘行动”倡导也早已成为今年各餐
厅的常规活动。

“以前一盒月饼能有五六层包装，
为了面子还不得不买它，现在实惠多
了。”日前，在南大街一家振华量贩超市
购买中秋礼品的市民周女士告诉记者。

如今，再走进商超，以往的“高
档”、“奢华”等营销字眼几乎已经销
声匿迹，剩下“实惠”、“优质”等更具
说服力的宣传语继续招徕着市民，市
场上难觅“高价月饼”、“天价烟酒”等
产品，反而是贴近百姓消费的大众化
商品稳稳地成为了这个中秋消费的

“主角”。
“节俭风”吹来后，以往攀比、虚

荣作祟下的畸形消费观念得到纠正。
工厂、商超也逐渐改变了以往的营销
策略，过度包装等现象得以遏制。针
对现在的状况，市区一家大型超市的
经理这样感叹：“现在大家不再攀比
谁更有面子了，而是比谁买的商品更
实惠了。”

本报记者 齐金钊

企业反思

中秋 不动卖
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