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钱荒过后的7月和8月，在外汇占款
负增长、月末效应、财税缴款、利率市场
化、清查地方债务等因素影响下，流动性
压力较大，资金利率重新走高，受益于
此，货币基金整体高收益延续，这对投资
者有不小吸引力。在金融机构提高备付
及央行货币政策操作的共同影响下，货
币市场的波动在逐渐趋缓。9月初市场的
资金情况相比之前市场预期的好得多，
货币基金持续的较高收益或将在9月得
以延续。

货币基金以协议存款和短期融资券
作为主要的配置对象，现在这两者的收
益都处于比较高的水平，货基的投资回
报率就会比较高。货币基金的管理短期
内以资金拆放为主，这会维持比较高的
流动性，投资回报也比较稳定、安全；当
收益率上升到比较有吸引力的水平时，
则应适度增加短期融资券的比例。

投资者应尽量选择运作历史较长、
规模较大、有过往业绩支撑的货币基金。
这类货基具有更强议价能力和抵御流动
性冲击的能力，申购资金摊薄收益的影
响小，也不必准备太高比例现金应付赎
回，资金利用效率高，收益稳定性也更
好。高收益继续吸引资金，规模的增长进
一步提高议价能力促进收益提升，形成
良性循环。万家货币基金7月以来一直保
持每天的每万份收益在1 . 1元至1 . 2元，
波动控制在非常小的区间内，收益的稳
定使持有人有了相对更明确的预期，现
金管理工具的特性展现得更加充分。

万家货币基金经理 唐俊杰
下一期：从自贸区概念看四季度主

题投资方向

创创新新融融资资模模式式 支支持持科科技技小小企企业业
招商银行济南分行千鹰展翼强势助力创新成长型企业发展结硕果

2012年9月，招商银行在济南山东会堂举行了盛大的"科技创新·千鹰展翼"山东金融
资本对接会。白驹过隙，转眼时间已经过去一年，当年千鹰展翼活动中推出的种种优
惠措施落到实处没有，有多少山东科技创新型企业得到了帮助？带着这些疑问，记者
近期走进招商银行济南分行，采访了该行小企业部总经理张文辉。

□财金记者 程立龙

对于济南分行在千鹰展
翼活动方面的工作成绩，张文
辉总经理介绍，“千鹰展翼从
推出到现在不到一年的时间，
去年到现在济南分行累计客
户达到了431家，今年上半年客
户就增长了200多家，向其中
293户企业提供授信超70亿元，
授信覆盖率达到68%，可以说
半年时间就完成了2013年全年
任务。在招行全行系统里面也
是名列前茅。”

谈到银行小企业贷款信
息庞杂、过程冗长、产品不适
应市场、客户需要这些行业性
公共难题，张文辉总经理提及
郑板桥的诗句：“删繁就简三
秋树 ,领异标新二月花。”说这
是从内、外部解决问题的两把
钥匙。“删繁就简”是指银行内
部要减少无效管理，打通科学
化管理的通道；“领异标新”是
在市场上要结合实际，加强对
产品和流程的创新。

“松开那张拉满的弓”

客户结构早做调整

谈到千鹰展翼活动在山
东省内的不断发展，张总说，
千鹰展翼意味着招商银行对
科技型创新型小企业更多的
关注和支持，支持这些中小企
业是政府部门的号召，更是银
行业的主动选择。

山东省本身就是“大象经
济”，传统的制造型大中型企
业占据了全省经济总量相当
大的比重，因此全省经济发展
受经济周期影响比较大。而把
资金投放大中型传统制造型
企业的山东省银行业，其发展

与经济周期发展相关性自然
就相当密切。说到这里，张总
还以“拉弓放箭”打起了比方：
一张弓弦已经拉满的弓箭，刚
性十足而弹性缺乏，银行业也
是如此，当把信贷全部投放到
受经济周期影响较大的大中
型传统制造型企业上，经济处
于上行周期时，银行业风险
小、盈利多，日子比较好过；但
是当传统制造业经济受到经
济周期冲击时，处于顺周期的
银行日子也就不好过，拉满的
这张弓随时都有崩断的危险。

所以，根据千鹰展翼计
划，在现代服务业、现代农业、
文化传媒、生物医药等创新成
长型行业中选择一些优质的
小企业客户，就是增加银行弹
性的重要出路，让银行有更多

“腾挪”的余地，不至于一旦遇
到经济下行周期，就让银行管
理者“心里发虚”。

服务科技创新型小企业

“增值贷”让多方共赢

对于小企业而言，弱担
保、低资产、轻抵押等问题直
接影响企业融资成功与否，而
且据统计，中国的小企业生命周
期往往只有3 . 5年的时间，生命
周期较短。就山东省而言，小企
业多处于小制造、小粮油、小化
工等传统行业。因此，山东乃至
全国的小企业在融资方面，往往
不受银行业“待见”。

张文辉总经理说，贷款给
小企业风险大，但是机会更
大。不少小企业都处于事业爆
发式发展的前期，行业和企业选
择得当，迸发出来的价值空间会
往往会超出大家期待。对于评判
小企业的贷款风险，千鹰展翼活

动为大家指出了一条新的道路，
从行业入手、从结构上手，重点
支持新兴产业等科技创新型行
业，尽量从系统上解决向小企
业贷款的风险。

对于一些潜力比较大、但
是由于种种原因获得贷款困
难的科技创新型企业，招商银
行还推出了独具特色的“增值
贷”业务。该业务最大的特色就
是PE等创投机构的引入。招商
银行提供贷款方面的债权合作，
PE机构提供股权方面的合作。

例如，位于潍坊市的某企
业是高新技术企业，一直致力
于节电节能等环保技术的研
发和应用，拥有多项自主知识
产权。如果仅以银行业传统模
式对该企业进行评估，这家企
业从招商银行进一步获得更
多贷款困难不小，但是通过

“增值贷”业务，招行济南分行
引入了招银国际对该企业进
行了股权投资，双方在股权方
面进行的先期合作，而接下来
招行济南分行对这家企业的
贷款就从1500万提升到了3000

万元。在分担企业风险的同
时，招行凭借全业务的优势也
能够更多分享企业增长带来
的发展。类似的业务招行济南
分行去年虽然仅操作了1单，
但是今年上半年就完成了5单
业务，而且计划全年将会完成
14单此类业务。

不仅如此，招商银行还加
大与各级科技机构、高新园区
等方面的合作，做企业发展的
助推器。在赞助了全国首届创
新创业大赛之后，目前招商银
行又独家赞助了全国第二届
创新创业大赛，济南分行就积
极参加到了本次比赛的山东
赛区工作。通过这些活动，招

行与更多的科技创新型企业
建立了联系。

调整流程理顺职能

有效管理提升效率

好的措施落到实处、好的
产品推向企业，归根结底需要
人来进行推动。早在去年，在
总行的领导下，招行济南分行
就调整部门机构，将“中小企
业部”进一步细化，单独成立
了“小企业部”，聚焦年销售额
3亿元以下的企业，提供不超
过3000万元的贷款授信。

对于部门调整，张文辉总
经理再次强调了总行一直传达
的科学管理理念，他表示，科学
管理不是增加业务部门的麻烦
和负担，而是把流程进行科学化
梳理，提高有效管理，剔除无效
管理。而小企业部的成立正是
这个理念的最好体现。

“小企业部是一个综合职
能部门 ,需要在市场推广和风
险控制之间把握好分寸。”张
文辉总经理如此评价小企业
部的定位。作为一个综合职能
部室，小企业部集合了原来公
司部、信管部、审批部等多个
部门的角色，有负责产品推广
的产品经理，有负责贷款审批
的审贷官，还有负责前期协同
和后期审查的风险经理，集多
种职能于一个部门。“这样做，
最大的好处是增加了市场和
风险统一的粘合度，既提高了
贷款效率，又丰富了风险管控
手段在市场上的应用”

在支行层面，招行济南分
行指定了济南华龙路支行、烟
台开发区支行、潍坊奎文支行
为“千鹰展翼”创新支行，重点
面向国家级高新区，充分发挥

“科技特色”的优势和示范作
用，积极进行产品创新，给予
个性化的考核政策，加大人员
配置，探索支持科技企业融资
的新兴业务模式，为科技型企
业提供更加优质的服务。

九月的泉城，硕果飘香、秋
意正浓。为答谢广大客户多年来
的关心、支持与厚爱，9月6日，齐
鲁银行举办“财富金秋 相伴共
赢”高端客户答谢会，聘请知名
财富管理专家，为千余名高端客
户献上了一场精彩纷呈的财富
管理知识盛宴。

近年来，随着国内经济转型
的加快，城市居民的钱包日益丰
盈，网络、手机等信息科技技术
渗透覆盖到日常生活方方面面，
对金融投资的预期和交易渠道
的多样化有了更多、更高的需
求。齐鲁银行紧跟时代脉动，积
极响应广大客户的金融服务需

求，推出了齐鲁卡自动理财、存
款利率上浮、公共事业费用代缴
代付、网上银行、手机银行、支付
宝快捷支付等一系列惠民便民
的产品和服务，涵盖了市民百姓
生活的方方面面。近年来，针对
高净值客户，相继推出了齐鲁贵
宾卡、白金卡、专属定制理财等
零售产品，客户规模不断扩大，
品牌影响力持续提升，下一步，
还将试水私人银行业务，与国际
知名理财团队合作，让客户感受
到专享的贴身金融管家服务。

据了解，齐鲁银行始终坚持
以“中小企业伙伴银行”、“市民
银行”为建设目标，将中小企业

尤其是小微企业和零售客户作
为基础客户群，今年6月6日，齐
鲁银行小微企业金融中心正式
成立运行，专司100万元以下小
微企业信贷金融服务，并针对济
南地区服装、茶叶、水产等专业
市场推出茶叶贷、服装贷等专门
的信贷产品，为小微企业提供了
个性化、特色化的金融服务，助
力广大中小企业深耕泉城、发展
壮大。拥有居民客户220余万户，
办理84万户代收水费、电费等9

项公用事业费代缴及养老金代
扣代发业务，年交易量达538万
笔、116亿元，开立社保账户16万
余户，为广大市民提供了实实在

在的生活便利，积攒了坚实的客
户基础和巨大的业务拓展潜力。

为提升长期综合竞争力，齐
鲁银行将通过进一步加大对小企
业、个人、实体经济的支持力度，采
取推进“深入社区、贴近市民、服务
中小”的经营策略，实施向“便民
型”、“社区型”银行的定位转型，致
力成为社区居民的“金融管家”，填
补社区金融服务空白。目前，该行
已在段店、阳光新路两处社区密
集地建立了金融便利店，营业时
间延长到晚上9点，迈出了贴近社
区，服务社区的第一步，下一步，
将逐步开展各项社区金融服务，
更好服务于居民生活所需。

财富金秋 相伴共赢

齐齐鲁鲁银银行行举举办办财财富富知知识识高高端端讲讲座座

“今天是星期五，咱们一起
去过‘最红星期五’吧！”近一段
时间，每周的星期五成了不少刷
卡族的节日，究其原因，是因为
交通银行持续推出的“最红星期
五”活动，因为覆盖范围广、优惠
力度大而受到了刷卡族的热捧。

交通银行信用卡有什么特色，
下一步还会给刷卡族带来什么优
惠？带着这些疑问，记者来到交通
银行，采访了交通银行山东省分行
个人金融业务部相关负责人。

“最红星期五，更是最省星
期五。”这位负责人告诉记者，在

每个周五，无论驾车出行，还是
超市购物，只要持交通银行指定
信用卡在合作加油站或超市刷
卡消费达指定金额，就可以享受
刷卡金额5%的优惠。这项活动不
仅备受刷卡族的青睐，而且也已
经成为交行信用卡中心长期致
力打造的一大特色营销品牌。

该负责人表示，交通银行信
用卡本身具有优惠普享、额度提
升快和境外优质服务等多重特
色，目前在山东市场上发卡量位
居各家银行第六、消费额位居各
家银行第二，长期以来，交行信

用卡一直属于市场上第一集团。
在山东市场，除了最好常规

的“最红星期五”活动外，交通银
行还着力打造一些富有本地特色
的刷卡活动。例如，7月至8月，交通
银行在济南市玉函银座商城联合
九家知名商家推出了“快乐周
末——— 交行嘉年华”活动，在周五、
周六和周日三天，持交行信用卡在
这些商家购买相应的物品和服务，
即可享受半价优惠。这项活动一经
推出就收到了刷卡族的热捧，三天
的刷卡量较平日激增两倍。下一
步，交行信用卡还将联合更多的商

圈，推出更加优惠的刷卡活动，来
回馈支持交行信用卡的持卡人。最
后，这位负责人还向记者透露了

“最红星期五”活动的最新“秘密”，
10月25日，交行信用卡将在全国各
城市推出新一期“超级最红星期
五”！本次活动期间，持卡人在合作
加油站点刷指定交行信用卡可享
受加油消费50%刷卡金返还，每
人获赠刷卡金最高不超过100元
人民币。这一活动可谓是为众多
头疼新增“加油预算”的车主送
上了一份大大的“福利”。

(财金记者 程立龙)

““最最红红星星期期五五””打打造造交交行行信信用用卡卡新新形形象象

万家基金微专栏

“现金理财”篇 30

货币基金较高收益
或将延续

什么行业能持续稳定的赚钱？这是
吴先生苦苦追寻的问题，吴先生以前是
做机械配件生意的，前两年这个行业特
别火，但从爆发全球金融危机以来，生意
越来越不好做。他平时特别关注报纸、网
络等媒体，希望能从中找到受外界因素
影响较小的行业，但一直都不甚理想。

直到有一天，他去朋友干洗店，一上
午的时间，吴先生看到店里取送衣物的
顾客络绎不绝，跟朋友细细一交流才知
道，洗衣业利润竟然这么高，平均利润空
间高达80%。洗衣服务的单笔交易金额
低，且顾客愿意预先付款，不存在呆账、
滞账的情况；产业变化性小，风险低，它
不像哗众取宠的流行性商品，或价格昂
贵的奢侈品，只要消费者每天都要穿衣
服，不管市场经济怎样变动，洗衣店的生
意都可以永远持续下去，使投资风险大
大降低；同时，洗衣业又不像其他行业，
必须先备货，储放在仓库，再销出去，卖
不掉就要产生损失。因此，洗衣业不会积
压资金，更没有存货损失。这和吴先生以
前所从事的行业有很大的区别。他决定
把投资方向锁定在干洗业。

考察了很多干洗品牌后，吴先生最
终选择了加盟国际知名洗衣连锁、山东
干洗业第一品牌--朵拉国际洗业公司。
自开业以来，吴先生用心经营，短时间便
收回投资，利润稳步上升。在朵拉洗业公
司的协助下，成为多家银行、保险公司和
证券公司的定点团体洗衣单位，现在每
天衣物输送线上都是满满的。

吴先生非常庆幸自己当初选择朵拉
国际洗业公司。他现在积极的向朋友们
推荐朵拉，希望身边的朋友们也能快速
加入赚钱的行列……

咨询电话：4000-786-887、0531-
86117788 网址：http://www.drolohq.net

你想持续稳定的
赚钱吗？
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