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成立于2001年的CIHAF中国
房地产主流媒体联盟，在13年的
发展历程中逐步发展成为中国房
地产整合营销最大平台，促进了
中国房地产行业健康和可持续发
展。尤其在当前严峻形势下，行业
对联盟愈加寄予厚望。

联盟将继续与CIHAF中国
住交会互为依托，加强政府、房
企、媒体与市场的联动与资源整

合，提升媒体的行业话语权，凸显
主流媒体核心价值，从而实现媒
体经营模式的革命性转变。

会议伊始，中国房地产报社

的总编辑时昶对当前报纸媒体所
面临的机遇和挑战作了深刻阐
述，寄望报业同仁在联盟平台下
彰显主流媒体核心价值，实现经

营理念与模式的重大转变，从而
推动中国地产业的健康发展。

中国房地产研究会人居环境
委员会专家组长开彦讲解了建设

绿色品质建筑的十大标准，并详细
说明了建设绿色建筑在实际操作
中应该做哪些具体工作。开彦希望
各媒体充分发挥作用，监督房地产
企业做出善民利民的好项目，把这
个善民的工作可以做得更深入，更
实在，更具体，更有价值。

中国广告协会报刊分会主
任、联盟名誉主席梁勤俭回顾了
现在中国报业所面临的困境，并
深刻分析了出现困境的原因以及
当下中国报业房地产广告经营所
面临的形势。他指出，在房地产企
业“银根紧缩”之下，全国报纸媒
体房地产广告收入都出现大幅度
下滑，经营形势空前严峻，各媒体
要打造自己的核心。

此次峰会还进行了中国报业
房地产广告经营分享会，各报社
业界精英就地产传媒经营策略、
新媒体形势下的精准营销等话题
发表了精彩演讲。

（楼市记者 陈晓翠）

9月6日，“CIHAF中国房地产
主流媒体联盟2013峰会”在京津新
城凯悦酒店隆重召开。全国三十余
家主流媒体负责人齐聚一堂，在房
地产宏观调控持续及行业深刻调整
之际，共同探讨中国报业的生存和
发展之道。峰会由天方公司董事
长、住交会组委会副秘书长宛进全
程主持。

9月7日，保利华庭一期收官楼座3号楼在济
南喜来登大酒店盛大开盘。当日现场有序而热
烈，作为2013年保利置业全新品质升级作品，本
次开盘再次延续了开盘即售罄的传统，用非凡
的销售业绩回报了泉城置业者的信赖。当日开
盘的3号楼作为一期的收官楼座，它的热销为保
利华庭一期画上了完美的句号。自6月29日首次
开盘至今，短短两个多月时间，保利华庭一路飘
红，劲销十亿，深受广大置业者厚爱。

9月7日开盘当天，记者在现场了解到，本次
开盘延续了首开时的大力度优惠，当日认购客
户不仅可以享受2万抵5万的钜惠，还能得到“开
盘选购九九折，按时签约九九折”的让利。400余
组客户，30多个轮次，经过紧张有序的选房过
程，仅仅一个半小时，推售房源已所剩无几。客
户已主要聚集在签约区，正在紧锣密鼓地办理
签约、领取礼品等相关手续。保利华庭项目负责
人告诉记者，“根据最新的数据统计，现场销售
额已经突破2个亿，推出房源基本售罄。”

济南保利置业负责人告诉记者，保利华庭
升级品质的步伐从没停歇，引入解放路第一小
学(分校区)就是继续升级进程中的最新最大亮
点。

据悉，保利华庭80-130平米新品楼座即将
加推。该楼座在社区位置、景观视野、产品设计、
生活配套等方面，都对“品质升级作品”有了更
好的诠释。

保利华庭一期完美收官

9月7日上午9点，一直深受
关注的鲁能领秀城东区样板间，
历经雕琢惊艳绽放。作为济南首
个公园样板示范区，同样也是鲁
能领秀城公园生活的浓缩呈现，
领秀东区样板间很快成为话题
之首，得到了业内以及市民的广
泛关注与热议，成为鲁能领秀城
的又一形象标杆。

鲁能领秀城作为提升全城
人居的成熟大盘，建城8年来，
从教育、商业、生态等各个领域
不断突破，成为引领城市发展
的一股中坚力量。此次开放的
公园样板示范区，是鲁能领秀
城努力打造“生态宜居、一生之
城”的深刻践行。东区样板示范
区，依托自身环境优势，与森林

公园景观相结合，铺就绿色植
被营造花海、筑造特色叠水广
场、精筑休闲景观亭等，将都市
里的公园生活演绎得淋漓尽
致。

鲁能领秀城东区升级打造
的公园生活示范区，共规划了
四套精装样板房，分别为约102

メ的紧凑三居、124メ的温馨三

居、129メ的舒适三居以及156メ
的敞阔三居，所有户型在考虑
到居住的舒适性与合理性的基
础上，对各自结构进行了优化
设计。周末期间，鲁能领秀城除
了用精心打造的华美样板间，
致献泉城市民以外，还准备了
精彩的互动活动，以迎接新老
客户的到来。

鲁能领秀城东区样板间华美绽放

9月8日，济南万科城首批
房源开盘仪式于高新区会展中
心盛大启幕。历时2个小时左
右，700余套房源被抢购一空。
据了解，当天共吸引到场客户
近3000名，近5000平米的活动场
地座无虚席。

29年的万科品牌，63城的
幸福传递、60万业主的幸福鉴
证，是广大泉城购房者对万科
城信任的基础。万科城项目提
出的“60万平米幸福生活城”整
体规划是其热卖的另一方面原
因。工业南路与奥体西路交汇
处——— 作为目前济南住宅市场
最为火热的地段，加之刚刚签
约的历下区第一实验幼儿园

(公立)也为幼儿教育解除后顾
之忧。除此之外，万科城的产品
也是实现购房者幸福生活的重
要因素之一。

首先从产品面积来看，81-
140メ的户型规划能够满足家
庭对于居住、舒适度、空间尺度
的需求，却不会产生过大的经
济负担影响生活质量。从市内
空间布局来看，万科吸取了过
去29年的设计经验，不断的调
整、积累形成现在的设计风格。
从装修方面来看，万科为济南
带来了“全面家居解决方案”，
不同于市场上模式化的精装
房。除了地段、产品、教育配套
之外，物业服务也是万科城“60

万平米幸福生活城”主要支撑
点。

据了解，本次开盘仍有非
常多的客户未能选到合适的房

源，为回报广大购房者青睐，万
科城正筹备新房源的加推工
作，新品包括81メ、106メ两种热
销户型，敬请期待……

大平层才是真正的豪宅，
对于这一命题，全球人士一致
肯定。在全球最贵的十大顶级
豪宅中，大平层占据七席，每一
处皆是城市地标。如“艺术品城
堡”纽约广场饭店、“全球楼王”
伦敦海德公园一号、“城市客
厅”香港天玺。而在北上广深等
住宅文化成熟地区，平层大宅
也被看作是市中心高端人居的
专属产品，成为超越别墅，富豪
领袖终极置业的新方向。

恒大地产深谙城市精英对
于居住尺度的要求与期待，于
省会核心——— 文化东路与山大
路交汇处，鼎力钜制真正奢华
的平层大宅，为济南平层豪宅
首立标杆，礼遇新一代人物！

真正城市核心的平层大
宅，非中心、不豪宅

豪宅有价，土地无价。素
来顶级产品与领地上的人物本
身就是相得益彰的关系。文化
东路稀缺地脉、济南政商经多

重核心、济南第一富人区、省
城名校学区——— 这些先天优势
成就恒大帝景真豪宅的纯正血
统！项目所处文化东路与山大
路商圈，占据中央商务区中
心，尽享城市核心区一流的购
物、休闲、医疗、教育等生活
配套。山师、山师附小、大润
发、省立医院等闻名省城的鼎
级城市资源就在家门口。或
许，也只有这天赋异禀的王者
之地，方可堪担恒大帝景大平
层豪宅的尊贵。

别墅级园林与生活体验，
云端圈层，高处奢享

别墅的优势在于自然景观
的优美；当大平层有了媲美甚
至超越别墅的景观资源之后，
云端豪宅时代来临。恒大帝景
于城市中心营造近百亩湖景皇
家园林，百米礼仪树阵，坐拥
超大面积生态园林，令多少独
栋别墅也难以企及。专属的静
谧还不足以诠释身份的张力，
5000メ五星级铂金会所，豪华
露天泳池、温泉泡池、会议
室、运动室等区域，满足私人

会晤、品鉴、健身休闲等多重需
求，契合主人最高级别的社交
礼仪。

3 . 5米层高殿堂级大平层，
真正的豪宅血统

所谓享受型豪宅才是居家
的最高礼仪，然而若非亲至实
难想象恒大帝景的虔诚与用
心。近百米楼间距，以牺牲两栋
楼的代价让私密过渡到专属；
3 . 5米室内层高向上延伸20%空
间，牺牲了建筑面积，强化主人
的私密空间、保证家庭成员适
合的交流尺度。无论是一家人
的亲情交融，抑或宾朋好友的
社交排场，皆从容盛放于此，收
藏于此。三面通透采光，270度
超阔景观视野。远眺大明湖与
千佛山，阅览繁华，恒大帝景注
定成为济南这个城市的名片，
成为城市里金字塔尖族群的荣
耀标签。

现恒大帝景湖景楼王天誉
87折盛大开盘，174—320メ奢阔
空间尺度，最低首付25万起，送
百万豪装、享最长两年无息分
期付款。

万科城开盘劲销700余套

恒大帝景：大平层豪宅，真正的都会王者

9月5日，无微不至——— 腾讯房产微信宣讲
会在腾讯房产济南直播间召开，济南多家主流
媒体代表参加了此次盛会。“自2011年1月21日，
腾讯公司发布微信那一刻起，微信就成为人们
一个生活方式。据权威数据统计，短短两年间微
信在线用户已超过三亿，成为不可代替的生活
工具。”宣讲会一开场，腾讯房产总经理唐堂致
辞时说道。“微信，不仅是一种交流工具，更是一
种生活习惯和生活方式。”

如今，腾讯房产入驻济南后，官方微信腾空
出世，成为山东首个房产微信。此外，全国大型
房企如万科、碧桂园、保利、绿地等都纷纷在济
南试水微信营销，目前已有超过百家房企微信
落户腾讯房产济南站。至于在房地产营销方面，
其实营销就是一种买卖和品牌，最终还是要服
务消费者，是一个最完美的互动过程。我们相信
微信未来的前景是巨大的，如何利用好这个工
具与房地产营销相结合这个命题等待破解。

腾讯召开房产微信宣讲会
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