
秘密1：钻石是完全标准化产品
媒体采访了解到，在上海，很多白领在买

钻戒之前都会做足功课，对钻石选购常识非
常了解，有的人钻石知识甚至超出营业员。这
些地方的钻戒价格之所以能真正降下来，也
与消费者对钻石知识的掌握程度有关。

而在菏泽，媒体随机采访了30位市民，多
数对钻石品质鉴定标准一无所知，很多人说，
买钻戒都听商家的。

珠宝专家介绍，与翡翠、红蓝宝石等不
同，钻石是完全标准化产品，决定一颗钻石价
值的是钻石的颜色、重量、净度、切工。这4项
指标的英文首字母为C，简称为4C标准，专家
介绍说，钻石的4C比例价值分别为重量40%、
颜色、净度、切工各20%。市民在选择钻石的时
候，只要综合“4C”，您就可以轻而易举的对比
出一颗钻石的价值和品质。

据媒体了解，现在市面上经常有的珠宝商家
说，自己是“比利时优质切工钻石”，与其他家不
一样，所以价格高。还有商家称自己是“南非钻
石”，所以卖的贵。这些都是商家制造的噱头，按
国际钻石统一标准，钻石切工没有优质切工说
法，钻石更没有产地分别。钻石价值与具体某个
品牌无关，与其他的概念也没关系，只与4C有关。
秘密2：钻石不仅保值还能升值

“买什么都不如买钻石，尤其是大级别的
克拉钻，既适合日常佩戴，彰显身份，又能保
值增值。”近期，随着全球黄金价格的不稳定，
楼市新规，很多投资客和高端人士，把目光盯
上了“恒久远，永流传”的钻石。

据了解，钻石作为宝石之王，在国际市场
享有“抗跌之王”的美誉，无论全球经济如何
变化，近十年来，钻石每年都以15%的涨幅，领
跑市场。而钻石的投资收藏，在国外已经十分

流行，尤其是一枚带有美国宝石学院GIA证书
的高品级裸钻，更是受到青睐。

媒体调查发现，在北京、上海，克拉钻的投
资收藏早已经形成趋势。在一些传统商场和专
业钻石商场里，钻石消费已经不是成双成对

“准新人”的专利，很多顾客买钻石都是为了投
资收藏，就是因为钻石“稳定、增值、易于流传”。

而在菏泽，随着钻石文化的普及，很多人
也已经开始盯上钻石投资收藏，买一枚克拉
钻，不仅已经成为很多菏泽女性的必备大件，
也能彰显自己的品味和地位。
相关链接：
只要不高价 钻石需求大

玛丽莲·梦露一曲“钻石是女人的最好朋
友”，让全世界的女性为钻石疯狂。但长久以来，
由于国内珠宝市场竞争不充分，商家刻意让钻石
信息不透明，使钻戒价格居高不下，很多人因此
无法轻松拥有一颗属于自己生命中的钻石。

在中国台湾，一枚钻戒很多商家只能赚取
几百元，买钻戒是件很轻松的事。而在大陆，被
加价300%甚至更高的程度，这成为很多人无法
承受之重。这次“钻石普及运动”，反响非常强
烈，也反映出消费者对于钻石的渴求，说明只
要能够把价格降到合理的价位，让消费者买的
起，买的物有所值，钻石消费需求会更大。
菏泽女性最爱钻石

在菏泽，流行一句话：“男人看表，女人看
钻”。菏泽女性爱钻石全国都出名，据不完全
统计，在菏泽平均50%的女性，都拥有一枚钻
戒。不管是在婚礼上，还是在社交场合，你经
常能看到很多女性，指间有一颗晚晃晃的钻
戒，直晃人的眼球。

据了解，在菏泽，结婚消费，一般购买的
钻戒都是在30分起步。而中高端白领，一般选
择半克拉的钻戒，作为自我犒赏。而近年来，
由于克拉大钻，稳定升值，又显身份，也成为
很多成功人士必备的“身份象征”。

菏泽女性为何这么爱钻戒？业内人士分析认
为，钻石作为珠宝里，最珍稀的品类，具有其他珠
宝无可匹敌的光芒，能够给佩戴者带来心理上的
极大满足，同时能最大限度的展现佩戴者的气
质，因此，让很多女性对钻石情有独钟。正如大影
星玛丽莲·梦露所唱的那样“钻石是女人的最好
朋友”，钻石也是菏泽女性最好的朋友。
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真相揭秘

关于钻石 你不知道的秘密

C04 2013年9月13日 星期五

编辑：崔如坤 美编：尹婷 组版：赵燕梅

今日菏泽

主打

友情提示：本广告审查仅属于广
告法要求范围内审查，应征者应该谨
慎选择，发生经济往来和其它纠纷，
本报不承担相关责任。

征征 婚婚 本人征婚男47岁，丧偶退伍军人，经商事业有成，

爱妻早逝，我始终未再婚，现诚寻一位热爱家庭

生活的女士牵手一生，可带老人小孩，本人亲谈

13760177332(菏泽周五)

文/片 本报记者 袁慧

菏菏泽泽白白酒酒市市场场开开打打““促促销销战战””
行业调整期高端白酒变相降价，双节期间白酒整体销量或将有所提升

随着中秋、国庆双节的临近，白酒市场也迎来了销售旺季。但是
处在行业调整期下，高端白酒销量从年初就开始下滑，作为历年销
量高峰的中秋佳节，各高端品牌包括本土企业在内的酒企已经提前
制定中秋促销方案，纷纷转走中端路线，以抢占节庆市场。9月12日，
记者走访酒水市场发现，往年逢节必涨的高端白酒大跳水，买赠、直
降、等各类促销活动纷纷登场，以期扭转年初以来的销量下滑局面。

高端酒价格理性回归，节前大打促销牌

“现在一天的销量还赶不
上往年同期的一半。”12日，记
者在银座商场酒水柜台看到，
很多白酒都摆上了买一赠一
的促销牌。有的优惠幅度更
大，如486元茅台系列白酒买
一赠二。除茅台外，五粮液一
些产品也在搞促销活动。

然而，与商家促销热情
相比，虽然已近中秋佳节，
但偌大的展销台前只有零
散的几名顾客前来选购，这
让往年每逢过节就赚得盆
满钵满的酒水类负责人刘
先生愁苦不已。

据刘先生介绍，去年涨到
2200元的53度飞天茅台，今年
降到了1100元，茅台汉酱酒降

价近一半，五粮液市场价格环
比下降了近30%。记者采访了
解到，以往的高端白酒正放低
身段，价格向中端酒靠近，猛
烈的促销大战下，高端酒的价
格走势在中秋节后可能更加
明朗。

“限制‘三公消费’只不过
是加快了高端白酒价格理性
回归而已，一瓶原材料成本
在100元左右的白酒，动辄就
卖2 0 0 0多元，并不是所有人
都能消费得起的，大众消费
群体多集中在 2 0 0元到 5 0 0

元，白酒价格的变化更大一
步分是市场调节的结果。”
具有多年白酒销售经验的
李先生给出了这样的解读。

双节期间，白酒整体销量或将有所提升

目前，茅台、五粮液、郎
酒等一些高端品牌白酒的整
体价位下来后，意味着对其
他白酒品牌厂家的生存空间
形成了挤压。

如今看来，受“三公消
费”等因素影响，原本作为
白 酒 销 售 旺 季 的 中 秋 节

庆，今年的团购严重减少，
造成高端白酒销量与去年
同比下滑严重。不过，也有
一些白酒企业通过销售价
格下沉来应对市场现状。
花冠安经理对记者表示，
茅台、五粮液走中低端路
线会挤占泸州老窖、洋河

等一些中端品牌的市场。
业内人士分析，尽管

白酒处于行业调整期，高
端白酒销量下滑，但随着
营销模式的转变和大力度
的中秋白酒促销，白酒整
体销量或将有所提升。

元白酒是大众消费，就市场价格
看，多品牌白酒均在向理性价格
带集中，公司下一步将推出冠群
柔八、和 4 3度花之冠，价格均在
100多元。

山东杨湖酒业有限公司董事
长李宪德表示，200元以上杨湖白

酒产品销量有所下降，而销量较
好价格段多为60元-100元。对于囤
货方面，李宪德表示，杨湖是专做
纯粮酒，以产定销，产量有限，并没
有大量囤货。

花冠安姓经理分析，“价格在
300元以下的中、低端白酒由于价

位适中，拥有固定的消费群体，受
宏观政策的影响较小，因此销量稍
微好一些。”他认为白酒市场呈现
产品集中态势，“原来我们公司某
价格带有6种产品，而下一步将会
整合为3种，而价格带边缘的产品
或许会适时消失。”

行业调整期下，对本地酒销量影响不大

一线高端白酒销售价格
的下沉，对二线品牌有很大的
影响，但是并未挤占200元以
下中低端品牌市场。作为菏泽
本土品牌花冠系列白酒来说，
主要走的是中低端路线，高端
酒品的销量下降对其销量影
响并不明显。

“3 0元—4 0元价位的低
端白酒销量和往年一样，60

元— 7 0元价格段的白酒有
30%左右的增幅，而100元—
200元的增幅近50%，只有200

元以上价段的白酒销量有
所下降。”花冠集团销售部
安姓经理介绍，1 0 0元到2 0 0

▲市民在某商场白酒展销柜台前选购。
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