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今日聊城

关注

各各大大商商超超掀掀起起中中秋秋““促促销销””风风暴暴
服饰、家电、酒水行业纷纷让利，借此招揽人气

换季是中秋、国庆服装
消费的重头戏，双节假期也
为平日忙碌的人们提供了购
物闲暇。针对居民服装消费

“不打折不出手”的节日消费
惯例，近年来的服装领域“逢
节必折”，节日购物进一步升
温。

部分品牌服装6折起、鞋
子 3折起、特价服装 1 0 0元起
价……12日，记者走访城区多
家商场了解到，卖场针对中秋
节推出了各种各样的促销活
动，“这两天，来给自己父母买
衣服的人特别多，在商场里，
为讨得父母欢心，花费千元以
上的顾客不再少数。”五星百

货一品牌服装营业员告诉记
者，中秋临近，，中老年服饰开
始走俏。她分析说，一般情况
下，年轻人的消费能力在平时
较为平均，而中老年服装则需
要通过节日的低折扣促销来
拉动消费。

正在城区一家商场为父
母选购外套的赵女士说，现
在已经是秋天了，天气开始
转凉，所以来给父母挑选一
些风衣。“平时工作忙，很少
回家看望父母，中秋节本来
就是团圆的日子，再加上放
假，所以打算回去住两天，买
些衣服给父母也算是尽尽孝
心。”

百货卖场巨幅让利

中老年服饰渐走俏

城区一家超市内，月饼礼盒被摆放在了超市入口位置。 本报记者 张召旭 摄

中秋节作为我国传统的节日，历来都是商家宣传促销的重要节点，近日，记者走访发现，随着中秋
的临近，城区各大商超纷纷打出“钜惠让利牌”，借此招揽人气，抢抓商机。

家电大打“促销牌”

市民多持观望态度

记者走访城区家电卖场了
解到，目前部分家电卖场已经
提前做出中秋促销活动展板，
例如购物满1000元返100元、套
购满6999元送平板电脑、中秋
团购满1000元返300元……促
销展板均摆放在卖场显眼的位
置，吸引消费者注意。

相对于各大家电卖场的促
销热浪，聊城消费者目前多数处
于观望状态，反应较为平淡。由
于中秋与国庆临近，各大卖场相
继推出的促销活动难免会被消
费者进行比较比价。“我最近想
买个冰箱，正好中秋节快要到
了，想想商场应该会有活动推

出，应该会便宜一点，可是又一
想，国庆这么大的节日在后面，
万一接下来推出的活动更优惠，
那我早买不是亏了吗？”正在商
场选购冰箱的刘女士说道。

像刘女士这样的消费者不
在少数。记者调查发现，家电卖
场每逢节日就推出各类促销活
动拉动销售，消费者难免会遇
到自己买贵了吃亏的事情，所
以目前面对各类繁多的商场促
销活动，大部分消费者选择持
续观望，等到合适的时机再下
手。“虽然卖场承诺价保到国庆
节，但我还是不放心。”市民孙
先生说。

超市搞促销 肉制品礼盒渐升温

12日，在城区多家超市，记者发
现，各品牌白酒促销已经打响，占据
超市酒品促销专区的抢眼位置，不
少商家还专门设立白酒促销专区，
摆出各式各样的白酒礼盒供市民选
购。记者了解到，多数超市白酒礼盒
的促销活动大都是买一送一的捆绑
销售，即购买一个礼盒会获赠同款
礼盒产品或者同价位礼盒产品一
个。

作为中秋节最具代表性的食
品，月饼也被摆放在了各大超市

的入口位置，与去年相比，今年
月饼价格变化不大，礼盒装月饼
价格还是在100元至400元不等。
在振兴路一家大型超市，销售人
员表示，目前还没有到月饼的销
售高峰期，所以光顾的市民不是
很多，还没有接到团购的单子。

“目前很少有单位和企业前来订
购礼盒装月饼，即使企业发福利
也只选择一些价格较为便宜的月
饼。”

除了酒水和月饼之外，其它一

些扒鸡、熟牛肉、西式火腿、烤肠、五
谷杂粮、干果、香油及蔬菜等大量商
品都被已摆到卖场显眼的位置。“现
在过节走亲访友和以前不一样了，
以前拿个手提袋，里面放些酒和点
心就能串门，现在都讲究好看，礼盒
装年货明显要比散装的要上档次。
像熏鸡，散装售价和买礼盒装售价
差不了多少钱。”卖场工作人员介
绍，就目前来看，礼盒装肉食类销量
比较好，但礼盒装酒类销量反而一
般。

本报记者 张召旭

白酒市场遇冷，“中秋财”成为泡影

代代理理商商囤囤3300万万元元白白酒酒至至今今没没卖卖
本报聊城9月12日讯(记者

杨淑君) “今年算是完了，
这中秋节指望不上了。”12日，
城区一白酒代理商陈先生懊
恼地说，一个月前为中秋节备
货，从厂家进了两种品牌价值
三十余万元的白酒，至今一箱
没卖出去。

据陈先生介绍，自己在聊
城代理销售白酒已经十多年
了，今年是他最失望的一年，
因为某品牌白酒销量比较好，
去年补货时厂家都缺货，所以
他今年提前一个月为中秋备

货。“去年那个品牌的酒，进价
加运输成本合120元/瓶，零售
价格翻番卖240元/瓶都不够
卖。”陈先生说，因为包装上档
次、口感也不错，去年他简直
是“赚翻了”。

“眼看距离中秋不到十
天，去年这会早就热卖了，今
年一点动静都没有。”陈先
生说道，今年可能受到“严
控三公消费”、“限酒令”等
影响，他还刻意少从厂家进
了三分之一的货。厂家也考
虑到今年的特殊情况，今年

没给他下指标，但是30多万
的 囤 货 还 是 让 他 很 头 疼 。

“ 这 几 天 正 向 朋 友 们 请 求
‘支援’呢”，他说，去朋友的
单位跑关系，找同行的朋友
帮忙代销。“不求挣多少钱，
能把本翻出来就不错了。”
他说，眼下这形势，他也没
指 望 能 在 中 秋 节 前 把 这 些
酒卖完。“天凉快了，喝白酒
的人该多一些了。”

记者多方了解到，今年
整个白酒市场都不景气，早
在半月前，多家超市就开始

打着中秋节的旗号搞促销，
但销售效果并不好。聊城市
白 酒 工 业 协 会 相 关 负 责 人
分析，这主要是受到“严控
三公”消费、“限酒令”和白
酒“塑化剂”等因素同时作
用的影响，白酒，尤其是高
档白酒遭受销售“寒冬”，根
据白酒产业8到10年的波峰
性递进周期，今年的市场变
化可能只是开始，明年或者
后年白酒业到达谷底后，白
酒业的产业拐点才会真正来
临。

“双节”临近
短途游或将升温

本报聊城9月12日讯(记者 杨淑君) 近日，
记者从城区多家旅行社获悉，根据目前咨询及报
名的情况来看，今年中秋国庆“双节”期间，长线
旅游消费预期有所下降，近郊游、自驾游、自由行
将有望成为国庆出游热点，自助游趋势继续走
强。

据了解，从消费预订情况来看，受经济影响、
部分团队旅游价格上涨，同时中秋国庆期间时间
间隔较长，难以“拼假”，导致长线游消费预期有
所下降，近郊游、自驾游、品质游成为国庆出游热
点。

出境游方面，记者了解到，就目前的预订情
况来看，日韩、东南亚、海岛游仍是出境游的热点，
深度游、品质游、主题游更受消费者青睐，区域旅
游方面，受自然灾害冲击、旅游法对旅游价格短期
效应的影响，云南、四川、甘肃等西部地区和长线
市场可能受到较大影响，一些新兴旅游目的地、城
市周边游将成为热点。
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