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“一天不到一度电”“三天一
度电”“四天一度电”……相信在
不久的将来，冰箱行业的节能道
路将持续进行。适逢金九银十，双
节临近，各大冰箱厂商摩拳擦掌，
行业竞争的战火蔓延到了双节的
促销。作为国内冰箱行业巨头之
一的美的，一直以来都致力于节
能产品的研发与推广，其节能产
品涵盖很多系列，充分满足客户
差异化的需求。为回馈广大用户
的支持，美的冰箱节能产品在双
节期间齐放价，力求与广大消费
者共度双节狂欢。

【四天一度电，节能最强音】

今年4月，美的冰箱率先推出

“芯节能”系列新品，集国际知名
超高效压缩机、创新真空多元发
泡、超低待机功率、制冷系统优
化、制冷结构优化五大关键节能
技术于一身，实现了冰箱节能系
统性升级，基于“芯”节能推出美
的超低能耗节能冰箱更实现了行
业节能突破。其中，由美的独创的
多元发泡技术，在应对世界环保
问题、打破能效技术堡垒等方面，
更具有举足轻重的战略意义。

此次新品发布会上，美的推
出218L三门机械冰箱，以超低的
节能性能实现了“四天一度电”，
树立了三门机械冰箱的节能标
杆。成为市场上三门冰箱名副其
实的节能领跑者，销量一路水涨
船高。

【大品牌，有保障】

日前，全国工商联在京公布
2013年中国民营企业500强榜单，美
的集团以2012年1027亿元的营业收
入名列榜单第十位，成为挺入该榜
单前十的唯一家电制造企业。

据介绍，民营企业500强榜单
基于全国工商联上规模民营企业
调研数据。这项以企业自愿参加
为原则的调研已经进行了15年，
旨在通过对营业收入在5亿元以
上民营企业的经营状况来分析民
营经济发展的趋势。

作为我国家电行业的“旗帜企
业”，美的集团在过去的四十多年
间，由一个不起眼的“小作坊”，稳步

发展成为举世瞩目的千亿级白色
家电“航母”。美的冰箱传承了美的
品牌优质量、先科技、重服务的特
点，在节能、产品品质、售后服务等
方面做到了行业领先。消费者在面
对纷繁复杂的品牌、性能趋同的产
品时，相信美的可以给大家带来名
副其实的品牌保障。

据美的冰箱相关负责人介
绍，虽然在节能等技术研究领域
取得了业界瞩目的成就，美的冰
箱并没有止步研发，而是坚持以
高品质为目标，持续推进节能的
发展战略。在即将到来的双节促
销，美的节能冰箱会以品质、节
能、价格、服务等优质真诚回馈
消费者，力求与消费者共享双节
盛惠。

美美的的抢抢鲜鲜季季，，新新鲜鲜好好实实惠惠
——— 美的节能冰箱双节盛惠火热进行中

门票仍是主要收入来源，多数景区把着不松口

国国庆庆黄黄金金周周淄淄博博仅仅一一景景区区降降价价

2011年，周村古商城取消景区
大门票，此后该景区年均游客和
收入增幅达30%至40%，成为摆脱
门票经济、发展大旅游路子的典
型。

据悉，从2011年3月份开始取
消门票，当年年底，游客数量一下
子就达到170余万，旅游综合收入
3 . 9亿元，同比增长了39%。

据周村古商城负责人介绍，
取消门票后对整个旅游产业链起
到完善和拉动作用，取消景区大
门票，以人气聚财气，从单纯的观
光游向休闲度假游跨越的思路让
周村旅游业的发展凸显了多重效
应。

周村古商城取消

大门票带火旅游

今年中秋节，周村古商城举行拜月活动，吸引了众多游客。 本报记者 王鸿哲 摄

景区消费项目少，舍不得降门票

淄博多家景区的门票价
格未出现松动，潭溪山景区
副总经理陈廷忠对此表示，
这是因为目前淄博的多数景
区还是单纯靠门票盈利。

“很多景区内的消费项
目少，内容单一，所以门票经
济是大头。十一是旅游旺季，
景区肯定舍不得降低门票。
我们景区每年一千多万的收

入大部分都来自于门票。”陈
廷忠说。“其实我们景区的收
入也主要靠门票，虽然我们
在转变经营思路，但是在短
时间内还很难改变实际情
况。”周村古商城相关负责人
告诉记者。

市旅游局调研规划科负
责人也表示，投资景区的回
报周期慢，如果景区在没有

多渠道收入来源、主要靠门
票收入支撑的话，盲目的降
价引客对景区的发展并不
利。淄博景区目前大部分还
处在发展的初级阶段，门票
经济依然是景区盈利的“主
力军”，一些景区的建设和服
务跟不上，如果门票价格再
降低，景区收入会受到很大
影响。

降价景区称未接到通知

近日，省物价局通知显
示，全省共有14家景区在十
一假期降低门票价格，平均
降幅在20%左左右。其中，淄
博仅有一家，为淄博的姜太
公祠，正常门票价格是20元，
降价后执行10元。25日，该景
区工作人员告诉记者，目前，
他们还没有接到降价通知。

记者调查发现，十一期

间，淄博其他景区均没有降
低门票的打算，但是有些景
区采取了组织活动、实施优
惠等措施来吸引游客。

市旅游局调研规划科负
责人表示，淄博景区目前的
门票价格和其他地方比起来
处于中下游水平，降低门票
价格可能性不大。

据了解，目前，淄博所有

A级景区门票价格均未过
百，大部分景区门票价格都
在20元到80元不等。中国陶
瓷展览馆、高青千乘湖生态
文化园等景区游客还可免费
参观；4A级景区沂源鲁山溶
洞群景区门票价格为90元，
是淄博市A级景区中价格最
高的。

方便市民国庆出行

预售15天内汽车票

本报9月25日讯(记者 罗静
见习记者 付文学) 25日，记

者从顺和客运淄博汽车总站了解
到，国庆期间该站预计日最高发
送量将达3 . 2万人左右。顺和客运
淄博汽车总站将通过加密班次、
加开临时售票窗口、延长售票时
间等措施保证国庆运输的安全和
平稳。

据了解，节前客流高峰会出
现在9月28、29、30日和10月1日四
天，节后返程高峰会出现在10月6

日、7日、8日三天。预计国庆期间
日最高发送量将达3 . 2万人左右。

据介绍，今年国庆运输特点
可能会由往年的以中短途旅客为
主，增加部分长途旅客。探亲流、
旅游流和学生流仍然是今年的主
要客流。加之国庆节正值旅游黄
金时期，高速公路等可能出现的
拥堵状况增加了客车的运输压
力。

为此，顺和客运淄博汽车总
站采用分区售票，从9月28日起除
了售票大厅31个售票窗口全线售
票外，在候车厅内还会增设3个临
时售票窗口，同时在大厅东西两
侧1、2、29、30号窗口设立专门的
退票窗口和网购取票窗口，19号
窗口设VIP会员服务窗口，21、22

号设女士专用窗口和爱心窗口
(老、弱、病、残、孕、幼)。

为满足旅客多样购票需求，
顺和客运淄博汽车总站提供了窗
口购票、网上购票、手机购票、电
话订票、市内各代售网点购票，自
9月25日起均同步预售15天的客
票，也就是说市民9月25日便可买
到10月10日的车票了。

为应对客流高峰，节运高峰
期间车站将对济南、滨州、潍坊、
东营、寿光、莱芜、新泰、泰安、青
州、临朐、沂水等流水线路的班次
加密，同时对烟台、日照、聊城、临
沂、济宁、泗水、曲阜、滕州、菏泽
等客流集中地区及时组织加班，
确保旅客随到随走。

本报记者 李超

十一黄金周即将到来，近日省物价局下发通知，全省有14家景区门票价格降低，其中淄博仅临淄姜太公祠景区降低门票价格。25
日，记者调查发现，目前淄博多数景区依然靠门票盈利，专家建议景区应多元化发展，延长产业链。

景区名称
现行

价格（元）
优惠后
价格（元）

济南跑马岭
野生动物世界

80 60

济南植物园 30 25

淄博临淄
姜太公祠

20 10

烟台昆嵛山
风景区

160 130

泰 安 东 平 县 聚
义岛景区

50 40

泰安
花样年花景区

120 100

潍坊
诸城暴龙馆

60 30

潍坊安丘
景芝酒之城

30 25

济宁微山湖
生态荷园

35 25

临 沂 沂 水 雪 山
彩虹谷旅游区

88 70

日照莒县
浮来山景区

50 40

日 照 海 滨 国 家
森林公园

60 50

日照磴山寨
旅游景区

60 45

滨州
孙子兵法城

50 40

我省14个降价景区

山东大学旅游系教授王德刚表示，景区门票价格降不
降要区别对待，但是从长远来看，景区不能只盯着门票，多
元化经营是趋势。

“有的景区小，开发条件欠缺，只能依靠门票，这些景区
很难去降低门票价格；但是一些大的景区，可以增加各种服
务，增加景区内消费项目，以此扩大收入来源，弱化门票，广
纳客源。”王德刚说。

景区多元化

经营是趋势

专家建议
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