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今日运河

金融·综合

本报讯 （通讯员 王传旭） 为履行社会职
责，进一步普及金融常识，9月份，金乡农信社在全
县范围内扎实开展了“金融知识进万家活动”，受到
辖内群众的广泛好评。

活动中，金乡农信社结合实际，一方面做好门
市宣传，发挥好大堂经理的作用，对前来办业务客
户广泛介绍信贷、银行卡、电子银行、自助设备等金
融常识；一方面组织大学生员工组成“宣传队”，到
企业、进商场、入社区，“面对面”讲解金融知识，现
场解答群众疑问。另外，结合当前农村农忙实际，组
织员工进村、入户，深入农村田间地头，宣传金融知
识，发放金融知识宣传单，做好农村地区金融知识
的普及。

本次宣传共张贴宣传海报240张，发放宣传折页
5000余份，走出去上门宣传5次，在提升群众金融知
识水平的同时，拉近了信用社与群众的距离，受到
辖内广泛好评。

(图为金乡农信社工作人员向客户讲解真假币
鉴别知识)

金乡农信社

送金融知识进万家

继中秋之后，宏图三胞又一年度
巨作即将精彩呈现。宏图三胞将在全
国范围内正式启动“13周年庆典嘉年
华”大型低价促销活动。而作为该系列
活动的开篇之作“国庆特惠专场”也将
于本周内正式推出，提前启动国庆市
场。今年的国庆促销，宏图三胞将与各
品牌一道以“幸运赚不停”这一主线展
开全线互动：既有全球同步首发的
iPhone 5s/5c两款潮流新品的充足供应，
以及三星新一代机皇Note 3的震撼首
发，更有Apple指定商品最高直降4000

元，单反相机最低8折起售等在内的全
国促销强势登场，时尚新品加海量超
值特惠，势必满足更多消费者的购物
需求，提前引爆国庆市场。

3C品牌全线助阵13周年庆典，国庆
大促力度空前

此次13周年庆典嘉年华，堪称宏图

三胞今年下半年以来最大规模的一次
全国性的促销盛世，整个庆典横跨四
季度，涵盖国庆、金秋以及岁末三大促
销版块。作为第一轮的拉动，国庆市
场尤为重要。据悉，中秋之前，宏图
三胞就已对国庆促销所涉及到的产品
资源配备、促销政策的整合保障等方
面工作进行了缜密部署，本周内就将
携手联想、Apple、三星、微软、
DELL、佳能等数十个国内外3C主流
品牌、运营商一起提前启动国庆市场。

今年的国庆促销，宏图三胞的重
点以新品、热门产品，以及主线品牌展
开与消费者的紧密互动，而且优惠幅
度空前。活动期间，iPhone 5s/5c、Note 3

新品全国热卖，前期所有参加Note 3预
售活动的用户，还可获得宏图三胞独
家提供的原装蓝牙耳机或原装智能保
护套等超值大礼。

配合Apple、三星的新品火爆首发，
宏图三胞还将同步携手Apple、三星推
出老款特卖活动。iPhone 5最高直降500，
Apple原厂无线鼠标、保护套、连接线、
线控耳机全城超低价。三星GALAXY
S4仅需3999元，现在购买加100元即送原
装炫彩保护套或原装蓝牙耳机一个，
加200元即送原装智能保护套一个。更
有三星轻薄本、华硕全能学生本、
SONY i5游戏本、联想影音娱乐本、HP

超性能本等在内的多达数十款的主流
电脑产品国庆劲爆特价。受此影响，联
想、华为、酷派、中兴等智能手机品牌也
将同时展开全国惠卖活动。

主流数码品牌全线跟进，佳能
700D、尼康D3200、SONY微单NEX-
5RL等热门机型特惠酬宾，单反相机
最低8折起，全场卡片机最高直降800

元。

此外宏图三胞携手山东齐鲁商业
巨头，在十一期间将开展1元惊爆“购”
痛快，明星产品大放价，13周年礼上礼
等多种活动，让市民在国庆里能够得
到真金白银的实惠与惊喜。

多样互动精彩纷呈，以旧换新最
高优惠3000元

除了与各品牌厂家联袂推出的大
手笔促销活动外，宏图三胞在各地相
继推出的互动活动无疑是锦上添花。
据悉，今年国庆，宏图三胞将根据店面
所在城市以及多业态店面覆盖消费人
群的不同消费习性，进行差异化的互
动促销。其中既包含了当前宏图三胞
最为热门的“旧要换”、“微信优惠券”等
惠民活动，还有诸如来就送，买就送，抽
奖、满减、订金多倍返等传统活动，市民
在购物的同时还能获得超值惊喜。

其中，宏图三胞的“旧要换”活动将

在国庆期间开始面向超市店、百货店、
购物中心店等多业态店面进行推广。
市民只需持旧手机、旧平板电脑到宏
图三胞指定门店，即可由宏图三胞专
业评估师现场协助办理旧机价值评
估、回收以及新机换购业务，旧机的换
购价格最高可达到近3000元，这对于迫
切需要进行手机、电脑等产品更新换
代的市民而言无疑是一大利好讯息。
同时，宏图三胞还依托官方微信推出
微信版的“旧要换”业务，市民只需搜索
微信号“HTSB2000”或搜索公众号“宏图
三胞”，关注宏图三胞官方微信就可随
时获悉旧机的预估回收价。

此外，宏图三胞还在国庆期间特
别推出了延保8折，意外保8.5折等在内
的服务产品优惠活动，更多优惠信息
与互动活动，关注宏图三胞官方微信、
微博即可获取。

国国庆庆买买33CC只只到到宏宏图图三三胞胞，，大大赚赚实实惠惠！！

4K电视选购标准发布
TCL领军中国4K电视产业

随着4K超高清显示技术日臻成熟，具有出色超清
画质、真实临场观感的4K电视已成为当前平板电视消
费市场的高端引领。但调查发现，现阶段4K电视产品
性能参差不齐，没有统一的性能指标和标准规范，非
常不利于消费选购和4K电视产业有序发展。

5月29日，中国电子商会、国家广播电视产品质量
监督检验中心携手4K电视领军企业TCL，在京隆重发
布4K超高清电视首个行业统一标准———《4K超高清
电视选购标准》(以下简称《标准》)，首次从屏、芯片、系
统、画质提升技术、智能云、外观等方面，对4K电视进
行了全方位的严格规范，一举填补了4K电视领域的标
准空白。发布会现场，国家广播电视产品质量监督检
验中心副总工程师李剑及潘榕博士、中国电子商会副
秘书长陆刃波现场阐述了最佳4K电视五大《标准》规
范：①配备专业级UHD超高清显示屏；②必须具备四
核及以上处理器且内置4K解码芯片，搭载Android4 . 2

及以上版本操作系统；③应用成熟的2K转4K画质提
升技术；④具备USB3 . 0、HDMI1 . 4及以上版本的高速
传输端口；⑤搭载丰富智能云应用，实现家庭多终端
互联互通，并拥有时尚外观设计。标志着中国4K电视
产业正式迈入标准化发展阶段。（贾冰）

物价上涨使家具、建材制造
成本大增。对消费人群来说，与生
活息息相关的重要产品就是家
具、建材。如今家居市场的行情如
何，家居身价是否也会水涨船高？
据调查显示，随着物价的上涨，家
具、建材成本也在大幅上涨。照此
趋势，家具、建材有很大可能将涨
价，以维持行业发展。

好消息，为喜迎济宁首届“家
博会”，金宇家居携手全市场926

家店铺和生产厂商，联合推出系
列促销活动，国庆大放价，掀动夏
日冰点价狂潮，2013年最后一波
直销活动，抓住机会！金宇家居将
于2013年10月1日——— 5日举办工
厂、商家、商场三方让利济宁首届

“家博会”——— 巅峰决战，仅此5天

大型活动。20余万平方米的大市
场，五星级三大卖场购物环境，创
颠覆性的直销体验模式，此次活
动突破传统营销模式，优惠空前。

活动期间，只要你消费金额
满3000元及以上，即可使用护照
里的300元代金券并且参与液晶
电视大抽奖以及免费送大米环
节。随着家居成本的增加，消费者
应理性购物，抓住金宇家居这次
直销活动，用最少的成本购买最
好的产品。活动结束后，金宇家居
的全部产品价格将调回原价。工

厂进行明码实价后，导购员可以
将更多的时间和精力放在为顾
客讲解产品质量上，为顾客挑选
更合适的家具、建材，提供更完美
的服务，而不是浪费在讨价还价
上，以“一口价”的方式让顾客购
买到最称心如意的家具、建材。金
宇家居的相关人员表示，虽然明
码实价后要承担一定的风险和
来自行业的压力，但金宇家居会
保证产品的质量和直销价格，并
且承诺明码标价、差价十倍返还。

（金宇）

国庆金宇家居首届“家博会”
——— 一年度观望到此为止，这一次非来不可！

2005年12月中国实用眼科
杂志曾报告了40例74只眼，年龄
在15—51岁，近视达-10 . 00D—-
32 . 00D的超高度近视者配戴硬
性透气性角膜接触镜，戴镜后视
力达到0 . 8以上者占85 . 14%。

角膜塑形镜起源于美国，历
经50年的发展，己在全球34个国
家得到应用；它是采用一种特殊
逆几何形态设计的角膜塑形镜
片，其内表面由多个弧段组成。
镜片与泪液层分布不均，由此产

生的流体力学效应改变角膜几
何形态，在睡觉时戴在角膜前
部，逐步使角膜弯曲度变平、眼
轴缩短，从而有效地阻止了近视
的发展，被誉为“睡觉就能控制
和矫治近视的技术”。

在欧美国家，角膜塑形镜配
戴者无年龄区分，每年数百万人
参与验配。使用方便，只需夜间

睡眠时配戴，次日即可恢复正常
视力。600度—800度以内的近视
患者在1-2周内可迅速达到5 . 0

以上的视力。(医疗器械国外产
品进口到中国也必须要中国国
家药监局批准，国家批准的都是
在600度以下的)迅速矫正近视
和散光，终止近视与散光度数加
深。（李从伟）

解密角膜塑形镜摘掉眼镜之谜

本报讯 (通讯员 芮广伟)

为 进 一 步 提 高 现 金 服 务 水
平，提升客户综合满意度，招
商银行济宁分行按照人民银行
相关要求，成立组织，加大宣
传力度，开展专题活动，着力
提升现金服务水平。

该行成立活动领导小组，
行长任组长，各位副行长任副

组长，负责现金业务服务水平
提升活动的组织领导，领导小
组下设执行小组，各支行、各
部门指定联络员，负责督促落
实本行部执行情况，整理并上
报宣传组织信息。

同时，该行还制定培训计
划，张贴培训配档表，分批次
组织开展现金业务集中培训，

力保培训面达到100%，培训内
容丰富，一是开展政策法规教
育，使每一名员工都要熟悉有
关现金管理规定；二是开展职
业道德教育，促进提升从业人
员道德修养，防范道德风险；
三是开展文明服务教育，以提
炼现金规范服务用语为契机，
培育每名员工文明、规范服务

的职业素养；四是开展“家文
化”教育，让每名员工都能自
觉维护我分行现金服务的良好
形象。培训结束，组织现金业
务集中考试，将培训表现和考
试结果纳入员工年度考核。

另外，该行还积极组织开
展现金业务宣传，重点宣传残
损币兑换、券别调剂、假币收

缴与鉴定等现金服务的工作流
程 。 各 营 业 网 点 做 到 “ 四 个
一”：摆放一份宣传材料，悬
挂一幅现金业务流程图，播放
一盘宣传光盘，利用显示屏打
出一条宣传标语。通过一系列
宣传，帮助广大市民提升了对
现金业务的认知度，践行了社
会责任。

济济宁宁招招行行着着力力提提升升现现金金服服务务水水平平

本报讯 (通讯员 狄景峰) 金融知
识进万家活动开展以来，邮储银行济宁市
分行多渠道发力，保证活动取得实效。一是
以“多一份金融了解，多一份财富保障”为
主题，围绕个人贷款、信用卡、借记卡、银行
理财、电子银行、自助设备、代销业务、非法
集资等八项内容开展了客户宣传讲解活

动，截止9月23日，已开展宣讲活动10余场，
涵盖客户100余人次。二是充分发挥遍布城
乡的网点优势，在全行43个营业网点采取
LED电子屏幕滚动播出宣传标语、营业大
厅摆放宣传资料等形式，并向3万余名客户
发布了手机短信，广泛宣传普及金融知识；
三是加强与新闻媒体联系，充分发挥报刊、

网络等媒体的舆论引导作用，提升宣传的
实效性。四是将活动宣传重点向社区和农
村偏远地区延伸，要求营销人员在业务宣
传的同时，必须进行活动资料的发放宣传，
并对百姓提出问题进行现场答疑，该行已
发放折页2000余份，引导群众更好地利用
金融知识服务生活。

济宁邮储银行

金金融融知知识识进进万万家家确确保保全全覆覆盖盖

本报讯 (通讯员 刘钦同 ) 根
据省公司2013年度职业技能鉴定计划
安排，22日，国网汶上县供电公司组织
了34名员工前往菏泽郓城职业技能鉴
定基地，参加配电线路工技能鉴定培
训班。

据悉，此次外培，是该公司一次性
参加培训人数最多的一次。该公司为
提升员工专业知识和技能操作水平，
加快高技能人才队伍培养步伐，采取
了公司员工自学与参加培训两结合的
方法，全力打造一支高质量为民服务
的彩虹服务队。

汶上县供电公司

加大培训力度 提高服务质量

9月8日，招
商银行济宁分行
营业部大堂主管
带领同事们利用
休息日时间，为
济宁职业一中的
师生普及金融知
识，宣传该行金
融IC卡M+卡，并
将生活中真假人
民币鉴别技巧传
授给他们。

济宁招行金融知识进校园
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