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抢眼 C03

基本上都是刚需购房，开发商不慌不忙

金金九九银银十十优优惠惠少少，，楼楼市市依依旧旧火火爆爆
随着国庆假期的结束，房地产行业的“金九银十”时节也已过半。往年“金九银十”之际，开发商会推出各种优惠政

策，以吸引更多的购房者，而今年各大房产商所推优惠并不多，而销售情况却很乐观。

位于张店西八路与张
周路交会处的紫园项目，是
一个集住宅、别墅、写字楼
等于一体的综合项目。据营
销部经理张永志介绍，紫园
项目最后的4栋小户型板楼
房 源 在 今 年 6 月 份 刚 刚 推
出，现在已基本售罄，而中
秋节前推出的5 0余套1 3 0平
米 到 1 6 0 平 米 的 微 别 墅 新
品，现在也已所剩无几。

值 得 注 意 的 是 ，紫 园
“金九银十”期间除开展一
些暖场活动外，并没有推出
太大的优惠活动，价格一直
比较稳定。尽管如此，国庆
期间售楼处平均每天来访
仍高达40余组，产品销售情
况非常乐观。

对于淄博今年的房产

市场，张永志持乐观态度，
“我们楼盘的口碑一直非常
好今年主推115平米—130平
米住宅产品，是推量最多的
一年，与去年同期相比现在
的销售情况非常好，价格基
本稳定，后期也不会做太大
调整，预计10月底前我们还
会 推 出 我 们 的 写 字 楼 产
品。”

据新世界广场项目策
划经理吴海庆介绍，今年 5

月份推出了最后的2 0 0余套
住宅产品，主推户型面积在
50平米到118平米之间，“由
于楼盘质量高，消费者比较
认可价格方面，从开盘之后
就没做太大调整，截至目前
整个项目所剩房源已经不
多了。

张 永 志 介 绍 说 ，今 年
“ 金 九 银 十 ”，各 房 产 商 不
推优惠的一个重要原因是
上年的销售任务得到了很
好的完成。拿紫园来说，上
年的销售任务已经超额完
成 ，况 且 现 在 还 有 很 多 有
意 向 的 客 户 。所 以 销 售 压
力并不大。

位于张店柳泉路与联
通路交会处的新世界广场

项目也已早早完成了上半
年 销 售 任 务 ，目 前 该 项 目
已 进 入 尾 盘 期 ，所 剩 房 源
不足百套。

与 去 年 同 期 相 比 ，吴
海庆表示今年现场来访和
成交数量都比去年好，“国
庆 期 间 ，我 们 虽 然 没 有 做
优 惠 活 动 ，但 来 访 和 成 交
量 都 显 著 增 加 ，光 国 庆 七
天的成交量就在2 0余套。”

据悉，庞大的刚需仍是
购房主力人群。

“庞大的刚需群体催热
了淄博楼市。”民泰大厦项目
负责人介绍。

吴海庆也透露说，今年
项目成交客户中刚需约占三
分之二，基本成了他们房源
的主流客户，多数房产商推
出的房子也正好适合了他们
的需求，所以市场比较热。张
永志说，他们今年推出的115

平米—130平米住宅产品，也
是适应了改善性需求和刚性
需求。

紫园、民泰广场等项目负
责人表示，“金九银十”之后，房
价变化不会很大，除开展一些
暖场活动外，不会释放太大优
惠。

据业界知名人士黑马地产
副总赵蒙分析，开发商出于对
2 0 1 2年房产调控的担心，在
2013年开发体量、任务制定上
都比较谨慎，而刚需群体依旧
庞大。对于年底之前的房价，赵
蒙表示不会有太大变动，“稳定
房价是当前的主流，而且‘金九
银十’之后楼市相对平淡，开发
商不会大幅涨价。”

所推优惠不多 楼盘卖得不错

上半年超额完成 下半年压力不大

刚需给力：

今年楼市环境好

房地产商：

房价预计变化不大

淄博住宅均价

突破6000元/m2

据中国房地产指数研究院10月
1日发布的《2013年9月中国房地产
指数系统百城价格指数报告》显示，
9月份全国100个城市(新建)住宅平
均价格为10554元/m2，环比8月上涨
1 . 07%，这是自去年6月以来连续第
16个月环比上涨，涨幅比上月扩大
0 . 15个百分点。

其中，淄博9月份住宅均价为
6023元/m2，环比上涨0 . 58%。值得关
注的是，此次调查采集数据的淄
博样本均价首次超过6000元/m2。

上半年销量

未受政策影响

对于淄博楼市上半年的行情，
“跌宕起伏”四字描述楼市依然最为
贴切，在上半年的三四月份热销节
点，楼市可谓忙的“不亦乐乎”。尽管
政策空降，让楼市出现了短暂的“窒
息”，但显然楼市并未因此受创，3月
份的楼市“小阳春”，4月份的“业绩
飘红”，似乎在证明：淄博的购买力
依然强劲。

据不完全统计，今年上半年淄
博住宅共成交11844套，成交面积达
156 . 87万平方米。

对于淄博今年下半年的房地产
市场，普通老百姓还是抱有极高的
回落期望。目前而言，未见到房价有
显著下跌，加上房租上涨、银行“钱
荒”、公积金排队等传导效应，一部
分刚需积累需要释放，淄博楼市下
半年或许会一个恢复性上涨的过
程，很可能面临量价齐升。

相比于一二线城市，淄博楼市
较为特殊，考虑房价等问题应该结
合淄博的行情。而且从上半年的成
交来看，刚性需求与改善需求一直
占据了楼市的半壁江山，下半年依
然会持续这样的势头。

未来刚性需求

仍支撑淄博楼市

淄博市楼市发展平稳。 本报记者 王鸿哲 摄

相关链接本报记者 张汝树 见习记者 付文学

团购风风火火这几年，
从全民盛宴到大浪淘沙，消
费者开始更加冷静地看待团
购，如何惠及大众、保质保量
成 为 考 验 团 购 优 劣 的 试 金
石。

“和网络团购不同，线下
团购最大的优势就是产品实
物可见，商家当面对接，而且
优惠力度并不比网站小。”今
年10月20日，“第21届中国(深
圳 )国际礼品及家居用品展
览会”将在深圳会展中心开

幕，共吸引海内外 3 6 0 0余家
企业进驻。自推行团购机制
以来，深圳礼品展各大品牌
积极响应，尤其是针对家庭、
个人等观众买家，小额订单
量有明显提升。

家纺作为礼品界的资深
红人，不仅跨界营销起步早，
团购策略也是多种多样，此
次，罗莱、恒源祥、堂皇、怡
莲、宝缦、欣雨同舟、孚日、金
号、洁丽雅、梦百合、南方寝
饰、巴黎春天、ESPR IT等家

纺巨头高调亮相，将满足 1 6

万 到 访 嘉 宾 的 不 同 团 购 需
求。

“在三种主流销售渠道
的对比中，传统卖场有租金、
员工等费用，电子商务需要
物流、网站、广告的支持，而
礼品团购是直接与买家达成
合作，成本相对最低。”罗莱
家纺董事长薛伟成表示，从
一开始，罗莱家纺就成立了
独立的礼品团购事业部并进
行专业化运作，历经近些年

的摸索，累积了一些经验，形
成了一整套专业的礼品团购
服务体系。

据深圳礼品展主办方介
绍，本届参与团购的厂商数
量更多，不同于网络团购，不
论是茶具套装，还是移动电
源，各类产品真实可见可体
验，能打消买家的顾虑。观众
可提前在官网注册，通过微
博、微信及下载手机APP及
时掌握展商和产品动态，提
前锁定心仪的团购礼品。

打打消消团团购购顾顾虑虑，，深深圳圳礼礼品品展展现现场场验验证证
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