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作为曾经被误解的一代，80后
在养育宝宝、教育孩子上有很多新
鲜特质，尤其随着科技的日新月
异，80后的育儿经日益新潮，让上
一辈人叹为观止，如：育儿、做饭上
网搜搜，记录成长手机拍拍。更重
要的是，他们对孩子的宠溺也更

“变本加厉”，特别在物品选购上，
也会更多考虑孩子的因素。在此前
提下，备受80后主流消费人群欢迎

的中级车也随之进入“孩儿时代”。

80后用车迎来“孩儿时代”

越来越多的80后步入“而立
之年”，逐渐立足于社会。他们经历
了市场经济、全球化、互联网等社
会进程的“洗礼”，消费观念、消费
行为呈现出与其父辈迥然不同的
特征，极为超前，颇富时代特色。而
随着他们消费能力的大幅提升，他
们对社会消费结构和价值取向的
影响也越来越大，已经成为引导我
国消费市场的中坚力量。面对80后
更为理性的选车标准，专家提示：

“随着80后年纪的增长和生活阅历
的丰富，他们的消费观念变得更为
成熟。尤其为人父母后，他们在原
有注重个性化消费的基础上，开始
更多地关注到孩子的利益点。体现

在购车上，更偏家用的中级车会成
为他们的第一选择。”

中级车家用概念更深化

80后不同于60、70，他们既保
守又张扬，既追求现实生活，又追
求自我价值，同时也关注生活品
质，对他们来说，“家用”不是简单
的“家庭使用”，而是让家庭生活
变得更时尚、舒适，还要担负起照
顾家人的责任。即便如此，嗅到80

后用车需求的车企依然力求满足
他们的要求，经过详细调研，多番
推敲，适合家用、以舒适为重点诉
求的座驾不断涌现，东风日产新一
代轩逸便是其中的典型代表。新一
代轩逸定位于“越级款待的旗舰家
轿”，它从空间、配置和驾乘感受等
各方面都力求舒适，堪称“舒适之

王”。除了极致舒适性，靓丽的外形
和内饰也是吸引80后的一大杀手
锏，而经济的油耗更为其加分不
少。在这些方面，“史上最强中级
车”新一代轩逸都表现上佳。

“史上最强”树立行业标准

新一代轩逸定位于“越级款
待的旗舰家轿”，它是以中高级车
市领军车型——— 天籁为参考，投
入大量天籁级别的研发资源和产
品技术，以十大产品亮点打造出
具有“高、富、帅”越级产品力的

“史上最强中级车”。“高”——— 高
效节能、高效动力、高效安全、高
效稳定。全新智能X T R O N I C
CVT无级变速器，配合DIS燃油双
喷射系统，带来绝对领先的6 . 2L/

百公里超低油耗。绝对领先的

980Mpa核潜艇级超强钢，打造出
UHSS超高刚性车身，并配合多通
道式Zone Body区域车身结构，提
供 放 心 周 密 的 安 全 保 障 。

“富”——— 极富空间、极富舒适、极
富便利、极富静谧。1760mm超宽
车身宽度、2 7 0 0mm超长轴距、
680mm行政级后排超宽膝部空
间，营造出领先区隔的全尺寸宽
适空间。一键启动、I-KEY智能遥
控钥匙、双区独立自动空调、后排
空调出风口，领先同级的豪华科
技装备，打造极富便利的使用感
受。“帅”——— 帅气外观设计、帅气
内饰设计。以“越级力量”(Upward
Force)为帅气外观的设计理念，打
造出开创格局，引领潮流的全新
一代中级三厢车整体外观造型，
兼具尊贵与时尚。 (刘义)

顾先生最近买车遇到了麻烦，不知道是
国三好还是国四好。在杭州生活工作的顾先
生是一家私营快递企业的老板，最近想把微
面换成高端一些的宽体轻客。在走访众多经
销商门店后，顾先生发现，虽然杭州已经进入
国四排放时期，但是还是有很多国三车辆销
售，不仅价格比国四低，并且还有优惠。顾先
生心动又疑惑，国三车价格如此优惠，到底还
要不要坚持买国四车？

与顾先生一样，很多消费者都拥有相同
的疑惑。业内人士表示，随着国四政策时代到
来，购买国三车要面临日后检测、维修、二手
车保值、异地转入受阻的风险，并且增加国三
升级为国四的经济成本和人力成本。购买国
四车既是政策所趋，也是市场消费所趋。

不要被“假国四”蒙蔽，擦亮双眼认
准“真国四”

据了解，现在国四的市场也是鱼龙混杂，
不乏车型打着国四的幌子，其实发动机核心
技术还停留在国一、国二水平的“假国四”现象，
长期使用会致使发动机喷油嘴堵塞，而一般2-3

万公里清理一次，每次花费需要500元，按照一
年6万公里计算，每年将额外支出1000元；在车辆
10年生命周期内，车主将额外支出1万元。

鉴于假国四危害无穷，那么消费者在选
购车辆时，一定要擦亮双眼，选准“真国四”购
买。据业内人士透露，真假国四之分，关键在
于发动机研发之初的核心技术。比如上汽大
通采用意大利最新一代VM发动机技术，在其
研发之初就规划为国四，技术先进。与之相

反，假国四的发动机原机技术依然停留在70

年代末80年代初的水平，他们所宣称的达到
国四水平，其实是在对国一、国二发动机原机
技术不改的情况下，对发动机添加零部件而
成，严重损害消费者利益。

真国四的故事：经得起时间考验、
也喝的惯国三的油

在业内有一个“重回国四”的故事广为人
知，这是上汽大通给市场和消费者讲的一个
真实故事：2011年，第一代V80产品上市，当时
就达到国四排放标准。但鉴于各地政策滞后，
上汽大通的国四车无法上牌，只能将发动机
降至国三，以适应当地法规政策上了国三的
牌。如今，随着国四的呼声越来越高，上汽大
通再次发声支持国内轻客行业国四政策推行
之路的发展。

另外，面对国四排放政策的日益高涨，国
四柴油油品却千呼万唤不出来，那么选择国
四车辆是否意味着陷入有车没油开的尴尬境
地？答案是否定的。以上汽大通为例，其采用
意大利VM高性能发动机技术，在研发之初就
规划为国四标准，并且通过升级了EDC，并结合
其第三代高压共轨增压技术，能达到目前市场
上轻客柴油发动机最好的1800Pa，同时对供油系
统及燃烧系统进行了技术改善并经过大量实
验，达到对含硫量的高忍耐性，使原本喝国四油
的发动机能兼容国三油品(350PPM)。前可以达
到国四排放最新政策水平，后可以适应国内只
有国三柴油的现实情况，上汽大通以领先技
术免除消费者后顾之忧。 (刘婷)

8800后后父父母母上上位位 中中级级车车市市进进入入““孩孩儿儿时时代代””

擦擦亮亮双双眼眼认认购购““真真国国四四””
上汽大通成国内轻客行业消费所趋

即日起，在济南利航购车都
会享受终生免费保养。

10月13日，济南利航开展“礼
遇重阳，惠聚金秋——— 风行汽车
自驾游”活动；1 0月 1 9日，举行

“菱”动深秋，“逸”团永益-风行汽
车团购会，届时会有丰厚的奖品
和精彩的节目，咨询电话：0531-
85609933。

景逸X5 勇于跋山涉水
最小离地间隙达205mm

景逸X5采用了专业SUV底
盘，不仅搭载了涡轮增压动力，更
是拥有205mm的最小离地间隙，
让一款10万元级的城市SUV拥有
了专业级SUV的通过性，可以轻
松面对复杂路况，勇往直前，自由
驰骋。

经典大两厢
舒适新生活 2014款景逸

作为东风风行的家用车品
牌，景逸家轿凭借在空间、安全
性、舒适性等方面的优势，一直在
销量上领跑自主大两厢细分市场。
2014款景逸不仅传承了景逸家轿的
优秀家族基因，还融入了最新的舒
适理念，拥有MPV式的空间、轿车
化的操控、SUV般的视野，为车主
带来更舒适的驾乘体验。

“商务范、实用心”
2013款菱智M5

MPV车型外观设计沉稳、大
气，驾乘讲究舒适，为公商务人士
所喜爱。在中级MPV市场上，畅
销多年的菱智M5不仅血统纯正，

“商务范”十足，得益于风行汽车

“商务商用全能”的设计理念，它
还有节油耐用、灵活实用的特色，
相比同级车型多了一颗“实用
心”，因而受到中级公商务客户的
广泛赞誉。

菱智V3———
全能好帮手 正宗商务车

菱智V3东风风行针对5万-7

万元多功能商务车市场生产的小
排量全能商务车。流畅自然的外
形曲线，展现了经典“子弹头”商
务车的车型血统，X型时尚前脸
设计和时尚的进气口、前大灯，配
合全景式侧窗、全景式双后视镜，
诠释出张弛有度的成熟商务车气
质。加之商务风格的内饰与外观
的和谐呼应，共同营造同级车型
中不可多得的大气、生动的商务
车视觉体验。

菱智M3———
事业新发展 商务新标杆

起售价为6万-8万元的菱智
M3，轴距长达2800mm，车身尺寸
为4645mm×1695mm×1940mm，
最大载货空间高达4340L，运输功
能强大；动力上，它搭载了采用
1 . 6L“黄金小排量”的三菱4G18S1

发动机，动力强悍又经济省油。
济南利航4S店 电话：85609911

地址：济南市段店立交桥北100米
路东
工业北路4S店 电话：88683311

地址：工业北路100号
工业南路直营店 电话：88191398

地址：工业南路72号
利航章丘专营店 电话：83687788

地址：章丘市济青路仁爱医院斜
对面

利航济阳直营店 电话：81176006

地址：济阳汽车站西行800米
利航长清直营店 电话：87205089

地址：莲台山路烧烤城路东88号
利航商河直营店
电话：18805410273

地址：钱隆汽车城第四排4004号
利航仲宫直营店
电话：15335319988

地址：仲宫103线终军广场南800米
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9月29日上午，友信陆风媒体试驾会
在大家的期待中如期举行！早上9点，媒
体记者们参观了新建的陆风4S店，并在会
议室集中讨论陆风品牌的发展方向与建
议。十一点试驾车从经十西路友信陆风展
厅出发，开往位于长清园博园景区的试驾
会现场。据现场负责人介绍，陆风X5在造
型上弱化了越野SUV的刚猛、野性元素，长
宽高分别为4568mm×1855mm×1710mm(带
行李架 )，配置上，自动天窗、多功能方向
盘、前后驻车雷达等功能不仅实用，更是
提升了驾乘的舒适性和便捷性。 (本记)

9月28日，广汽丰田红色凯美瑞/汉兰
达/逸致2014星耀版在济南举行了联袂上市
活动。据悉，这是广汽丰田对旗下热销车
型的全面升级，“2014款星耀版”三款新
品在传承原有高品质产品特性的基础上，
围绕年轻目标客户群的需求、观念、情趣
和生活方式，增加了彰显年轻活力的红色
车身，内饰与配置均有所改善和提升，时
尚感与实用性并存，大幅提升了产品的竞
争力，吹响了广汽丰田“年轻化战略”的
嘹亮号角。 (本记)

百百辆辆东东风风悦悦达达起起亚亚汽汽车车护护航航十十艺艺节节

济济南南友友信信陆陆风风XXUUVV试试驾驾会会成成功功举举办办

凯凯美美瑞瑞//汉汉兰兰达达//逸逸致致22001144星星耀耀版版联联袂袂上上市市

10月9日，中国第十届文化艺术节VIP

用车交车仪式在济南市奥体中心隆重举
行。由东风悦达起亚提供的120台起亚汽车
整装待发，已正式交付给“第十届中国艺术
节”济南执委会。其中包括90台K5、30台智
跑，这批车将在“十艺节”举办期间承担十
艺节领导接待、会务演绎人员接待及十艺
节各大剧院的安全保卫工作。合作的成功
离不开质量的保证，随着起亚品牌形象的
逐年提升，使这次起亚产品的脱颖中标显
得更加的水到渠成。其中起亚K5过硬的品
质和靓丽的外形享誉国内，动力输出领先
同侪、操控流畅、并获中国新车评价规程(C
-NCAP)“5星+”最高安全评价。 (夏风白)
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