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爱奇艺全平台
稳居行业第一

本报讯 (记者 师文静 )

据艾瑞数据中国网络视频市场
移动端监测报告和网民连续行
为研究系统的 8月数据显示，爱
奇艺、PPS的 8月全网累计日均
覆盖用户达 7 5 8 6 . 3 万人，稳居
全行业第一；移动视频累计日
均用户覆盖 2 3 9 5 . 2 万人，领先
第二位 3 2 % ，月度覆盖 5 4 . 6 3%

的移动用户，继续领跑行业。
2 0 1 3 年 8 月份，爱奇艺和

P P S 的 全 网 累 计 用 户 覆 盖 为
3 . 57亿，累计日均覆盖7586 . 3万
人，月度浏览时长 12 . 1亿小时，
是目前用户覆盖范围最大、影
响力最广的综合视频平台。同
时，爱奇艺视频客户端以月度
人均 41 . 84次的使用次数，成为
使用最频繁、活跃度最高的移
动视频客户端。

《我是大明星》
17日决赛

本报讯 (记者 倪自放 )
1 7日晚 8点，第四季《我是大明
星》年度总决赛冠军之战暨颁
奖盛典在山东综艺频道播出，
从上万名报名选手层层选拔出
的年度四强，将竞争最后的年
度总冠军。

当晚的争霸赛第一轮为团
队对抗，东北“单手王”女孩王
艺宝、工人歌手程亚丽组成的

“单手王”队，将对抗由俄罗斯
小夫妻组合、3岁“舞神”张峻豪
组成的“舞神队”。团队展示后，
两队选手将再举行三轮PK，争
夺年度总冠军。

被赞《地雷战》《地道战》之后的“第三战”

《《目目标标战战》》明明日日开开打打
本报记者 倪自放

第三战“直播”

实兵演练

与以往许多电影发布会不
同，《目标战》首映式现场，解放
军总政治部、总参谋部、济南军
区多位领导出席，国家新闻出
版总局电影局局长张宏森、副
局长喇培康均到场，可见该片
受到的广泛关注。

该片出品人黄宏告诉本报
记者，《目标战》是继《地雷战》

《地道战》之后军事故事片的第
三战”，具有时代意义，“与《地
雷战》《地道战》不同的是，《目
标战》是解放军作战理论、实兵
演练的正在进行时，该片的拍

摄是实兵实弹实战实爆，是解
放军实兵演练的‘直播’，因而
备受关注。”

济南军区政治部宣传部相
关负责人在发布会现场告诉本
报记者，电影《目标战》广受关
注，是因为该片也将回应全国
民众对于解放军的高度关切，

“特别是在周边国际环境错综
复杂的情势下，民众对解放军
高度关注。”

八一电影制片厂著名导演
宁海强携编剧戴嵘、刘克中，八
一厂演员剧团演员刘之冰、“军
中硬汉”吴其江，优秀演员宁
宁、曹凯、侯世甲等主创人员与
现场观众和广大媒体见面，特
别是剧中五位主创全副武装亮
相现场，成为全场最大亮点。

电影《目标战》讲述了在现

代战争演习背景下，一支有着
悠久历史、战功卓著的陆军部队
围绕“目标中心战”创新军事理
论和“步兵特战化”作战样式，历
经磨练、浴火重生的故事。

解放军王牌

部队的“真人秀”

《目标战》的导演是执导过
《弹道无痕》《歼十出击》的著名
导演宁海强，宁海强说：“电影

《目标战》与传统战争电影、好
莱坞重装军事片最大的不同是
没有特效制作，都是‘实枪、实
弹、画面真’。”影片拍摄共消耗
空包弹5万发，炮弹、火箭弹数百
枚，炸药3000公斤，油料60余吨。
大银幕首秀的09式轮式步兵战
车，新型水陆两栖突击车、95系

列突击步枪、新型突击炮、新型
伞兵突击车、大口径反狙击步
枪、武直-10直升机、米-171运
输直升机……让人眼花缭乱。

在宁海强看来，《目标战》
就是人民解放军王牌部队的

“真人秀”，“在影片中浴血奋战
的官兵全部是来自济南军区两
支王牌部队的战士，济南军区
铁军师‘红一连’全体官兵更是
实名参加电影拍摄。《目标战》
从战场环境的模拟、实兵对抗
的强度、战术动作的难度，都要
比实际的演习更大。”

作为现任红一连连长———
清华大学的高材生、现役军人
楚科纬亲临现场为《目标战》呐
喊：“《目标战》完全能够点燃
600万大学生青春报国热情！”

北京10月16日电

由济南军区政治部与八一电影制片厂联袂打造的大
型现实军事题材电影《目标战》，10月16日在八一厂举行
首映式，该片将于10月18日在全国城市院线、农村院线、
全军以及武警部队同时上映。
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