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累累计计销销量量突突破破7755万万
轩轩逸逸稳稳居居车车市市主主流流

领先半步 引发家轿风潮

轩逸作为日产汽车全球最热销
的战略车型，其前身可追溯到中国
最早的牛车代表——— 蓝鸟。蓝鸟是
日产历史上生产周期最长、累计生
产数量最多的车型系列，以卓越的
产品性能和尊崇高贵的驾乘体验著
称，在消费者还将汽车视为“奢侈
品”的年代，以30万的累计销量，创
造了一个另业内惊叹的“蓝鸟神
话”。而轩逸正是第九代蓝鸟车型，
它不仅继承了蓝鸟高水准的技术，
还沿承了蓝鸟累积多年的优秀品牌
基因。

这款源自蓝鸟高水准技术平台
的东风日产轩逸于2006年8月在国
内上市，它采用了日产“领先半步”
的运营策略，着力于对中国消费者
需求特色的研究，并在此基础上，融
入了更多更适合中国消费者的创新
设计与先进工艺，特别是宽敞的空

间和领先的舒适性配置极为贴合家
用，一上市即引起轩然大波，不仅成
功吸引众多消费者的关注，还开创
了中级家轿这一细分市场。

2009年，为了进一步完善和提
升产品实力，轩逸车型进行改款、升
级。脱胎换骨后的轩逸打造出“大气
之极”、“宽适之极”、“顺畅之极”、

“节能之极”的四大家轿极致标准，
完美演绎出“全尺寸旗舰家轿”的概
念，刷新了中级家轿的行业标准。

2012年，拥有“累计销量50万台”
傲人成绩的轩逸全面换代——— 新一
代轩逸耀然上市。新一代轩逸凝聚了
日产汽车技术精髓，以中高级车的研
发基准和技术投入全力打造，突破了
传统中级车的价值界限，定位为“越
级款待的旗舰家轿”，被誉为“史上最
强中级车”，这为其日后在细分市场
持续领军做了深厚积淀。

越级品质 铸就中级巅峰

凭借着良好的品牌积累、卓
越的产品品质和优秀的用户口
碑，轩逸的销量取得了突破性的
进步，由之前的月均销量过万，
到月近两万，再到成为中级车市
毫无争议的“头牌”，最终成功
跻身中国车市TOP10……轩逸一
步一个脚印，向中级车巅峰迈出
坚定而扎实的脚步。

轩逸的成功不仅代表着东风日
产在中国市场的驾轻就熟，还折射
出中国中级车市的稳步发展。轩逸
作为日产全球的战略车型，在中国
中级车市场，一直居于举足轻重的
地位。与同级别车型相比，轩逸不论
是动力、操控还是空间、配置，始终
处于行业领先水平，而新一代轩逸
更是极具颠覆精神，其越级产品力
为中级车在产品设计和技术应用等
方面树立了新的标杆，引领中级车
市的发展潮流，不负其“史上最强中
级车”称号。

作为“史上最强中级车”，新一

代轩逸代表着我国全新一代中级家
轿的设计理念、技术趋势和价值追
求，其研发过程极其严谨。在研发之
前，日产就针对我国中级车消费者
群体，组织了大规模、全方位、多维
度的深入调研，并充分考虑了消费
者对于先进技术、豪华配置以及优
越感的心理需求，大量运用了中高
级车天籁的研发资源和产品技术，
如仿生学座椅的三重舒适结构、三
维超静音工程技术、双区独立控制
自动空调等，都为它的“颠覆”打下
了良好的根基。

东风日产市场销售总部副总部
长杨嵩表示：“新一代轩逸作为东风
日产征战中级车市的重磅车型，在
产品矩阵中发挥着举足轻重的作
用。可以说，新一代轩逸成功与否直
接关系着东风日产在中级车这块

‘大市场’中的地位。”事实证明，新
一代轩逸不仅在中级车市占据领军
席位，更以卓越实力和优异口碑赢
得了数十万消费者的心。

近近日日，，东东风风日日产产旗旗下下明明星星车车
型型轩轩逸逸累累计计销销量量已已突突破破7755万万台台，，
稳稳居居中中级级车车市市场场领领军军地地位位，，成成为为
名名 副副 其其 实实 的的 ““ 史史 上上 最最 强强 中中 级级
车车””。。而而新新轩轩逸逸近近22万万台台的的月月均均
销销量量，，22 .. 55万万台台的的最最高高月月销销量量，，
更更使使其其成成为为中中国国畅畅销销车车排排行行榜榜
TTOOPP1100的的常常客客，，备备受受瞩瞩目目。。

事事实实上上，，从从22000066年年进进入入中中国国
市市场场以以来来，，轩轩逸逸一一直直是是中中国国车车市市
的的主主流流车车型型，，其其出出色色的的产产品品品品质质
和和独独特特的的品品牌牌理理念念，，不不仅仅为为它它赢赢
得得了了广广泛泛的的市市场场认认可可和和用用户户口口
碑碑，，更更为为中中级级车车市市树树立立了了标标杆杆，，
甚甚至至从从轩轩逸逸的的发发展展轨轨迹迹中中可可以以探探
得得中中级级车车市市的的发发展展路路径径。。
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