
2012年，上海通用雪佛兰成立津鲁地区区
域营销中心，实现了决策部门的前移，从而保
证更快、更准确地做出反应。同时，通过结合
区域特色需求，雪佛兰深入山东腹地，以文化
营销撬动区域市场，打造出强劲的“地头
力”。相关数据显示，2013年1—10月，雪佛兰
在山东地区销量达到63482辆，市占率达到6%，
销量稳居第一阵营，品牌认知度稳居前三位。

2013年，雪佛兰津鲁区域营销中心坚持品
牌上升，渠道下沉的策略，特别针对山东地区
推出“热爱年轻范儿”的年度传播主题。业内
人士表示“热爱年轻范儿”的提出，是对上海
通用雪佛兰“热爱我的热爱”品牌理念的精细
化延伸，也是与区域市场的完美契合。

在区域各项资源的整合工作中，雪佛兰始
终围绕“热爱年轻范儿”进行。雪佛兰整合了
广宣与线下资源平台，贯通市场、销售与售后
工作，为山东地区消费者打造出众多精彩纷呈
的活动。

在线下平台活动，具有雪佛兰品牌特色的
趣驾营、城市快线与移动展厅，在完成区域集
客与销售重任时，也打上七区具有创新精神的
文化烙印；“雪佛兰电影下乡”不仅实现渠道
在三四线市场的下沉，而且实现新赛欧的热
销。雪佛兰的“山东大学”校园行、“红粉
笔”等公益活动，传递“热爱”倡导“年
轻”，掀起了一股积极向上的雪佛兰风潮。

雪佛兰通过打“年轻牌”，实现了与消费
者的无缝沟通，有效地提升了品牌溢价能力，
最终实现了“大车占比提升，小车利润提升”
的年度战略。以迈锐宝、科帕奇和新景程组成
的雪佛兰大车矩阵在山东地区中高档市场上实
现了销量的进一步突破；在传统优势细分市场
上，科鲁兹、赛欧和爱唯欧形成的小车阵营取
得了骄人的市占率。9月上市的科鲁兹掀背车，刚
一亮相山东市场，便赢得众多消费者的青睐。

2014年，雪佛兰将继续为山东地区的消费
者快速步入有车生活提供扎实、极具竞争力的
汽车产品和服务。

相关数据显示，2013年1—10月，
雪佛兰在山东地区销量达到63482辆，
市占率达到6%，销量稳居第一阵营，
品牌认知度稳居前三位。得益于提前
看到了二三线市场的潜力，上海通用
雪佛兰利用区域车展、线下平台以及
趣驾营等平台，迅速下沉到二三线市
场，尤其是在汽车厂家必争之地的山
东，实现了健康有序的发展和增长，
其最核心的DNA便是“热爱年轻范
儿”主题的提出。

雪佛兰“热爱年轻范儿”这一
招，从酝酿到破茧而出，可谓下足了
功夫。从雪佛兰正式成为英超豪门曼
联的官方合作伙伴开始，热爱、年轻
的基因就贯穿到了“红动五月”为主
题的青岛车展，实现了销量破500台的
骄人战绩。与此同时，“雪佛兰电影
下乡”走进百城千镇，不仅实现了渠
道在三四线市场的下沉，而且实现了
“全民幸福家轿”新赛欧的热销。更
重要的是，通过“热爱年轻范儿”传
播出的正能量，实现了雪佛兰“山东

大学”校园行、“雪佛兰系列大讲
堂”、“红粉笔”等公益活动，不仅
深化了雪佛兰“专为年轻而造”的理
念；而且为孩子们搭起通向梦想的桥
梁，鼓励他们用最纯真的笑容，勇敢
地拥抱热爱，追寻梦想！

“热爱年轻范儿”不仅是热爱，
更核心的是年轻。雪佛兰通过打“年
轻牌”，实现了与消费者的无缝沟
通，有效地提升了品牌溢价能力，最
终实现了“大车占比提升，小车利润
提升”的年度战略。据雪佛兰相关负
责人介绍，以“热爱自信范”为代表
的2013款迈锐宝、以“年轻自由范”
为代表的2014款科帕奇，以“年轻理
性范”为代表的新景程组成的雪佛兰
大车矩阵在山东地区中高档市场上实
现了销量的进一步突破；同时，在传
统优势细分市场上，以“年轻个性
范”为代表的科鲁兹、以“年轻幸福
范”为代表的赛欧和以“年轻风尚
范”为代表的爱唯欧形成的小车阵营
不但取得了骄人的市占率，而且让消

费者都找到了属于自己的年轻基因。
有分析人士认为，很多厂商虽然

看到了二三线市场的潜力，却没有及
时跟上步伐，有一部分跟上步伐了，
却没有保证其长久发展的助推器，直
接导致了市场与消费者的脱节。而雪
佛兰推出的以“热爱年轻范儿”为主
题的营销，达到了联动市场、细化精
准，是一次积极而具有借鉴意义的尝
试。

雪佛兰相关负责人表示：2 0 1 4

年，雪佛兰将继续围绕“热爱年轻范
儿”的主题，坚持品牌上升，渠道下
沉的策略，结合区域特色需求以文化
营销撬动区域市场，塑造津鲁地区消
费者最喜爱汽车品牌，为山东地区的
消费者快速步入有车生活提供扎实、
极具竞争力的汽车产品和服务。同
时 ， 继 续 传 递 “ 热 爱 ” 倡 导 “ 年
轻”，打造出具有鲜明特色的雪佛兰
汽车文化营销，2014年在山东区域必
将掀起一股积极向上的雪佛兰品牌新
风潮。

上上海海通通用用雪雪佛佛兰兰
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