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工业企业是否要做品牌？和快消品
相比，工业品的品牌战略又该如何突破？
凡是企业经营者都不得不面临上述问题
的纠结，尤其是在经济下行、市场低迷的
背景下，如何依靠品牌提升附加值和影
响力再次成为各工业企业关注的焦点。

“我们就是扎扎实实做事情，不想搞
那些形象、广告的宣传。”在省内一些工
业企业采访期间，记者多次遇到企业领
导人抱有上述观点，在他们看来，自己的
企业一般处于整个产业链的中上游，面
对的大部分是企业客户和批量下订单的
大客户，只要自己的产品好、技术先进，
无需做品牌推广，照样可以拿到订单。

的确，与快消品直接面向大众消费
者不同，工业产品的客户面更窄，专业性
更强，再加上合同签订时的人为不确定
因素，长期以来，工业品的品牌需求一直
不是很强烈。可如今随着经济增速的放
缓，市场竞争环境正悄然发生变化，传统
上依靠产品稀缺、技术稀缺、大客户稳定
订单就能活得很好的工业企业，正面临
空前的生存危机。

受外围经济体需求下滑影响，原本
就靠订单加工博取微利的出口贸易企业

不得不调头开发国内市场，而如何提升
国内品牌认知度立刻成为决策者要面临
的首要问题；再者，行业内同质化竞争的
加剧，全行业产能过剩的阴霾越来越严
重，再加上入世后洋品牌的蜂拥而入，原
本生态简单的工业产业链也面临着结构
性调整，而其中品牌的重要性日益凸显。
随着政府改革的持续深入以及采购公开
透明化，原本依靠技术和成本优势攻城
略地的工业企业的竞争力同样在打折
扣，而品牌的价值和内涵正成为增加中
标筹码的出路。

众所周知，山东是工业大省，许多产
品的质量、技术、装备水平都走在全国前
列，可谈到品牌建设尤其是工业制造业
的品牌建设，短板、软肋等说法纷纷成为
关键词。的确，山东工业企业的创始人往
往都是企业的灵魂人物，他们具有朴实、
勤奋、执着的性格，他们很多都是技术出
身，对科学有着严格的笃信，这种长期的
理性思维，让他们更重视科研技术的创
新，而忽略了市场品牌的塑造。

工业品无疑要重视品牌，可在一些
企业老板看来，一谈做品牌就是要去砸
钱做广告，仅仅把品牌简单理解成注册

驰名商标、报纸电视各大媒体以及户外
网络立体式的广告轰炸，其实这是对品
牌战略的误读。真正的品牌传播是一个
系统工程，包括企业的创业故事、老板本
人、企业文化、社会责任等等都是品牌内
涵的一部分，结合自身优劣势制定最佳
的品牌传播计划，寻找成本最低、认知度
最高的品牌营销模式才是企业最需要反
思的东西。

在品牌道路方面，景芝酒业可谓是
一个典型。

作为一个 65 年的老酒厂，文化底蕴
不可谓不厚，可为了研发芝麻香，景芝进
行了十几年的蛰伏，从原酒到工艺品质
都有保证时，景芝的品牌战略大
举跟进，从制定芝麻香标准到冲
击省长质量奖，再到如今挖掘千
年酒文化、齐鲁酒地封坛开创鲁
酒体验营销先河，步步都抢占品
牌的制高点。

同样，以万达宝通、恒宇轮
胎为代表的东营轮胎行业也在
品牌推广上动作频频，这自然源
于行业内生存环境的深刻变革，
再像前几年一样大投入、大产

出、走出口的路子已经无法持续，将供应
国际知名品牌的产品品质，以更适宜的
品牌战略传播给国内消费者和经销商成
为轮胎企业最迫切的问题。

而在更为小众的地炼行业，以富海
集团为代表也在大举推行品牌战略，这
背后是对地炼行业一无油源、二无加油
站困局的破解，进军加油站终端，意味着
直接将自己的产品推向消费者，也将自
己暴露在实力强悍的中石油、中石化巨
头面前，这时的品牌战略必须果断有力。

除此之外，在化工、有色金属、建材、
设备制造等看似粗笨的工业领域，众多
鲁企已经开始品牌的打造和推广。

工工业业品品牌牌的的突突围围之之路路
本报记者 马绍栋

在一些企业老板看来，一谈做品牌就是“砸钱做广告”。品牌战略到底是什么，如何塑造、管理、推广？
当纯金打造的神秘《传世酒经》首次公开面世，景芝古法酿造在庄严传统的祭祀大典中，显示出传承的

力量，也让鲁酒芝麻香飘出了悠长的文化味儿。
而作为企业品牌“管家”的千惠知识产权代理有限公司提供的服务，让企业在发展中避开了“隐形炸

弹”。这种服务看上去很简单，实际上门槛很高，光浪潮“全球换标”，就花了一年时间。
这些凸显品牌价值与内涵的做法，正是企业结合自身特点，寻找到的成本最低、认知度最高的品牌营

销模式。
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