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今日菏泽

车界

生活，是斯柯达造车的初衷。秉承百年
斯柯达品牌在空间打造上的设计智慧和工
程实力，New Superb速派无论在驾乘空间
还是载物空间上都有出色表现，带来超越
同级别车型的愉悦尊享体验。“速派的空间
特别宽敞，我一米八的个头儿坐进去头上
都还有一拳的距离，坐在后排翘起二郎腿
都没问题，感觉太舒服了。另外，速派的行
李厢空间也很大，尤其是掀背式开启时，放
婴儿推车、烧烤箱这些大件物品都轻而易
举，非常实用。”刚试驾完的张先生对New
Superb速派的空间设计赞不绝口。

New Superb速派拥有长4834mm、宽
1817mm、高1462mm的车身尺寸，超过了很
多同级车，特别是2761mm的轴距，在同级

车中更胜一筹。凭借长轴距、发动机位置布
局合理的优势，New Superb速派的车内空
间实现了最大化，超充裕的头部空间与优
异的膝部空间令驾乘者犹如置身移动行
馆。值得一提的是，紧凑设计的仪表台以及
前排椅垫的位置刚好对应车顶的最高点，
能最大化地为前排乘员提供超大的腿部空
间和宽敞的头部空间，而创新的后座座椅
倾角设计和超长轴距则让后排驾乘人员的
头部、腿部空间更加宽敞，享受到如在豪华
头等舱一样的舒适空间。

作为上海大众斯柯达全新推出的主流
高级轿车，New Superb速派以宽适自在的
高品质豪华座舱尽显旗舰风采，相信必将
赢得越来越多消费者的青睐。 (张虹)

斯柯达New Superb速派

智慧空间打造宽适驾乘

北京现代

MISTRA名图耀目启程
麦肯锡此前进行的一场有关中国消费

者的调查报告结果显示，中国消费者的行
为方式正与发达国家的消费者接近。越来
越多的消费者更加倾向遵循适用、简约、理
性的消费准则。

继2010年成功推出中高级车第八代索
纳塔大获成功之后，MISTRA名图是又一
款被北京现代寄予厚望的中高级车型。

2013年是北京现代的品牌元年，品牌提
升是未来新十年北京现代最核心的目标。因
此，D+S占比(中高级车及SUV)已成为代表
品牌力的一个重要的量化指标。前三季度北
京现代D+S车型占比38 . 9%，与去年同比提升
了6个多点。北京现代的目标是今年年底实
现40%的D+S比例，2015年达到50%，因此，
MISTRA名图在上市后承担着完善丰富D级
车产品布局和扩大D级车市场份额的使命。

对于MISTRA名图的未来市场表现，除
了对其主攻的新兴市场的判断和专为中国
市场打造的强大产品力，北京现代的信心还

来自于另一款中高级车第八代索纳塔的成
功。

推出全新一代中高级车MISTRA名
图，再一次体现了北京现代对市场的理解
和把握，以及对消费者日益丰富的个性化
需求的努力探索。MISTRA名图上市后，将
延续第八代索纳塔的成功，在中高级车“
新兴价值市场”这个新的细分领域里为消
费者创造更多的价值和空间。而北京现代
将通过这两款中高级车，瞄准不同细分市
场和客户群体，形成差异化的布局和集团
作战能力，大大增强在中高级市场的竞争
力。

从目前的市场表现看，北京现代在
2013年突破百万销量已几无悬念。届时北
京现代将成为继德国大众之后第二个年销
破百万的单一品牌，并且拥有超过500万的
用户。北京现代新十年将迎来一个良好的
开端。MISTRA名图，必将成为北京现代
2013年最浓墨重彩的一笔。 （李伟）
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