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根根据据金金融融界界银银行行理理财财产产品品周周报报显显
示示，，1100月月1100日日--1100月月1166日日，，7711家家银银行行
共共发发行行779933只只理理财财产产品品，，理理财财产产品品平平
均均期期限限113355天天。。理理财财产产品品预预期期收收益益率率
整整体体上上略略有有增增加加。。其其中中1144天天、、33月月和和
1122月月的的理理财财产产品品周周均均收收益益率率略略有有下下
降降，，而而其其它它期期限限理理财财产产品品的的周周均均收收益益
率率均均有有不不同同程程度度的的提提高高。。从从理理财财产产品品
投投资资分分布布来来看看，，该该周周期期增增加加了了两两类类投投
资资分分布布类类型型，，但但组组合合投投资资类类占占比比仍仍占占
主主导导地地位位。。其其中中结结构构型型、、货货币币市市场场和和
信信托托贷贷款款的的占占比比均均有有不不同同程程度度的的提提
高高。。

揽储战提前 理财产品收益率居高不下

尽管岁末未到，银行吸储大战
却已经硝烟弥漫，刚度过三季度末
和双节资金大限，金融机构就已经
想到了年底市场，为了减轻“揽
储”压力，高理财收益产品还在陆
续推出。据专业机构初步统计，目
前银行系理财产品收益率已经普遍

超过5%，而资产管理公司推出的
理财产品则更是给出了超过10%的
年化收益率。一些银行业人士普遍
认为，“目前理财产品的高收益率
还将持续一段时间，四季度资金面
明显宽松的可能性不大，银行理财
产品收益率或将持续上扬。”展望

四季度，多数理财分析师们预测，
银行理财收益率或先降后升。在当
前银行理财产品收益率依然处于较
高水平，投资者仍可首选年底前到
期的3个月以内产品，从历史数据
来看，年末行情十分值得期待。

跨年度银行理财产品“上架”

季末和长假的时间节点刚刚过
去，商业银行年底揽储大战却已提
前打响，目前期限在70到90天(明年
1月1日以后到期)的银行理财产品
预期收益率十分可观。专业机构统

计显示，近期在售的353款理财产品
中，有170款预期收益率超过了5%，
约占一半；其中，期限在70天以上的
产品预期收益率基本都超过了
4 . 5%，另外，中高收益产品的投资

门槛也有所降低。理财经理表示：
“年底考核压力大，目前银行多在储
备资金。3个月以上的理财已经跨
年，到时候能缓解资金压力，银行也
愿意推一些高收益理财产品。”

专家建议适当配置结构性理财产品

结构性理财产品具有灵活的产
品设计、丰富的挂钩标的、可利用金
融衍生工具杠杆获得高收益等特点。
今年以来，中资银行在结构性理财产
品上相继发力，结构性理财产品开始
受到市场的青睐。有分析称，随着国

内利率市场化的不断推进，银行理财
业务也将逐步回归到“代客理财”的
本质，而基于风险定价的结构性产品
符合这样的要求，是银行理财产品未
来发展的方向之一。专业人士建议，
投资者在投资组合中配置一些风险

相对较低、结构设计安全度高、投资
领域熟悉的结构性产品，不失为一种
好的投资方式。从产品的到期收益来
看，风险较高的结构性产品到期收益
也较高，近两年到期收益最高的产品
均为结构性产品。

互联网金融热点迭出

网购理财产品注意三问题

近近期期互互联联网网金金融融热热点点迭迭出出，，““余余额额宝宝””规规模模突突破破660000亿亿之之后后，，又又有有百百度度携携手手华华夏夏基基金金拟拟推推出出
号号称称年年化化收收益益88%%的的理理财财产产品品。。据据了了解解，，据据此此产产品品正正式式推推出出还还有有一一段段时时间间，，但但是是已已有有不不少少投投资资者者
开开始始注注册册百百度度的的““百百付付宝宝””准准备备抢抢购购此此产产品品。。88%%的的预预期期收收益益率率目目前前不不仅仅高高于于货货币币基基金金，，也也高高于于
大大部部分分银银行行理理财财产产品品，，何何况况门门槛槛仅仅有有00 .. 11元元，，对对投投资资者者的的吸吸引引力力不不言言而而喻喻，，但但在在网网络络抢抢购购理理财财产产
品品，，完完全全凭凭借借个个人人判判断断，，有有几几个个关关键键问问题题投投资资者者千千万万别别忘忘记记。。

一是是否保本。
目前的基金、信托、券商、银

行的资管产品名目繁多，对于投资
收益率的描述也有几种，分为“目
标收益率”、“承诺收益率”。关
于收益率，又存在是否保本的问
题。一般来说，公募基金产品不允
许表明目标收益率，除了保本基金
外，也不存在其他的保本产品，而
银行理财最多的一类是标明“目标
收益率”，隐性以银行信用背书，
另外也有一类是加注“保本”。分级
基金、信托、专户结构化产品也存
在B份额向A份额融资的情况，优
先级别的A份额可以享受约定收
益率，这部分收益也属于类保本性
质，但也有基金对支付融资成本设
有条件，如按年、按季度支付等等，
需要细读合同。

二是资金投向何方。
有相当多的产品承诺很好的

收益率，但对于产品的投向却语焉
不详，此类产品，需要擦亮双眼。事
实上，银行理财产品也因为“资金
池”，大部分产品为非标产品而受
到诟病。从目前看，尽管兑付刚性，
但投资者最好选择投向较为明确
的产品。另外需要对比同类产品的
收益率，如纯债产品，可以对比公
募纯债基金的年化收益，又如类货

币基金产品，收益可以对比过往几
年货币基金的平均年化收益。投资
者需要记得一点，资金需要投资才
能获得收益，因此产品投向直接决
定了偿付能力。

三是盈利结构能不能看懂。
自2008年开始，相当多的结构

化产品令投资者吃尽苦头，其中不
乏知名的外资银行及理财机构推
出的产品，有相当比例的投资者是
因为完全不明白产品结构，盲目购

买 而遭遇损失。对于投资者来
说，看清楚产品的结构，明白自己
如何赚钱，什么时机赚钱，什么时
候可能亏钱，是相当重要的。近年
来，结构化理财产品、分级基金的
结构日渐复杂，普通投资者最好奉
行一个原则，看不懂的产品不要
买，或许是一个较为理性的自保方
法。

由此看来，对于踊跃准备抢购
的个人投资者，对于即将炙手可热
的“百发”，抢购前需要三思。

利率市场化催理财转型

结构性产品成新方向

银行理财这项中间业务的重要组成部分，目前
已成为各家商业银行大力发展的业务之一。在贷款
利率完全放开后，银行理财产品作为一种渐进的存
款利率市场化的“推手”，也需加快步伐转型。未
来，银行理财产品需从当前的固定收益类产品向结
构性和资产证券化产品演进。

数据显示，截至2013年二季度末，银行理财产
品市场保持着高速增长，122家商业银行共发行
20473款理财产品，环比上升24 . 65%。与此同时，
银行理财市场的存续规模达到9 . 85万亿元，成为我
国财富管理市场上仅次于信托业的第二大资产管理
行业。

某中资行资产管理部负责人表示，目前银行发
行理财产品主要是基于完成存贷比考核，即“揽
储”目的大于理财投资动力。不过，日后大量的固
定收益类产品有望向资产证券化和结构性产品演
进，收益附加值低、结构设计简单的产品或将被取
代。

“从长期来看，银行理财产品最终会向资产管
理业务转变，这要求理财业务和其他资产管理业务
一样，需要比拼银行对市场判断的能力、投研的能
力、资产配置和交易，以及最终为客户创造收益的
能力，银行理财产品将回归代客理财本源。”普益
财富研究员称。

该专家进一步表示，以结构性产品为例，这些
产品投资范围广、设计形式多样，迎合了客户的多
样化投资需求，在保障部分或全部本金安全的基础
上，将通过挂钩衍生产品使得投资者有机会投资于
高收益、高风险的领域。随着国内基础衍生工具的
不断丰富，银行资产管理能力的不断提升以及投资
者对理财产品认识的转变，结构性产品或成为今后
国内银行理财发展的方向。
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保险行业互联网转型

40余家保险公司开网店

独立智库安邦咨询最新发布的研究观点称，保
险行业向互联网转型已成潮流，目前已有40余家保
险公司在官网开设网上商城，未来国内互联网保险
市场的发展速度将十分惊人。8月苏宁云商宣布成
立保险销售公司；不久前，“三马”合办的全国首
家网络保险公司—众安在线也获批开业。

安邦咨询最新研究称，互联网企业做保险的优
势明显。一方面，代理人渠道成本上升，互联网可
有效降低保险公司获得客户的成本；另一方面，互
联网特有的“噱头营销”以及巨大影响力也让保险
公司获益匪浅。安邦咨询指出，除了第三方电商平
台和网络保险公司外，传统保险公司自建的电商平
台也做得风生水起，有多达40余家保险公司已在官
网开设网上商城，希望分得一杯羹。此前有业内高
管预测，五年后互联网保险的规模将超过5000亿
元。依此推算，到2017年互联网保险占保险行业份
额将超过五分之一。

行业快讯
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