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2006年
美国电商ebay退出中国，淘

宝一路高歌猛进。

2008年
惠而浦和苏宁签署协议，将

空调委托给苏宁销售。

2009年3月
耐克关闭中国太仓工厂

2010年
飞利浦将电视机业务生产和

销售出售给冠捷。
松下将三洋白电部门以100

亿日元出售给海尔。

2010年1月
谷歌退出中国。

2011年9月
伊莱克斯与国美签署协议，

委托国美在中国贴牌生产及销售
其系列产品。

2011年11月
MSN中国关闭购物频道有

品网。

2011年12月
雀巢、达能关闭在华部分生

产厂。

2012年6月
汉莎决定关闭在华合资货运

企业翡翠航空。

2012年7月
松下最大规模裁员波及中

国，上海工厂年内关停。
阿迪达斯关闭其在华唯一一

家直属工厂。

本报济南10月24日讯 (记
者 林媛媛) 24日，明治乳业
发布声明，称因为中国奶粉市
场竞争激烈和原材料成本上
升，使得公司难以获得稳定收
益，决定库存售罄后暂时停止
销售。但明治乳业表示，此次只
是“暂时退出”，会根据中国奶
粉市场的变化，考虑将来重新
营业的可能。

24日，记者在济南多家银座
超市奶粉专柜采访得知，明治奶
粉已断货多时。一位工作人员告

诉记者，明治奶粉在超市销售多
年，销量一直不好，跟多美滋、美
赞臣等品牌差很多。“目前我们
这边断货已经四个多月了，一直
没有补货。”而在另一家超市，还
有部分明治奶粉在架销售。超市
负责人表示，明治奶粉销量很
差，他们对于其退出中国市场的
消息并不是非常关注。

在淘宝天猫店，明治奶粉仍
在正常销售，记者就此事询问工
作人员。工作人员称尚未接到任
何跟停售相关的通知。“目前我

们的库存还比较充足，今天的销
量也很平稳。”工作人员表示。

中商流通生产力促进中心
奶类分析师宋亮在接受记者采
访时表示，明治奶粉在销量严
重下滑的同时，又遭遇中国政
府加大奶粉市场整顿，进口奶
粉在华生产经营门槛提高，生
产、管理等方面要求更加严格。

“此外，中日关系较为紧张，明
治在改进生产、加强渠道建设
等方面要加大投资，但是政治
因素影响对投资风险加大。”

据了解，明治乳业是亚洲
最大的乳制品企业，奶粉销量
长年稳居日本第一。明治乳业
正式进入中国始于1997年，统
计数据显示，2011年日本大地
震前明治在进口奶粉中销量排
进前十，地震以及铯超标事件
后，销售量大幅下滑九成。此
后，明治奶粉在华销售一直一
蹶不振。今年7月，在国家发改
委发起的婴幼儿奶粉反垄断调
查中，明治奶粉榜上有名，但最
终免于处罚。

本报记者 林媛媛

在工信部大张旗鼓整合
推动国内奶粉发展的形势下，
明治奶粉暂停在华销售的决
定并不让人觉得意外。明治奶
粉暂停在华销售会不会引起
洋奶粉的“退出潮”？记者在采
访中了解到，洋奶粉“大撤退”
的可能性不是很大。

多美滋公关经理王慧颖
在接受记者采访时表示，多美
滋不会退出中国市场。而多美
滋的所属企业法国食品巨头
达能公司日前表示，将为其在
华多美滋婴儿奶粉业务任命
新的管理层，这也表明了达能
发展中国市场的决心。

此外，记者还咨询了美赞
臣、雅培等多个在国内市场占

据主流的洋品牌。他们均表
示，还会进一步研发新产品，
推动中国市场发展。

业内人士透露，国内市场
主流洋品牌在国内根基很大，
除了销售系统，还包括很大规
模的生产基地。“雀巢、美赞
臣、多美滋、惠氏这些品牌，很
多产品都是在中国生产的。这
些企业品牌影响力大，生产经
营及渠道建设成熟，而且面对
中国与日俱增的消费市场，不
会轻易退出。”

“明治奶粉市场份额较
小，它的退出对市场影响不
大。”奶业专家宋亮认为，这标
志着那些在华经营不善，不符
合相关规定的进口奶粉要陆
续退出中国市场。

宋亮还提出，政府对奶粉

市场的整顿并不是狭隘地打
击进口，扶持国产，其目
的是要通过治理奶
粉行业中存在的
不 合 理 现 象 。

“而消费者选
择洋品牌还
是 国 产 品
牌，这是由
产 品 质 量
决定的，不
管是政府还
是 企 业 都 难
以左右。”

明明治治““退退出出””会会不不会会引引起起洋洋奶奶粉粉大大撤撤退退
专家：不影响大局，但对经营不善的洋品牌是个信号
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近年来撤离
中国市场的外企

2012中国婴幼儿

奶粉市场份额

美赞臣12.3%

多美滋11 . 7%

惠氏11%

雅培7 . 7%
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