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机场是城市窗口
不能一味求利润

专家认为，要想真正解决机场
天价餐的问题，最终还是要靠竞
争，依靠政府的调控。

“相关政府部门和物价部门应
当正确引导机场的商品价格，尽量
与正常市场价格水平一致。”鲁东
大学商学院经营学博士邓兆武认
为，作为一个城市对外宣传的窗
口，机场的企业管理阶层应当引入
竞争机制，“如果一味追求利润，机
场如何营造一个良好的窗口形象
呢？”

邓兆武认为，想拉低机场的商
品价格，唯一的途径就是引入更多
的市场竞争机制，机场方面让出部
分利益，商家才能在市场——— 这双
无形的手的调节下降低自身价格。

本报记者 张倩倩 吴江涛

同城同价
难以实现

北京奥运会之前，首都机场向
社会承诺，“实现与市内同档次店
面同质同价，即同城同价”以来，

“同城同价、同价同质”好像一直与
机场扯不开关系，上海、广州、济南
等地的机场也都做过尝试，但国内
机场高价消费的现象，仍没有彻底
改观。

几位经济学专家认为，目前来
看，实现“同城同价、同价同质”很
难。

邓兆武说，从理论上看，“同城
同价、同价同质”是可以实现的。

“市场足够开放、竞争足够充分、条
件足够均等、整个价格靠市场调
节，是可能实现的。”不过目前的条
件有限。

左峰则指出，从经济学的角度
讲，“同城同价、同价同质”不可能
实现。经济行为本来就有排他性、
赢利性，如果没有利益可赚，就没
有经济增长的动力。“就像一个汉
堡在美国和中国不可能一个价格
一样，机场这种区域与其他地方价
格完全一致也不太可能。”

本报记者 张倩倩 吴江涛

专家“把脉”机场天价餐：

解解决决““天天价价””问问题题
关关键键要要激激活活竞竞争争

本报记者 张倩倩 吴
江涛

国内机场的天
价餐问题一直备受
公众关注。近几年，
虽 经 媒 体 轮 番“ 炮
轰”，国内几大机场
也采取了旨在降低
售价的举措，但收效
甚 微 。不 少 专 家 认
为，机场餐饮价格高
是一个全国性的普
遍现象，因为资源有
限、管理垄断，机场
已经形成了区域垄
断，要想解决这个问
题，需要引入更多竞
争机制。本报 2 4 日
C02版《莱山国际机
场餐厅一碗馄饨卖
五十元》、25日C07版

《店铺租金高是天价
餐“推手”》，曾连续
报道莱山国际机场
天价餐的问题。

由本报举办的烟台第十届国
际教育展将于明日上午9：30-11：30

在中银大厦3楼举行。据悉，将有数
十家知名留学机构参展，为广大
学子和家长们提供最权威、最全
面的留学信息。全球数十国家逾
百所海外院校供您选择。本届展
会免费向广大学子和家长开放，
咨询电话：15506483377。

如何在人潮涌动的留学展中
有针对性地了解所需要的信息？

逛教育展需要做哪些准备？留学
专家教您如何更聪明地逛展，以
便在10月27日的烟台第十届国际
教育展中准确、迅速地获取有用
的信息。

业内人士建议，在参展前要
对自己的留学目标有清晰的思
路，对留学国家、院校和专业等做
到心里有数。在参加展会前先收
集相关资料，客观分析自己的性
格、兴趣及自身潜力，然后锁定四

五所院校。
教育展现场，会有数十家知名

留学机构，还有留学专家为您分析
全球数十国家逾百所海外院校。如
果像逛商场一样走马观花，就很有
可能遗漏一些十分有用的信息。学
生可以在参展之前，将自己感兴趣
的院校，希望了解的问题都写下
来，在展会现场，一一向留学专家
请教，保证想要咨询的问题能够获
得全面、专业的解答。

除此之外，有两点是一定要
记住的：第一是避免扎堆，很多学
生是看到哪个展位的咨询人多就
往哪里跑，盲目地一头扎进去。这
不仅忽视了自己真正的需求点，
也浪费了时间和精力。第二个需
要注意的地方是，不要“贪多嚼不
烂”。很多家长和学生喜欢提着一
大袋现场资料回家比较研究。其
实，收集资料一定要有选择和针
对性，盲目收集资料，可能需要花

很多时间去整理。
本次教育展将会提供大量的

留学信息。广大学子和家长，先得
从宏观上了解留学情况之后，再
去和留学专家交流咨询。展会现
场的留学专家都拥有多年海外留
学经验，洞悉海外教育体制，深谙
院校申请规律，把握签证申请策
略，能够帮助学生更好地完善留
学规划，从而避免做无用功，在展
会上获取更大的收获。

明明天天，，一一起起来来逛逛留留学学展展吧吧
烟台第十届国际教育展27日在中银大厦开展

观点一：

国内机场

已形成区域垄断
专家介绍，许多国外的机

场都设有免税店，有的甚至是
低价的购物天堂，大部分国内
机场却是以高于市场价格的
水平来销售商品。从经济学的
角度讲，这是一种不符合市场
规律的行为。同时，机场作为
一个城市的对外窗口，高价商
品势必影响整个城市的形象。

山东大学经济学教授、研
究员左峰认为，像机场、车站、
旅游景点这样的地方，都形成
了区域性的价格垄断。在机场
有限的资源和条件下，商品和
服务的弹性降低，再加上乘客
选择不便，商家或机场很容易
操纵小范围的价格，许多乘客
就不得不“就范”了。

鲁东大学商学院主攻零售
方向的博士李辉说，从竞争市
场的角度来看，零售商对商品
的定价有多种方法，但与普通
零售行业所处的竞争环境不
同，在机场这个区域内，商家
少，竞争程度低，接近于垄断竞
争，在这种垄断性竞争的市场
情况下，商家凭借地理优势，将
商品价格定得高于市场平均水
平而获得超额利润很容易。

观点二：

说租金高

其实站不住脚
有机场商家曾回应，消

费价格高与高额租金有关。
但不少专家认为，租金、运营
成本和人力成本等是所有商
业运行需要的成本，而不仅
仅是在机场才有的“特殊”成
本。

左峰指出，机场商家以租
金高为由提高价位，是站不住
脚的。首先，机场的租金到底
有多高，并没有一个透明的公
示，“而且机场的租金也并不
见得有多高，租金高是大多数
商家的说辞而已。”其次，一些
城市繁华地段的租金并不见
得比机场的低，但它的价格仍
然不及机场的高。

左峰认为，天价餐的出
现源于机场和商家多以“坐
飞机的都是有钱人”为假设。
在中国，坐飞机或许是一种
高档次的出行方式、消费方
式，“于是，商家建立了这样
一个假设，即假定坐飞机的
人都是有钱人，既然是有钱
人，几千块钱的机票都买得
起，就不差这几十块钱，再加
上在机场内有诸多不便，很
多乘客不得不消费。”

观点三：

高价的真正原因

在于追求“高端”
与左峰的观点类似，李辉

也认为，国内机场天价餐出现
的最主要原因，是机场和商家
一味、过度追求“高端”的结
果。

李辉说，事实上，如今飞
机不再是高端人士的交通工
具了，许多低收入的人也会乘
飞机出行，再加上打折机票很
多，学生族也喜欢选择飞机。
这也就意味着，能坐得起飞机
的人，并不都是有钱人，也并
不都能够消费得起价格高于
市场价好几倍的机场餐饮。

“潜在顾客群的变化，也
意味着机场内的商品价格应
该有相应变化。”李辉说，机场
方面在一些服装、包等商品上
面，可以引入一些国际一线品
牌，来满足一些商务旅客的需
求，但在饮食等方面，更应该
引入一些大众化的品牌。

李辉介绍，一些国内大的
机场，已经开始引进大量大众
化品牌了，比如，在首都国际机
场，就有肯德基和一些便利店，
引入一些“接地气”的餐饮品
牌，能够在更有效满足顾客需
求的同时，拉动机场内的消费。

新闻纵深

他山之石

不少国外机场
不以盈利为目的

据了解，国外的不少机场是地
方政府管辖下的半企业性质的机
构，既是带有营利性质的企业，同
时也是公共服务机构。而国内的机
场，虽然大多数归属于政府管理，
虽然也提供公共服务，但都是以营
利为目的。

据介绍，在经营和管理方面，
国外机场大多坚持多元化的管理
模式和灵活化的经营模式，如英国
机场管理集团将机场所有权、经营
权、参股权等部分分离。美国则将
机场定性为“不以盈利为目的、为
社会提供公益服务的公共产品，是
城市基础设施”。加拿大、巴西、日
本、韩国等国家也均把机场定性为
非盈利性的公共设施或产品，机场
管理机构多为管理型，机场的建设
和经营由政府承担或给予补贴。

本报记者 张倩倩 吴江涛

23日上午，莱山国际机场一家餐厅内空荡荡的，少有顾客在内就餐。 本报记者 韩逸 摄
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