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新奇而古典 精致且儒雅

无无棣棣文文化化产产品品抱抱团团惊惊艳艳亮亮相相

2013年10月30日 星期三

编辑：燕晓光 美编\组版：王圆

本报10月29日讯(记者 杨
青) 29日，无棣文化产业产品滨
州展销会在滨州奥体中心体育
馆开幕，此次展销会30日闭幕，
集中展示无棣文化产业发展成
就。展会现场，海瓷、盐雕、枣木
雕等玲琅满目的文化工艺品吸
引了大量市民鉴赏购买。

29日上午，滨州奥体中心体
育馆内熙熙攘攘，由山东海瓷集
团、无棣县真味堂文化创意产业
有限公司主办的无棣文化产业产
品滨州展销会隆重开幕。展销会
共设置16个展位，10家企业参展，
展销产品丰富多样、独具特色，汇

集海瓷、盐雕、枣木雕、芦苇画、剪
纸、绒绣、工艺葫芦、高仿画、芝麻
制品等特色文化产品共3600余
件。精致的海瓷产品、新奇的盐
雕、精湛的芦苇画和剪纸等让前
来参观的市民惊叹不已。

近年来，无棣县把文化产业
发展作为转方式、调结构的突破
口，按照“山海古邑、儒风无棣”
定位，古城建设、文化宣传、旅游
开发三位一体，齐头并进，创成
文化强省建设先进县。文化产品
开发力度不断加大，特色文化产
品不断涌现，海瓷荣膺国礼，盐
雕、枣木雕、剪纸、芦苇画等，已

成为全市乃至全省知名的特色
文化产品。同时，无棣文化基础
设施日趋完善，文化中心建成启
用，文化馆、图书馆、博物馆、科
技馆“四馆”免费开放，群众文化
活动开展丰富多彩，艺术创作取
得丰硕成果。

此次无棣文化产业产品滨
州展销会，是无棣文化产业发展
成就的一次集中展示，既为广大
文化企业提供了一个展览展示、
交流提高、对接合作的平台，更
为广大文化产品爱好者参观、鉴
赏、购买特色文化产品提供了一
个便捷、集中的场所。

440000元元原原盐盐华华丽丽转转身身卖卖1100万万
无棣海丰集团转型升级打造“盐业经济航母”

根根雕雕作作品品苍苍虬虬劲劲枝枝含含蕴蕴文文化化气气息息。。

海海瓷瓷奏奏乐乐。。

无无棣棣真真味味堂堂文文化化创创意意产产业业有有限限公公司司展展出出的的核核桃桃壳壳雕雕刻刻工工
艺艺品品，，取取名名““和和和和美美美美””。。

小小芝芝麻麻作作出出大大文文章章，，十十里里香香芝芝麻麻制制品品有有限限公公司司研研制制出出独独
特特的的芝芝麻麻油油软软胶胶囊囊，，粒粒粒粒诱诱人人。。

用用剪剪刀刀勾勾勒勒出出的的笔笔墨墨丹丹青青，，无无棣棣荣荣德德堂堂文文化化创创意意产产业业园园展展
位位前前工工作作人人员员向向记记者者展展示示精精美美的的剪剪纸纸作作品品。。

从从22001122年年88月月有有了了想想法法，，到到1100月月份份成成立立公公司司，，再再到到22001133年年88月月1188日日，，文文化化产产业业基基地地正正式式运运营营…………无无棣棣海海丰丰
集集团团在在不不到到一一年年的的时时间间里里，，把把一一粒粒粒粒不不起起眼眼的的海海盐盐，，经经过过近近十十道道工工序序，，变变成成了了各各种种栩栩栩栩如如生生的的雕雕塑塑，，并并远远销销
国国内内外外。。在在艺艺术术价价值值显显现现的的同同时时，，商商品品价价值值也也骤骤增增，，一一吨吨海海盐盐约约能能卖卖到到440000元元，，但但是是做做成成雕雕塑塑能能卖卖到到1122万万元元，，
身身价价涨涨了了330000倍倍。。““盐盐雕雕只只是是海海盐盐文文化化传传播播的的载载体体，，其其背背后后隐隐藏藏着着无无棣棣发发展展文文化化旅旅游游的的内内涵涵。。””无无棣棣县县盐盐业业局局
局局长长、、海海丰丰集集团团董董事事长长邱邱海海军军如如是是说说。。

走进无棣县海盐文化产业基
地，你能看到来这里选购盐雕产
品的本地人及外地游客络绎不
绝。“随着我们推介力度加大，盐
雕产品已经被越来越多的人知
晓，也越来越受欢迎，省内外不少
工艺品经销商纷纷来考察订购。”
无棣县盐务局副局长曹志文介
绍，无棣盐雕发展不到一年的时
间，产品也从当初的几种发展到
现在人物、动物、植物、室内摆件、
浮雕五大系列60多个品种。

谈起无棣盐雕如何能在短期
内实现质的飞跃，实现艺术价值
与商品价值的同步提升，无棣县
盐业局局长、海丰集团董事长邱
海军自豪地说，这靠的是发现海
盐的价值之后而进行的资源整合
与创意。

众所周知，无棣靠海，是产盐
大县，但之前一直发展传统盐业，
就是以食盐和化工盐为主。想通
过突破转型来扩大盐业经济，海
丰集团也一直没少下功夫，前些
年把盐的周边产品扩充到美妆、
洗化，沐浴盐、足浴盐、果蔬盐方
面，虽然也受到了消费者的青睐，
但始终无法凸显无棣盐业丰富的
优点，也无法代表无棣的特色。为
此，可愁坏了邱海军，“怎么才能
做大盐业经济”是邱海军一直以
来都没放弃思考的事情。

邱海军告诉记者，发展盐雕
文化产品最初缘起市领导的一个
想法。2012年8月份，市委书记张
光峰去台湾考察时，看到了一件
精美的盐雕作品，之后就提出了
一个想法：“无棣也是产盐大县，
现在原盐年产量已经达到220万
吨，为什么不能研究研究，也做盐
雕呢？”于是，邱海军带领着他手

下的几个人开始外出考察、学习，
回来后彻夜研究两个月之后，
2012年10月份，无棣县盐务局下
属的海盐文化研究中心成立了。

成立之初的海盐文化研究中
心在无棣县城一家物流公司的大
院内，租了五间平房做实验室。在
精盐厂工作的王风顺被抽调过
来，带队钻研。他们原以为盐雕作
品技术不会很复杂，掺入黏合剂
固化处理就行，谁知做成的样品
要么容易受潮溶化，要么一碰就
碎，要么容易变色达不到要求的
白度……为了研究海盐成型技
术，他们还参考过高级餐厅里的
盐雕摆件，“但那些饰物做工很粗
糙，达不到工艺品的水平。”曹志
文说。技术人员先后到台湾、济
南、潍坊、天津、东营等地拜访盐
化工专家和特殊材料专家，又经
过近千次失败和反复，终于在
2012年12月份生产出来第一个基
本满意的产品——— 一尊孔子圣
像，而且手法和做工在大陆处于
领先地位。

技术有了，特色也有了，剩下
的问题就是如何打造品牌和扩大
生产规模。邱海军带领着海丰集
团的其他人，又开始了没日没夜
的研究与创新。终于，2013年年
初，公司注册了“玉之雅”盐雕品
牌，这标志着无棣县从传统盐业
跨入海盐文化创意产业领域。5月
9日，“玉之雅”盐雕成功走进中国
科学技术馆，参展大型盐文化展
览———“盐的故事”，展出的历史
人物、十二生肖等系列盐雕产品
获得广泛好评和青睐；盐雕产品
入选无棣县十大旅游产品之一，

“孔子圣像”获得“2012年山东省
外事礼品展”优秀奖。

品牌打出去了，海丰集团就
有了底气。8月份，海盐文化产业
基地搬入新址，为企业的发展注
入了新的活力；18日，中国(无棣)
海盐文化产业基地正式开业运
营。新厂建设面积1400平方米，专
业队伍从开始的不到十人不断壮
大，目前专业技工人员达20余人，
公司职能也逐步完善，生产、销
售、管理等井然有序，进入平稳发
展的快车道。

除此之外，盐雕的经济附加
值也很高，一吨海盐约能卖到400
元，但是能做成20个重100斤的人
物雕像，每个卖6000元不成问题，
总价值12万元，涨了300倍，艺术
价值提升了，商品价值也提升了。

“就目前销售情况来看，盐雕市场
潜力巨大，作为大陆首家生产盐
雕的企业，在生产创新的过程中，
我们还要在品牌保护上下功夫，
将‘玉之雅’打造成山东名牌乃至
全国名牌产品，同时，进一步把制
盐工艺和历史、民俗等传统文化
深度融合，对盐雕文化做更深入
的阐释，我们也将继续挖掘市场
潜力，让我们的产品走进平常百
姓家。”邱海军自信地说。

盐雕的发展经历了原盐的粗
糙到精细、从产业到文化的华丽
转身，从兴起到成型再到突破发
展，仅用了不到一年的时间，发展
之快让人咋舌。其实，在海丰集团
人员眼中，盐雕只是海盐文化传
播的载体，盐雕的背后还隐藏着
无棣发展文化旅游的内涵。邱海
军说，盐雕作为弘扬无棣盐文化
的主要产品，已经与文化旅游分
不开了，无棣的盐文化底蕴也因
为有了盐雕这样的盐产品而变得
更加深厚。

展展销销会会现现场场，，无无棣棣县县盐盐业业局局局局长长、、海海丰丰集集团团董董事事长长邱邱海海军军向向市市民民展展示示公公司司新新研研制制出出的的
盐盐雕雕作作品品““大大展展宏宏图图””。。 本本报报记记者者 杨杨青青 摄摄

本报记者 王晓霜 张峰

以上图片皆为本报记者杨青拍摄。

用用芦芦苇苇也也能能画画出出名名家家范范儿儿，，展展销销会会现现场场展展出出的的芦芦苇苇画画作作品品
《《四四大大美美人人》》。。
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