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今日章丘

车市

“自主品牌、草根品牌更有
能力和优势从产品设计、制造、
销售乃至服务等方面做出改变，
让城乡居民在功能价值和情感
价值之间找到合适的平衡。”作
为长期研究城镇化与经济发展
的知名经济学家，全国人大常委
会委员、人大财经委员会副主任
委员、民建中央副主席辜胜阻在
出席“城镇化与中国汽车产业发
展高峰论坛”时表示，新型城镇
化要围绕“人、业、钱、地、房”五
大要素深化改革，核心是人的城
镇化。中国城镇体系的最大短板
是中小城市发展不够而特大城
市的“城市病”严重。随着我国农
村和已进入城镇的人口逐步真
正市民化，随着中小城市在新型
城镇化中的大发展，汽车消费需
求将进入新一轮高速增长期。在
未来新型城镇化发展的过程中，
依托一大批城市群发展城市化
和依托县城发展农村城镇化“两
条腿走路”的城镇化道路将给我
国汽车行业，特别是三四线车市
带来重大机遇。

城镇化要“两条腿”走路，

中小城市发展空间巨大

均衡的城镇化发展要坚持
“两条腿走路”：一方面是依托大

都市发展城市群，实现城市集聚
效应和规模效应，比如长三角城
市群、京津冀城市群、珠三角城
市群、长江中游城市群等等，这
将是未来城镇化发展中很重要
的方向；另一方面要依托县城发
展中小城市，提升其人口聚集功
能，鼓励更多的人就地城镇化。
县 城 是 城 市 之“ 尾 ”，农 村 之

“首”。依托县城发展可以推进就
地城镇化和城乡一体化，减轻农
民工异地流动造成的社会代价。
把县城发展成中小城市，既有利
于避免土地浪费、污染难以治理
的“农村病”，也能避免过度发展
大城市造成的“大城市病”。

改革建制市，推进县辖市发
展，在县域发展一批小城市。内
地有一大批城镇人口都达到十
万甚至是几十万人，但还是镇。
在这方面，可借鉴台湾县辖市体
制经验。台湾大中小城市在功能
上呈三层级模式：一是五个大城
市如台北、高雄等；二是省辖中
型城市如基隆、新竹、嘉义等；三
是一大批县辖小城市如宜兰、台
东、屏东、苗栗等。20世纪80年
代，台湾大型城市人口占比25%，
中型城市占22%。大量县辖小城
市有效缓解了城乡对立，克服了

“大城市病”。依托县城推进农村
城镇化要根据不同的情况建设
不同规模的城市：在100万人口

以上的大县把县城发展为30万-
50万人的中等城市；在50万-100
万人的中等县以城关镇为依托
建立20万-30万人的中小城市；
在50万以下人口的小县要把县
城做大。

三四线市场，谁主沉浮？

自主品牌VS合资品牌

城镇化是内需“最大潜力”，
这就意味着城镇化将为汽车行
业的发展带来重大机遇。新型城
镇化会带来人流、物流、钱流、信
息流，它会为汽车产业带来无限
的商机。在新型城镇化发展的过
程中，辜胜阻不赞成像北京这样
的大城市进一步扩大规模。新型
城镇化的发展重点应该是中西
部地区以县城为依托的中小城
市和城市群中的中小城市及小
城镇。这些三四线城市以及广大
农村地区是我国汽车行业，尤其
是汽车自主品牌的重大机遇，因
为自主品牌企业在三四线市场
上的最大优势，除了一直坚持的
重视性价比策略，还有对于市场
的熟悉程度与灵敏度。自主品牌
企业更了解中国市场，更懂本地
消费者，产品定位更加精准。

应对三四线车市大大扩容
的机遇，自主品牌汽车企业需要

加强品牌建设和技术创新，延伸
产业链条，优化供应链管理，实
施差异化发展战略，提高三四线
城市市场占有率。

一要加大自主技术创新。要
增加企业技术研发投入，招聘熟
练的技术研发人员，增强企业自
主创新能力，不断提升汽车的技
术含量，特别是加强关键零部件
和关键技术的突破。

二要加强自主品牌建设。自
主品牌汽车企业需要转变汽车
经营理念，由经营汽车产品向经
营汽车品牌转变，加强品牌设
计、营销、维护，不断提升自主品
牌知名度和社会认可度，打造优
势品牌。

三要延伸汽车产业链。我
们不仅要重视汽车制造业，还
应高度重视与汽车相关的服务
业，因为中国汽车服务业未来发
展潜力极大。汽车服务业被称为
汽车后市场的黄金产业，涉及汽
车美容、汽车装饰、汽车养护、汽
车电子等多种服务项目，在整个
汽车产业链条中的价值比重日
益增加。国外成熟汽车市场中整
车的销售利润约占整个汽车业
利润的2 0%，零部件供应的利
润约占20%，而50%至60%的利
润是在服务领域中产生的。在
汽车贷款信贷方面，美国贷款
买车的比例为80%至85%、德国

为71%、印度为60%至70%，而
中国为1 0%。我国汽车企业要
大力开拓整车和零部件市场、
汽车物流、汽车金融和汽车保
险等服务市场，二手车市场、消
费者服务市场等，实现汽车生
产基地向产业基地的跨越。

四要明确不同市场定位，实
施差异化战略。不同的市场有不
同的消费能力和消费需求，企业
需要针对不同市场采取差异化
发展战略，满足不同人群对汽车
的不同需求。例如，三四线城市和
农村地区的汽车市场中，居民购
买力相对较弱、对油价敏感，加油、
养护不是很方便，销售策略应以
售价适中、油耗较低、养护成本较
低的“草根车”为主；而大中城市汽
车市场，乘用车趋于饱和，面临交
通拥堵、污染严重、停车难等问题，
但消费能力较高，可以发展高档
车和新能源汽车。

五要完善市场营销网络，提
升市场占有率。广汽吉奥的“双
千”工程扶持1000家汽车品牌代
理经营者和1000名人才加入营
销团队，引发创业和创富浪潮。
这种通过创业创富发展营销网
络是应对城镇化机遇的一种好
尝试。因为城镇化、市民化必须
要有稳定的就业作为支撑。有就
业才有收入，有收入才能够实现
汽车消费的有效需求。(王中)

新型城镇化发展

三三四四线线车车市市迎迎重重大大机机遇遇
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