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今日泰山

汽车

除了时髦还要品质，内外兼修才够劲

中中级级车车让让家家庭庭出出行行更更舒舒适适

中级车家用

概念更深化

岁月如刀，曾经年少轻狂，沉
浸在追求自我的“80后”也渐渐成
为上有老、下有小的顶梁柱了。他
们更多了一种责任和义务，购车
选车也必然要考虑家庭的因素，
因此他们对中级车的选购有了更
高的要求：不失帅气个性的外观，

又要有家一般的温暖。
而中级车市场是国内拥有最

大消费群体、车型最多，且最富于
变化的汽车细分市场，其目标群
往往是现下的社会中坚力量、中
产阶层，他们大都已经成家，并为
人父母，毋庸置疑其中占比最大
的就是“80后”。“80后”不同于“60

后”“70后”，他们既保守又张扬，
既追求现实生活，又追求自我价
值，同时也关注生活品质，对他们

来说，“家用”不是简单的“家庭使
用”，而是让家庭生活变得更时
尚、舒适，还要担负起照顾家人的
责任。所以，一款车必须内外兼修
才可能成为他们的“菜”。

作为一个4岁孩子的妈妈，车
主刘女士最有发言权，“因为有孩
子，舒适性是我首先考虑的。每天
接送宝宝上下学都需要耗费很多
时间，特别是交通拥堵的时候，对
于孩子来说，车就成了一个流动

的家，此时，车的舒适性更显重
要，综合考虑我选择了东风日产
新天籁。”

业内专家说：“随着“80后”年
纪的增长和生活阅历的丰富，他
们的消费观念变得更为成熟。尤
其为人父母后，他们在原有注重
个性化消费的基础上，开始更多
地关注到孩子的利益点。体现在
购车上，更偏家用的中级车会成
为他们的第一选择。”

不走寻常路

选择要个性

“80后”崇尚个性时尚，接受
新事物的能力非常强，有强烈的
尝试欲望，这种特点同样也体现
在消费上，排斥购买同质化的商
品，追求个性消费。在一部分“80

后”的眼里，汽车跟手机、电脑一
样，最新款的肯定是配置、技术最
先进的，而且刚刚进入市场，买的
人不多，在路上开着这样一辆车
能得到很高的回头率，充分满足
炫耀的心理。“80后”标新立异的
本性还会让他们想到改装，把外
观改得更加夸张，内饰也按照自
己的想法进行装饰。总之，他们就
是要把自己的车弄得和别人的不
一样。

1984年出生的孙女士，购买
了一辆雪佛兰迈锐宝，对于不完
全懂车的孙女士来说，选择这款
车，是因为它的外形时尚、内饰精
致，孙女士代表了相当一部分“80

后”的消费态度。他们不会有条不
紊、按部就班地去考虑多方面因
素，只要自己第一眼喜欢就好。

嗅到“80后”用车需求的车企
依然力求满足他们的要求，经过
详细调研，多番推敲，适合家用、
以舒适为重点诉求的座驾不断涌

现，东风日产新一代轩逸定位于
“越级款待的旗舰家轿”，它从空
间、配置和驾乘感受等各方面都
力求舒适，堪称“舒适之王”。除了
极致舒适性，靓丽的外形和内饰
也是吸引“80后”的一大杀手锏，而
经济的油耗更为其加分不少。在
这些方面，新一代轩逸表现上佳。

另一款比较有代表性的车型
是新速腾，速腾素以运动、操控见
长，在意识到“80后”的需求后，进
行全面转型，虽然上市后的新速
腾备受“减配”困扰，但其更贴合
家用的诉求还是为它赢得不少消
费者的青睐。

除了时髦

还要品质

在“80后”年轻人的眼中，无
论苹果也好，三星也好，代表的不
仅仅是一个时髦的消费品，更是
一种有品质的生活方式，而这已
经成为“80后”购车观中，一个最
为鲜明的消费特征。

事业有成的私企老板张先生
说：“作为从小用着进口电器、有
消费能力后又一路伴随着Sony、
苹果等高端数码产品长大的我们
这一代人，在选车时，对于商品的
考量自然也有着自己的标准。我
们更多地还是会考虑它能否为我
们带来舒适和安全，所以我比较
看重高舒适性、安全性高的车型。
综合考虑这两个方面，我准备换
一辆迈腾。刚上市不久的福特新
蒙迪欧也是选择之一。”

“80后”，年轻而充满朝气，追
求与众不同又不失理性消费。如
今的“80后”已跃然成长为这个时
代的中坚力量，奋斗在社会的各
行各业中，怀揣梦想，追求卓越，
并且渴望突破。

年少时看着街边呼啸而过的汽车，梦想将来自己也要买一辆，要酷还要有个性，要有足
够大的空间，带着爸妈和子女外出游玩。如今，虽然尚未万众瞩目，“80后”的我们也有了属于
自己的成功，凭着勇往直前，握着自信的方向盘，追求自己的梦想。

张双 本报记者 曹剑

以家庭需要为元素的顾客越来越多。 本报记者 赵苏炜 摄
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