
A22 2013年11月6日 星期三

编辑：牛翔宇 组版：刘静都市车界

岁末年终，成为了消费者的
购车良机。但专家此间告诫，“面
对五花八门的促销推广和各种花
样翻新的促销噱头，购车消费者
一定要睁大双眼、冷静识别各类
促销措施的含金量。”

“两大标准”教你躲避促

销陷阱

促销政策花样繁多，但消费
者辨别真假促销的办法很简单，
就只有两大标准：一是能否为自
己切实带来价值，二是让自己享
受促销政策是否方便。真正有效
而且受到消费者欢迎的促销政策
一定是从消费者角度出发进行设
计，并能方便消费者并为消费者
带来切实利益的。

实际上，车市促销陷阱甚至

促销欺诈一直长期存在，如果消
费者不够理性，就很容易坠入商
家的促销陷阱而追悔莫及。

很多商家都推出了“免息”、
“零利率”等贷款购车的噱头，购
车者因对车的实际价钱、优惠政
策没有很清晰的认识，反而会导
致支付更多的钱来买车。一般来
说，“零利率”车贷，其利息都是由
汽车厂商贴付的，表面上看确实
得到了不少优惠，但仔细琢磨一
下，又会发现“玄机”重重———“零
利率”贷款一般都需要车主交付
贷款额的2%—7%(不同机构利率
不同)作为手续费，很明显，这是
一种变相的利息，而且很多时候
购车者若参加“免息”活动，其所
购买的车型也只能按照厂家指导
价来支付，不能再享受新车的优

惠价格，甚至有些车型的免息金
额可能比车价的优惠额还要少。
针对此类“贷款蒙人”促销骗术，
专家建议应在贷款购车时仔细查
看汽车买卖合同的相关条款，然
后每一环节都追问到底，在双方
对合同条款无争议的情况下再签
字盖章。

“优惠注水“也是不良经销商
屡试不爽的伎俩：赠予的装饰大
多包含水分，其实际价值往往在
经销商宣传的标准上大打折扣。

以人为本：购车者何乐而

不为？

当然，并不是所有的促销宣
传都是陷阱，关键是要多了解多
观察，谋定而后动。像一汽马自达
这样有口碑、有实力、有深厚品牌

积淀的公司，消费者大可信赖。
在一汽马自达“迎新鉅惠，梦

想升级”主题促销活动首日，网友
“午夜深蓝”选择了“首付20%，18
期零利息，零手续费”的贷款方案，
他介绍说：“我购买Mazda6自动挡
时尚型，享受到了长达18个月的免
息贷款，还没有手续费的负担。就
是说我只首付了2 . 8万元，月供仅
2000元，就开上了新款Mazda6。这
车说真的是一部难得的高性价比
好车——— 车型大，有面子；省油，
综合耗油7 . 3左右，每公里0 . 53元
上下，是2 . 0排量中最省油的；开
着舒适，稳当，内部空间大；最关
键的是它是一部B级车，价格却是
A级车的水平。”看得出来，“午夜
深蓝”对一汽马自达此次促销政
策，其欣喜之情溢于言表。

一汽马自达副总经理田青久
此间公开分享了他的营销心得，

“营销首先要把握住‘以人为本’，
也就是细致入微的关注客户的感
受。”他强调指出：“以人为本的第
一要素，是提供适销对路、满足客
户需求的产品。汽车产品作为行
走工具，满足客户需求就需要操
控、安全、节油和性价比，让用户
买得起、修得起。第二，有了好的
产品，客户用车、修车的感受也很
重要，如展厅购物环境的舒适性、
人员服务态度、接待流程简洁与
否、再次回厂是否方便快捷、省心
并节约费用等。一汽马自达的‘全
心管家服务’，正是以追求客户满
意为目标，提供超出期待的服务，
让客户感动，进而成为忠实客户，
甚至成为粉丝。” (张晋芳)

年年底底购购车车正正当当时时 促促销销陷陷阱阱要要警警惕惕

10月11日，记者随主流媒
体汽车联盟媒体团共三十余
人赴奇瑞汽车位于芜湖的总
部，在奇瑞汽车技术人员的
讲解下参观了其四大实验
室、四大生产车间，并参加了
艾瑞泽7的专场试驾活动。

战略转型，打造“技术

奇瑞”树立品质优先的开

发理念

4月16日，奇瑞正式宣布
回归“一个品牌”，并开始打
造“技术奇瑞”的发展战略，
确立了“从消费者理念、市场
需求入手”的产品研发思路。
奇瑞发布全新的品牌形象背
后，其核心即是奇瑞在产品
研发理念上的深层次转变和
国际标准产品开发体系的建
立，其国内首个汽车核心技
术平台——— iAUTO下诞生的
首款车型艾瑞泽7很快精彩
亮相，并凭借其越级的品质
在上市首月即赢得了5000名
客户的一致认可。

造访四大试验室，感

受奇瑞汽车正向研发的

实力

艾瑞泽7的上市热销得
益于“技术奇瑞”背后强大的
正向研发实力为保障。现在
奇瑞拥有目前国内唯一的一
个国家汽车工程实验室，其
NVH(噪音和振动)、碰撞安
全、K&C(整车操控性能，即
运动和柔顺性能)、24通道
(车辆路测模拟)这四大实验
室更是让奇瑞的技术研发走
在了业界前列。奇瑞的工程
师很自豪的告诉媒体团，“目
前主流汽车合资企业的产品
怠速噪声(不开空调状态下)
在39-42分贝之间，而艾瑞泽
7怠速噪声测试的最好成绩
是38分贝左右”。由此可见技
术奇瑞的研发实力。消费者
关注的安全方面，艾瑞泽7的
摸 底 碰 撞 试 验 已 达 到 了
2012C-NCAP五星水平，更
是已经满足全部中国、全部
欧洲碰撞法规以及部分北美
碰撞法规。奇瑞的研发实力
再一次树立了自主品牌的行
业标杆。

参观奇瑞四大生产车

间，先进生产工艺铸就

“品质奇瑞”

接下来，媒体团又完整地
参观了奇瑞汽车冲压、焊装、
涂装、总装的四大生产车间。
得益于国际水平的高水平设
计，奇瑞的自动化冲压车间
的产品合格率能达到92%，
完全能达到全球最高的行业
标准。而奇瑞采用的“自动化
柔性焊接生产线”由韩国最
大的焊装生产线集成商韩国
宇信全力打造，其焊接主线
和二级线具有100%的自动
化程度，技术水平更是超越
国内其他自主品牌。

参观活动的最后，媒体
团在随后的专场试驾中亲身
体验了艾瑞泽7车型。凭借精
致的做工、舒适的底盘及平
顺的换挡，艾瑞泽7赢得了在
场媒体的一致称赞。

通过本次活动，艾瑞泽7
全新的设计与精致的做工都
让我们看到了奇瑞汽车的进
步。随着“技术奇瑞”的强势
回归，我们似乎也看到了汽
车自主品牌自强的希望正在
冉冉升起，事实也确实如此，
奇瑞的全新车型艾瑞泽7上市
首月就突破了5000台订单，市
场前景不可小觑。 (孙亮)

感感受受真真实实的的奇奇瑞瑞
——— 中国主流媒体汽车联盟走进奇瑞汽车
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