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2012年，北京现代第三工厂
竣工，使其拥有“百万辆”生产能
力。今年，北京现代将正式进入百
万级销量的第一汽车企业阵营，
发展大战略正式形成。10月18日，
正值北京现代成立十一周年之
际，中国主流媒体汽车联盟一同
走进北京现代第三工厂，与北京
现代高层展开深入恳谈，共同展
望企业发展前景。同期，北京现代
技术中心二期工程正式竣工，历
时5个月的第四届企业文化节也
正式落下帷幕。北京现代备受关
注的最新车型——— 名图正式下
线，开始在全国4S店接受预定。

生产与研发树立行业新标杆

在先进的第三工厂，无论是
冲压、车身、涂装还是总装车间，
无不体现了科技化、自动化和智

能化的生产理念，大量国际先进
自动化制造装备及在线检测设备
更确保了产品的品质。在冲压车
间，全自动冲压机、钣金件自动存
储系统，以及可加工模具部件的
精密数控铣床，实现了100%的全
自动化。车身车间，290台智能机
器人赫然伫立，焊接和运输自动
化率已实现100%；多车型混线生
产的柔性化生产线，更实现了“需
求个性化”、“生产批量化”与“供

应及时化”的完美平衡……这一
切有关生产技术和质量管理体系
的新标杆，为北京现代的产品技
术含量和品质含量上加分不少。

活动当日，北京现代技术中心
二期工程竣工，扩建了造型楼、发动
机实验室、排放实验室和功能实验
室，新增总价值近2亿元的设备及附
属设施。这将使技术中心硬件平台
跻身行业领先水平，标志着这家合
资企业的试验验证能力及适应性研

发能力走上了一个新的台阶。

百万辆后更看重可持续发展

“打造非常强的综合体系的能
力”是北京现代常务副总经理刘智
丰对于未来的规划与总结，“100万
辆打阵地容易守阵地难，今年拿下
100万辆不代表明年仍然是100万
辆。怎么稳健持续发展，是北京现
代未来的主旋律。这就需要围绕营
销的框架，持续不断地努力前行”。

北京现代已经从起家时以性
价比为核心卖点，转变为品价比
的全新定位，全面提升北京现代
的品牌力。提升IQS客户满意度、
提升产品品质定位，强调内涵式
增长。经过几年的努力，北京现代
的“D S(中高级轿车和SUV)”的
销售比例已从“内涵式增长”提出
之时的15%，增长为今年第三季度

的39%。产品线也从当年的10万元
以下至10万元出头，延伸至将近30
万元的区间，且15万-20万元区间
的产品占据了绝对主力的地位。

双子星战略中高级阵营又添新军

为进一步强化北京现代在15
万-20万元区间的市场地位，北京
现代另一款中高级车——— 名图也
已正式下线。作为定位为“驱动新
时代的中高级座驾”，名图以其大
气内敛，简约的特质和高品质感，
顺应了理性实用的汽车消费趋
势，目标人群将直接锁定社会中
层阶级“新时代都市实尚派”。刘
智丰表示：“名图将与第八代索纳
塔联袂，以双子星的定位，就像上
海通用的君越与君威，进一步壮
大北京现代中高级车阵营，提升
北京现代的品牌形象。” (本记)
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