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定位高端，

因拥有优质水源

随着生活水平的不断提高，
人们对饮用水质安全和健康标准
的要求越来越高，高端消费群体
对高档水的需求也在不断增长，
而目前市面上在售矿泉水产品定
位多为中低端。在恒大冰泉的发
布会上，国务院资深参事、水文地
质学家、勘察大师王秉枕告诉记
者：“水也分三六九等，目前国内
生产矿泉水的企业有上千家，通
过品水，我们可以分辨出水质量
的好坏，品水有三个关键指标，分
别是色泽、气味和口感。而恒大冰
泉矿泉水则色泽纯净且无异味，
口感清澈”。恒大冰泉的产地源自
高海拔的长白山银龙泉，远离污
染，独特地貌使其水质富含微量
元素，呈弱碱性等更加适合人体
所需要，并且该等深层矿泉是经
过地下千年深层火山岩磨厉，百
年循环，吸附、溶滤而成，水温常
年保持在6—8摄氏度，属珍稀的
火山岩冷泉，更加珍贵。恒大冰泉
还拥有符合世界最严格的欧盟矿
泉水水质标准，其水质中的矿物
成分及含量相对稳定，水质纯净，

零污染，口感温顺清爽，蕴含丰富
且均衡的人体所需鉬、硒、锶等20

多种微量元素，特别含有国内罕
见的锂元素能促进血液循环，对
多种老年性疾病、慢性疾病等疗
效显著，且偏硅酸含量，是一般矿
泉水的2—3倍，偏硅酸对人体主
动脉硬化具有软化作用，对心脏
病、高血压、动脉硬化、神经功能
紊乱等都有医疗保健作用。

喝矿泉水对身体十分有益，
但偶尔喝一次是没有什么效果
的。要想发挥矿泉水的保健功效，
需要坚持长期饮用。据第六次全
国人口普查数据，长白山脚下的
靖宇县，由于常年饮用长白山矿
泉水，百岁以上老人占比是全国
平均水平3 . 6倍，源自于此处的恒

大冰泉属于天然优质矿泉水，坚
持饮用，会让身体感觉越来越畅
快，提高人体免疫力，健康长寿。

据了解，作为高端矿泉水，恒
大冰泉将主要消费群体锁定为都
市高端人群。研究表明，该类人群
受教育程度较高，注重自身及家
人健康，追求时尚，善待自己，消
费有主见，及有较高的偏好度和
忠诚度，注重一些体验式的消费，
追求高层次精神享受，与恒大冰
泉的定位和品质相一致。随着市
场经济的不断发展，都市新富人
群不仅追求满足生理需求，更能
满足心理以及情感上的需求，这
个群体慢慢地变成饮用水产业的
主要消费者，选择这样的消费群
体作为目标消费人群具有很大的

发展空间和市场。

建立直销批发点，

快速服务消费者

在销售上，恒大冰泉将借助
恒大地产特色产业平台，打造多
元化的立体营销渠道服务平台，
全方位满足消费者的需求，并设
立全国客服热线、定期客户满意
度反馈机制等提升产品美誉度，
快速服务于消费者。

恒大冰泉将以终端直营渠道
和现代渠道为主，以特通渠道和
经销商渠道为辅，建立起立体营
销网络。还将建立一套独立的饮
用水系统，把恒大天然矿泉水纳
入楼盘社区系统，使之成为恒大

物业的一大亮点，为物业提高附
加值。同时还将在全国超过130个
城市、逾200个项目、各地区恒大
酒店、恒大影城、健康养生会所等
设置产品展示零售店；并且将开
通“恒大矿泉水”网上商城。该等
举措不仅令恒大冰泉的销售渠道
更加立体，也将为消费者提供全
方位的后期客户跟踪服务。

里皮、郎平任推广大使，

传播健康饮水新概念

恒大冰泉发布会当天，还举
行了全球推广大使受聘仪式，广
州恒大足球队主教练兼恒大足球
学校校长里皮、中国女排主教练
兼广东恒大排球俱乐部主教练郎
平、前世界足球先生菲戈、前西班
牙与皇马双料队长耶罗，将同时
担任恒大冰泉的全球推广大使。

里皮、郎平两位世界冠军级
教练分别在足坛与女排界享誉全
球，菲戈、耶罗则作为皇马巨星夺
得过无数荣耀。四人均曾长期在
欧美执教或生活，对国内外饮用
水的习惯和理念都有独到的心
得。他们表示，无论是作为教练还
是作为球员，都一直很注重饮用
高质量的水。他们认为，欧美公众
更注重饮用高品质的天然矿泉
水，认为这将极大影响人的健康
水平。而在国内，目前公众对此的
观念还相对比较薄弱。相信恒大
冰泉长白山矿泉水的横空出世，
将带动更多的人注重饮用健康好
水，塑造健康生活。

广州恒大足球队主教练里皮
表示，恒大冰泉是恒大最新推出
的重头快消产品，相信它的成功
上市会帮助恒大集团取得更大成
就。

(楼市记者 韦超婷)

恒恒大大自自营营矿矿泉泉水水品品牌牌锁锁定定高高端端市市场场

11月10日，恒大集团宣布推出一
款高端矿泉水产品——— “恒大冰泉”
长白山天然矿泉水。这款由恒大倾力
打造的饮用水产品，经世界权威鉴定
机构——— 德国Fresenius检测，“口感
和质量与世界著名品牌矿泉水相近，
部分指标更优”。一经推出，售价已
达3 . 8元一瓶，直接锁定了都市高端
人群。

年底频繁加推房源

品品牌牌房房企企抢抢岁岁末末““蛋蛋糕糕””

近半月10楼盘加推

年底市场远超往年

记者从合富辉煌山东公司
提供的一周成交记录里面看到，
在11月的两个周末时间，已经有
银丰唐郡、明湖白鹭郡、凯旋公
馆、名辉豪庭、恒大翡翠华庭、中
建锦绣城、华润仰山、保利华庭、
万科天泰金域国际共9个楼盘开
盘或加推。

从事地产调研的李壮告诉
记者，其实最近开盘的远不止这
些楼盘，其中11月8日济南万科城
就选择再次加推，推出了几十套
房源。

这位业内人士告诉记者，这
么密集的开盘，尤其是到了年底
的淡季，非常少见。这一方面说
明大家看好眼下的市场，另一方
面说明多数房企还存在一定程
度的压力，争抢更多的蛋糕。

市场好过预期

众房企超任务在望

从合富辉煌提供的成交周
报来看， 11月10日恒大翡翠华
庭首次开盘推出精装大平层，主
力户型为144平米的三室，164和

204平米的四室，总共推出534套
房源，最终开盘当天销售321套，
成交达到6成。

一位资深编辑向记者表示，
在此之前西客站一直是以刚需
产品为主，多数购房者是在市区
涨价效应下，被迫选择郊区包括
西客站进行购房，所以他并不看
好在这个区域做改善性产品，尤
其是恒大翡翠华庭这样的精装
大平层。“可是市场就是如此，真
的让人太惊讶了，在这个区域这
类产品也可以卖得这么好。”

在 这 种 市 场 行 情 的 作 用
下 ， 各 房 企 年 度 任 务 完 成 在
望 。 记 者 从 济 南 碧 桂 园 了 解
到，今年济南碧桂园凤凰城的
销售任务是9个亿，目前已经有8

个亿的成交。
济南碧桂园凤凰城一位内

部工作人员告诉记者，“年底完
成9个亿的任务，是板上钉钉的事
情，在此基础上进一步冲击11个
亿甚至更高的销售目标。”

年度任务无挑战

部分房企上调指标

不少房企负责人告诉记者，
出于工作思路和市场考虑，去年
底制定新一年销售任务的时候，
年度任务定的并不太高，但是今

年市场突然爆发，不少房企在完
成任务后再次调整目标。

记者从绿地山东公司了解
到，今年该公司年度任务50个亿，
目前已经完成50多亿，其中济南
公司就销售46个亿。一位工作人
员表示，为了冲刺年度60个亿的
销售额，最后的两个月，济南公
司的绿地卢浮公馆和绿地新里
爱丽舍公馆，都将推出最后一个
楼座的货源，保证在年内清盘。

而连续多年蝉联济南销售

冠军的中海地产，今年第一次遇
到其他公司的挑战。记者从公司
内部了解到，本来今年的年度任
务是30个亿左右，但是由于市场
好于预期，目前已经完成40个亿
的销售额，年度任务也调整到50

个亿左右。

少数房企着手控量

与部分房企冲量，抢占市场
份额不同的是，部分房企发展迅

速，在年底之前开始控量。记者
从万科济南公司了解到，今年销
售任务是16个亿，进入济南一年，
到目前为止两个楼盘取得了20个
亿的销售额。

一位内部工作人员告诉记
者，“考虑到明年的销售任务，以
及项目的运营成本和工程进度，
今年年底万科城和万科天泰金
域国际还各有一个楼座加推，我
们总的工作思路已经进入控量
阶段。” (楼市记者 刘万新)

近期，碧桂园凤凰城的营销人员，异常忙碌，11月3日沿街底商刚
刚开盘，紧接着11月10日高端产品系钻石郡样板间开放，随后的11月16
日全新加推150套别墅。

其实碧桂园凤凰城并非孤例。2013年的最后两个月，各房企纷纷推
送房源，抢占更多市场份额。

碧桂园凤凰城高端产品系钻石郡样板间开放吸引不少业内外人士
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