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今日济南

乐活

冲冲锋锋衣衣““冲冲锋锋””在在卖卖场场前前沿沿
因挡风易洗受青睐

本报11月18日讯（见习记者
王皇） 初冬已寒，省城商场

服 装 区 瞬 间 转 为 厚 重“ 冬 衣
s ty le”。今年，冲锋衣取代羽绒
服、棉服成了最受追捧的冬衣主
角。多位户外用品售货员表示冲
锋衣销量令人满意。记者了解
到，冲锋衣热销主要因其挡风、
防水、轻便等功能，市民购冬衣
更看重实用性。

占了卖场一半空间

休闲品牌也推冲锋衣

冲锋衣是户外运动外套的
一种，主要在户外用品专卖店内
销售。17日，记者在济南七里山
奥特莱斯店看到，户外冲锋衣占
据了商城服装区一半区域。一向
主推休闲男装的花花公子也有
了户外系列。而在银座地下商
城，除探路者、Jeep等户外用品
专卖店外，安踏、匹克等体育品
牌也新增了冲锋衣。

多家出售冲锋衣的销售员
透露，冲锋衣销量令人满意。历
山路某大型超市还推出了户外
服饰促销活动，紧邻冲锋衣区域
的羽绒服售货员说，自己的羽绒
服不如冲锋衣好卖。“每天都卖
出去不少。今年就是特别火。”

在淘宝网搜索“冲锋衣”，有
70多个品牌供选择。淘宝销量最
高的一款冲锋衣仅18日凌晨到15

点已卖出160件，本月销量已达
45383件，与羽绒服最高销量款
48348件不相上下。

挡风舒适易清洗

因实用受市民青睐

18日，记者在泺源大街附近
看到骑电动车、自行车的市民多
穿着冲锋衣，颜色多为蓝色、黄
色、红色等，一改冬季灰暗颜色。

银座地下商城探路者户外
服饰销售员说，买冲锋衣的市民
主要不是户外探险活动者，“就
是冬天穿，挡风效果好。户外衣
服多是亮色，辨识度高，平常骑
车穿也安全。”

该销售员介绍，冲锋衣面料
多为特制，挡风、防水、透气效果
好，适合冬季穿。冲锋衣多有里

外两层，内层多可拆卸，可一衣
三穿。内层有羽绒、棉、抓绒几种
料子，保暖效果都不错。“国产品
牌冲锋衣的价钱和羽绒服差不
多。”

记者随机询问多位身着冲
锋衣的市民，他们选择冲锋衣
多看重其实用性。已从高校退
休的张女士说，自己从去年开
始穿冲锋衣。以前冬天常穿呢
子大衣，但打理起来不方便，

“回家就要挂好，洗起来也不方
便，出门还透风。”张女士说，现
在回家就穿里面那层，出来加
上外面那层，挡风效果很好。

“穿起来舒服，去哪都能穿。下
雪了还能挡雪。”张女士说冲锋
衣清洗也方便，先把袖口和领
口手洗后放进洗衣机洗，一个
月洗一次就行。

本报11月18日讯(见习
记者 王杰 通讯员 刘怡
蕾) 第二十一届“泉城十大
杰出青年”评选活动，经层层
选拔，最终名单现已正式揭
晓。这10位杰出青年分别为
于翔、兰珍妮(女)、刘小虎、
朱荣鑫、许娟(女)、杨琳(女)、
明建建(女)、赵明池、惠淼、
薛晓冬。

泉城十杰青年

评选揭晓

17日，K160路公交车驾
驶员李阳在打扫车辆卫生
时，捡到一男式钱包，内有身
份证、社保卡、一卡通、十余
张银行卡以及现金若干，身
份证和社保卡登记姓名均为
匡志勇。钱包内无有效联系
方式，请失主联系66953085。
另外，公交五公司三队有丢
失的张秀云的老年卡，请失
主联系85972783。

(孟燕 赵言涛 王秀玲)

匡志勇张秀云

请领回您的失物

本报11月18日讯(记者
孟燕 通讯员 王东 )

17日下午，在62路公交车上，
一位20多岁的女孩拿出打火
机点燃了一张照片，吓坏了
一车的乘客，幸好被驾驶员
及时扑灭。

17日下午3点多，62路驾
驶员田强行驶到科院路附近
时，听到车厢后面有乘客惊
呼，急忙将车停靠在路边到
车厢查看，只见一位20多岁
的女青年正在烧东西，田师
傅急忙上前将火扑灭。

“公交车上不能烧东西，
太危险了。”田师傅对女孩
说。看到女孩眼中含着泪水，
一位中年女乘客上前询问才
得知，女青年刚刚和恋爱了两
年的男朋友分手，心里难过，
用打火机将随身携带的男朋
友的照片烧了。

当得知在公交车上燃烧
物品严重的能引起车辆爆炸
时，女孩也被吓坏了，连声向
车上的乘客道歉。

一失恋女孩

公交车上烧照片

乐淘二人转

18日上午，在山东师范大学校园内，学生们正在从500多个快件
中寻找自己的包裹。据该片区的快递员介绍，每天差不多要派送1000

多个快件，比平时多出好几倍，预计“双十一”快件还得再持续三天才
会恢复往日状态。 本报记者 王媛 摄

“双十一”快递还得持续三天

“双十一”过后商场生意冷清
一些实体店恨不得“天天都是节”

本报11月18日讯（见习记者
万兵) “双十一”对各个商家

来说，仿佛一场大战。如今硝烟
散尽，几天前还熙熙攘攘的商场
里顿时变得冷冷清清。然而这也
只是暂时的“休战”，为了满足顾
客的“节日促销瘾”，各商场恨不
能“天天都是节”。

“双十一”过后

商场内顾客稀少

与“双十一”时人满为患的火爆
场面相比，泉城路上的几个家电商
场这两天几乎变成“无人区”。除了
电子产品处有几个顾客，大家电区
域基本只看得到营业员的身影。

“平时一般没什么人。”不少
营业员纷纷表示，现在的顾客越
来越青睐在网上比价、下单，实
体店相对不受“待见”。苏宁电器
某品牌洗衣机的营业员表示，在
售后流程一样的前提下，顾客倾
向于在网上搞定家电，最多只是
去实体店看一下样子。

而这种“冰”与“火”的差距，
更因近几年来各式各样的“节日
促销”吊足了顾客胃口。“不促销
的时候，顾客几乎就不买家电。”
该营业员称。

拿某品牌冰箱来说，“平时

标价为5799元，‘双十一’活动价
为5099元。”营业员介绍，“‘十
一’这种大节更优惠，4500元就
能拿下”。诱人的节日促销价，让
不少顾客形成了“非节日促销不
买”的心理。也正因如此，“双十
一”刚过，各个商场毫无过渡就
回到了“基本没人”的状态。

商家为搞促销

把店庆当成节日

节日促销旺盛的购买力让众
商家看到了商机。据苏宁电器工作
人员透露，由于促销力度较大，整
个“双十一”的销量比平时高出
20%—30%。这也让各个商家纷纷
把各种大小节日纳入搞促销的
范围。而没有大节日的时候，店
庆就是节日。本来作为“光棍节”
诞生的“双十一”就是在这个氛
围下变成了商家的“金棍节”。

“新节日”的纳入让商场一举
两得。一方面满足了更多顾客的

“节日促销瘾”，另一方面也分散了
从销售到售后各个环节工作人员
的压力。一名工作人员称，搞促销
的节日越来越多，避免了压力的骤
增。但是该工作人员也坦言，在商
家看来，能搞促销的节日未免太多
了，“恨不得清明都搞活动”。
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