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旅旅行行掀掀背背车车
““迟迟到到的的新新趋趋势势””

如果说上世纪80年代，桑塔纳旅行车和
标致505SW让中国人初次接触到了旅行掀背
车的概念，那么，随着时间流逝和汽车市场成
熟度不断提高，27年后，中国消费者对这一概
念的态度，正逐渐从接触向接受转变。

今今年年下下半半年年，，上上海海大大众众朗朗行行和和
上上海海通通用用科科鲁鲁兹兹掀掀背背车车先先后后上上市市。。
从从前前者者的的市市场场表表现现看看，，近近33个个月月以以
来来，，销销量量一一直直保保持持上上升升态态势势，，77月月约约
88550000辆辆，，88、、99连连续续两两月月突突破破万万辆辆；；上上
市市不不久久的的后后者者，，也也被被企企业业和和市市场场寄寄
予予非非常常大大的的期期望望，，号号称称雪雪佛佛兰兰今今年年
的的““重重头头戏戏””。。随随着着企企业业重重视视新新细细分分
领领域域拓拓展展，，自自然然地地，，旅旅行行掀掀背背车车升升
温温成成为为中中国国车车市市““迟迟到到的的新新趋趋势势””。。

其其实实，，回回顾顾旅旅行行掀掀背背车车的的发发展展
历历史史，，其其大大批批进进入入消消费费者者视视野野可可回回
溯溯至至5500年年前前，，主主要要市市场场集集中中在在欧欧
洲洲。。从从8800年年代代初初开开始始，，欧欧洲洲大大多多数数
家家庭庭都都选选择择旅旅行行掀掀背背车车。。因因为为掀掀背背
车车的的短短车车尾尾、、大大尾尾门门实实用用性性高高，，方方
便便市市区区停停车车，，又又能能够够装装载载大大型型行行李李
或或运运动动器器材材出出门门远远行行，，在在视视休休假假为为

““必必需需品品””的的欧欧洲洲，，轿轿车车的的装装载载能能力力
对对消消费费者者至至关关重重要要，，因因此此，，旅旅行行掀掀
背背车车的的销销量量占占比比往往往往超超过过车车系系总总
销销量量的的半半数数。。在在北北欧欧，，作作为为最最常常见见
车车型型，，几几乎乎每每家家每每户户都都有有一一辆辆沃沃尔尔
沃沃旅旅行行车车。。

然然而而，，具具备备强强烈烈家家庭庭设设计计理理念念
的的旅旅行行掀掀背背车车入入华华后后，，正正如如前前文文提提
及及，，仅仅是是让让中中国国消消费费者者““接接触触””到到相相
关关概概念念而而非非接接受受。。那那些些早早年年国国产产的的
旅旅行行车车也也基基本本销销声声匿匿迹迹，，人人们们只只是是
偶偶尔尔才才能能在在路路上上邂邂逅逅一一辆辆桑桑塔塔纳纳
旅旅行行版版这这样样的的““老老古古董董””。。

此此后后，，标标致致550055SSWW、、赛赛欧欧SSRRVV、、
南南京京菲菲亚亚特特派派力力奥奥周周末末风风、、凯凯越越旅旅
行行版版、、马马自自达达66旅旅行行车车等等，，虽虽然然部部分分
取取得得成成功功，，但但在在中中国国的的市市场场大大环环境境
特特别别是是传传统统观观念念作作用用下下，，旅旅行行掀掀背背
车车往往往往被被认认为为不不够够气气派派；；消消费费者者的的
攀攀比比心心理理日日渐渐增增强强，，也也对对理理性性购购车车

产产生生了了不不良良影影响响。。盲盲目目追追求求豪豪华华和和
大大体体积积、、大大排排量量成成为为许许多多人人的的误误
区区，，从从而而迷迷失失了了自自己己最最根根本本的的购购车车
需需求求。。汽汽车车文文化化不不成成熟熟，，市市面面上上可可
选选车车型型过过于于单单一一，，价价格格不不够够亲亲民民等等
情情况况，，也也在在一一定定程程度度上上制制约约了了旅旅行行
掀掀背背车车的的发发展展。。

相相关关研研究究分分析析显显示示，，22001133年年以以
前前，，细细分分市市场场间间需需求求差差异异明明显显，，特特
别别体体现现为为功功能能性性需需求求的的差差异异明明显显；；
厂厂商商工工作作重重点点在在于于各各细细分分市市场场产产
品品的的布布局局；；22001133年年之之后后，，则则体体现现为为
同同一一厢厢体体内内细细分分市市场场需需求求进进一一步步
细细分分，，产产生生两两种种趋趋势势，，即即衍衍生生和和
CCrroossss，，以以及及同同一一厢厢体体内内细细分分市市场场
的的需需求求差差异异，，除除功功能能性性差差异异外外，，还还
更更强强调调情情感感性性需需求求差差异异。。

因因此此，，随随着着中中国国人人越越来来越越重重视视
休休闲闲度度假假，，家家庭庭概概念念极极强强的的旅旅行行车车
优优点点无无可可取取代代，，如如：：与与轿轿车车相相当当的的
精精准准操操控控，，同同SSUUVV相相差差无无几几的的储储
物物空空间间，，相相对对较较低低的的油油耗耗等等。。

值值得得注注意意的的是是，，主主流流品品牌牌进进
入入、、销销量量支支撑撑和和需需求求细细化化等等市市场场条条
件件也也在在形形成成，，相相关关趋趋势势有有进进一一步步深深
化化的的倾倾向向。。首首先先，，2200年年前前，，我我国国轿轿车车
刚刚进进入入家家庭庭，，并并未未有有主主流流品品牌牌这这一一
概概念念，，而而今今年年，，两两大大年年销销超超过过百百万万
的的企企业业先先后后推推出出新新车车型型并并有有品品牌牌
支支撑撑，，这这是是前前所所未未有有的的。。同同时时，，包包括括
宝宝马马55系系和和沃沃尔尔沃沃等等高高档档品品牌牌纷纷纷纷
引引入入旅旅行行掀掀背背车车产产品品，，更更为为消消费费者者
树树立立了了标标杆杆。。

其其次次，，不不论论是是朗朗行行，，还还是是沃沃尔尔
沃沃VV4400、、VV6600，，从从销销售售数数字字上上也也可可以以
看看出出其其对对企企业业业业绩绩的的重重要要性性。。99月月，，
上上海海大大众众朗朗逸逸家家族族销销量量突突破破44万万，，
很很大大程程度度上上得得益益于于朗朗行行的的支支撑撑。。可可

见见，，对对汽汽车车制制造造商商而而言言，，有有竞竞争争力力
的的细细分分市市场场车车型型对对企企业业布布局局和和市市
场场地地位位有有关关键键作作用用。。

第第三三，，中中国国市市场场已已经经不不比比55年年
或或1100年年前前，，消消费费需需求求细细化化，，消消费费人人
群群结结构构变变化化，，已已经经不不再再满满足足于于普普通通
的的三三厢厢车车或或者者SSUUVV。。随随着着8800后后成成为为
消消费费主主力力，，理理性性、、感感性性以以及及家家庭庭的的
观观念念责责任任将将促促使使他他们们养养成成正正确确的的
购购车车理理念念，，中中国国的的道道路路环环境境也也将将使使
一一个个家家庭庭有有多多辆辆车车变变得得愈愈发发困困难难。。
以以首首都都北北京京为为例例，，未未来来四四年年汽汽车车总总
量量仅仅能能增增加加5566万万辆辆，，旅旅行行掀掀背背车车的的
优优点点将将更更突突出出。。
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