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今日泰山

黄金楼市

专家评审团突访各楼盘售楼处，置业顾问表现不一
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解解密密大大安安··泰泰山山原原著著人人居居环环境境
近日，大安·泰山原著项目“风生水起

原著为谋”国学论坛在泰安成功举办。
泰山原著项目的人居环境一时成为泰城
市民的热点话题。下面，就让笔者带领大
家走进泰山原著，解密豪宅人居环境。

项目位于樱桃园路以东，体育场北路
以南，枣行村以北，体育场西路以西，项目
交通便利，区位优势明显。项目用地面积
50余亩，总建筑面积约5万平方米，容积率
1 . 19，建筑密度22 . 11%，绿化率39 . 9%，设
计户数288套，是一个低密度高绿化率的
高档社区。泰山原著整体的建筑规划遵循
了中国传统的建筑理论，从选址到整体规
划，到建筑细部处理，每一处都浸润了国
学文化的精髓，注重建筑与周围环境完整
结合，利用地块风貌和景观特色，完美体
现自然造化之大成。

古人一向以风水为居住前提，释曰：
藏风聚气，得水为上，故谓之风水。风水学
上说：山旺人丁水旺财。中国传统文化讲
究“天圆地方”，因此中国很多建筑规划都

呈长方形布置，如天安门、故宫、岱庙、三
孔，究其原因一是长方形建筑规整利用率
高，另一个方面就是长方形建筑在风水学
上优势。《皇帝宅经》上讲“南北狭长，富
裕吉祥”，而泰山原著地块的地形正好符
合这一点。泰山原著东西短，南北长，呈龙
状安卧在泰山南麓。

泰山原著选址泰山南麓，背倚雄浑连

绵的泰山，顺山势而建。自古名山大川多
风水吉地，泰山是中国的国山，更是全国
少有的风水宝地。泰山原著整个地势南低
北高，自南向北逐级而升，南北高差缓和，
又印证了“南低北高 定出英豪“的风水
学原理。《黄帝宅经》云“玄武有山，就有
靠山”，意思就是说在住宅玄武的方位上
如果有山峰，山峰就可对住宅起到庇护保
佑的作用。泰山原著背后山峰呈“玄武”之
势，可作为泰山原著的靠山。所谓宅后有
靠就是住宅后面有靠山，当然以北面有靠
山为准。山分明山和穷山，明山是山上绿
树葱茏，针叶阔叶交错，生态覆盖完好。泰
山原著项目后面是泰山，将泰山作为靠
山，宅运，自然又安又稳。泰山原著北邻泰
山樱桃园景区，此处泰山植被覆盖率高，
林木秀美，更是一所明山。

泰山原著背后三面山峰呈太师椅格
局，中间山峰作为靠山玄武，是太师椅的
靠背；东面山峰可作青龙，是太师椅的左
扶手；西侧略矮山峰作为白虎，是太师椅

的右扶手。泰山原著的太师椅地势，青龙
高于白虎，就更符合风水格局。这样，青龙
就可以为宅主起到助运的作用，《黄帝宅
经》中说“青龙有助，贵人有助；青龙有
助，官运有助；青龙有助，财运有助”。青
龙高于白虎的这种风水格局，可以招贵
人，做官有贵人提拔，做生意有大客户帮
忙。而泰山原著又直面天平湖，气息通畅，
天平湖位于项目西南属朱雀位，成就了太
师椅生机勃勃之势。“朱雀有水，财富有水

“，家住泰山原著，天平湖作为朱雀位，可
谓宅主带来源源不断的财运。

泰山原著在内部规划设计上也符合
中国传统风水的原理，整个楼盘坐北朝
南，以南北景观轴为中线，东西对称分布，
符合自然从而达到阴阳平衡的效果。在景
观设计上采用双轴十六景的布局，以水景
高山流水为小区聚气，以泰山石敢当石刻
为小区庇佑。

项目95——— 176平米臻品户型火热预约
登记中，欢迎各位有意向的市民前来咨询。
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群群星星降降临临泰泰安安 演演唱唱会会邀邀你你免免费费看看
“悦蓝山·民谣在路上”演唱会 12月5日泰安开唱

2013年12月5日，泰安将迎来
一大波神秘明星！当日晚19 :00-
21:00，新兴·悦蓝山携手“民谣在
路上”演唱会，在泰安文化艺术
中心大剧院开唱，璀璨群星将与
泰安人面对面，一起回忆一曲又
一曲经久不衰而又动人心弦的
民谣，开启尘封已久的怀旧情
怀，重回少年纯真时代！

值此悦蓝山一周年之际，
“璀璨群星 悦动蓝山”生日会
暨“民谣在路上”泰安演唱会，作
为“红动泰安一周年 央企感恩
礼谢季”的压轴活动，可谓精彩

空前。届时，不仅将有人气明星、
实力唱将现场助阵，更将以一种
感人至深的音符打动听者，在音
乐中融入新兴·悦蓝山的诚意与
感动。

为了表达实力央企深切地
感恩之情，新兴·悦蓝山即将启
动免费抢票活动。敬请大家前往
新兴·悦蓝山营销中心，免费领
取“悦蓝山·民谣在路上”演唱会
门票！票数限量，请大家抓紧时
间，先到先得。

据知情人士透露，活动期
间，众明星还将亲临新兴·悦蓝

山营销中心。届时，大家可以赶
赴营销中心守候，抓住与偶像们
零距离接触的机会，合影、签名，
留下独特的美好记忆。

此次“悦蓝山·民谣在路上”
泰安演唱会，将迎来一批民谣歌
曲实力唱将，参与演出的有90年
代校园民谣实力唱将——— 老狼、
中国好声音人气学员——— 桂雨
濛、中国最强音抒情达人——— 老
五，还有民谣大咖——— 川子，他
们将演唱80、90时代最感动你我
的经典旋律。

“ 坐 在 月 亮 下 ，弹 一 段 吉

他，唱一曲民谣。”那是上个世
纪8 0年代的时代烙印。那时，我
们或许还能年轻，或许还是疯
跑的年纪，但是我们也许都曾
怀抱着吉他，或轻弹或唱一首
简单的歌曲。即使水平不高，有
的时候还很像弹棉花，但是却
乐此不疲。

在那朴实而又感人颇深的
民谣渐渐远去的今天，留给我们
的是时代的嘈杂与喧嚣，那份质
朴、单纯的幸福感也在不断遗
失。中国新兴集团，携手“民谣在
路上”众多实力唱将，带着您重

回那个“穿上喇叭裤、骑上单车、
扛把吉他、吹着口哨”的年纪。

届时，新兴·悦蓝山盛情邀
请您的到来，在众明星的倾情演
绎中，带着您的耳朵和他们一起
上路，在这个浮躁的时代，重拾
对民谣美好的记忆，抚慰情怀、
温暖人心。

当前，新兴·悦蓝山“央企感
恩礼谢季”浓情进行中，摩天山
景华宅火爆认筹，即将盛大开
盘，“日进千金”赚钱计划分秒倒
计中！9 0-1 3 0平米全明星户型，
舒适0浪费，机不可失！

有人闲聊玩手机

有人一天打87个回访电话

23日，专家评审团在考察西部
9个房地产项目时，发现各个项目
售楼处呈现的是完全不一样的景
象。有的售楼处十分安静优雅，门
口有置业顾问静候接待，20多人的
考察团走进售楼处，虽然已经知道
不是购房客户，但几个置业顾问依
然十分热情地招呼着，她们分工明
确，几乎把所有人都照顾到了。但
在个别项目售楼处，却显得十分忙
乱。

在一家售楼处，负责介绍项目
的置业顾问似乎是一个新手，面对
20多位专家、读者评审，她十分紧
张，声音发颤，语句重复，让人对该
楼盘的印象大打折扣。一位评委毫
不客气地在评分表上员工专业素
质一栏打了个低分。

置业顾问的水平高低，服务好

坏，普通购房者也能分辨的出，但
在专家眼中，还有一些我们普通购
房者看不到的地方。“刚才咱们去
的那个楼盘，那几个置业顾问情绪
不对。”朱士宝说，他进门后观察各
人的表情，门口当值的置业顾问一
看评审团不是来买房子的，表情立
刻就变了，不再理会众人了，这是
第一个不当之处。“柜台后面坐着
的那个几个置业顾问中，只有一个
小伙子很积极地走出来给我们介
绍情况，其余几个闲着的，在聊天
和玩手机。”他认为可能就因为这
几个细节，让购房者心生反感。

“具体是哪个楼盘做得不好，
我就不说了，我说个做得好的吧。
咱下午3点多到的国山墅，大家围
在沙盘前听讲解时，我留意到柜台
后面的那几个置业顾问都在埋头
打回访电话。一个小伙子跟他同事
说，他这一天打了87组客户回访。
这种敬业精神和工作激情，值得我
们学习和推广。”

热情引导停车、开门敬茶

细致服务加印象分

说到员工综合素质，还有一个
细节让我们看到了各楼盘的综合实
力与服务水平。在当天考核的楼盘
中，几乎所有售楼处门口都有置业
顾问等候顾客，但是有3家主动开门
迎接，2家停车场处有保安热情敬
礼、指挥停车、帮助开门，恪守管家
式服务的承诺。

在一家楼盘的售楼处，来自浩华
地产的专家代表丁冬与售楼处的案
场物业人员详细交流着服务细节。

“我们公司有规定，在岗期间是不允
许坐着的。”物业服务人员的一句话，
道出了正规物业服务公司的规范制
度。就在她接受采访的时候，忽然看
到又有几个专家坐了下来，她立刻笑
着说失陪一下，倒了几杯茶端过去，
言谈举止和服务都十分到位。“如果
我是购房者，看到这样周到细致的服

务，一定会对这个项目产生良好的印
象。如果让我在两个差不多的楼盘中
做出选择，我相信所有人都会选服务
最周到细致的那一个。”

在另一家楼盘，专家评审团抵
达时恰好遇上停车场保安交接班，
敬礼、转身，动作完全像部队换岗一
样标准，刚刚换下来的保安看起来
很年轻，但他看到评审团抵达，并没
有立刻离开，而是陪同最前面的专
家走到大门口，伸手为评审团拉开
了售楼处的大门。这本是他职责之
外的事情，而且又已经下班，但他的
每一个动作都一丝不苟，稚嫩的脸
上不卑不亢，令人肃然起敬。

注重服务细节

提升楼盘亲和力

在下午活动结束前的座谈会
上，泰安天成投资天成不动产总经
理杜金海和优道房地产营销策划有
限公司的营销专家朱士宝都不约而
同地提到了上面的几个例子，他们
的观点差不多。这几年，泰安本土房
地产企业和一些起步比较晚的外地
房企，一直在模仿和学习一线房企，
无论是户型、售楼处的风格、样板间
的装修，都有了长足的进步，但是他
们学习的主要是表现在外在的一些
内容。对于企业员工文化、管理模
式、考核制度等方面的内在“气质”，
这些房地产企业并未深入探讨，服
务细节做得不够好。

一位专家说：“也不是说所有落
户泰安的外地一线品牌房企做得都
很好，但相比较而言，他们在细节管
理上却是要更到位一些。现在咱们
泰安的本土企业开发的楼盘，精致
的样板间有了，奢华的会所也盖了，
也舍得花钱打造景观示范区了，下
一步就要在员工素质、服务细节等
方面下功夫了。”

张双 本报记者 梁敏

俗话说，不比不知道，一比
吓一跳。23日的专家评审团活
动，很多评审专家都想到了这
句话。同样是装修精美的售楼
处，有的显得生机勃勃，置业顾
问充满激情，而有的却死气沉
沉、冷冷清清。“大企业底蕴深
厚，在员工培训与管理上有自
己的一套规章制度，这是其他
房企模仿不来的。”泰安天成投
资天成不动产总经理杜金海和
优道房地产营销策划有限公司
的营销专家朱士宝认为，这两
年本土房企进步迅速，但依然
有很多不足。
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