
《神偷奶爸2》在今夏走
红欧美后，终于要与中国内
地观众见面了，原本作为配
角的“小黄人”成为该片最大
的卖点。“小黄人”是片中主
角格鲁使用变种DNA、脂肪
酸加香蕉泥做成的机器人，
短胳膊短腿非常可爱，萌萌
的样子使他们在全球拥有大
批粉丝。

在片中，“小黄人”不
仅表演能力十分强悍，萌
萌的歌声也成为他们受欢
迎的关键。在影片中，他们
不仅用萌劲十足的演唱方
式把世界级的经典歌曲《 I
Swea r》、《Y.M .C .A》等唱
出了可爱的感觉，更让《香
蕉歌》成为年度“萌歌”的
冠军候选曲。原本只想作

为影片中的气氛调剂品，
没想到《香蕉歌》却成为影
片大卖的关键。如今，“小
黄人”的歌声在欧美下载
榜高居不下，内地也有不
少人将他们的歌声设为手
机铃声。“小黄人”变身主
角 的 外 传 电 影 已 经 定 档
2 0 1 5年暑假，届时又会有
一阵卖萌热潮袭来。

“小黄人”高唱《香蕉歌》风靡全球
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本报讯 盲人钢琴家金元辉将
于12月31日晚在梨园大戏院举办

“光明随想”钢琴音乐会，该音乐会
由山东省音乐家协会主办、山东残
疾人联合艺术团承办。金元辉曾经
于2008年在北京残奥会开幕式上演
奏了肖邦的《即兴幻想曲》，是唯一
一位在奥运会开幕式进行钢琴独奏
的盲人钢琴家。

金元辉1984年出生在青岛一个
普通的工人家庭，不幸患有先天性
失明的他却拥有惊人的钢琴天赋。7

岁时赴香港与张学友、成龙等巨星
同台表演，8岁时出访海外并在中南
海为国家领导人进行表演。13岁进
入中央音乐学院附中学习并成为优
等生，但因高考文化课没有盲试，金
元辉未能圆自己的大学梦，但他没
有因此放弃钢琴梦想，而是励志奋
发，重登舞台。曾经有人问他：“如果
给你三天光明，你要做什么？”他回
答说：“我不需要三天光明，因为我
早已习惯我的世界。”他认为，“音乐
就是春天暖和的日子”，钢琴成为金
元辉的眼，带他领略四季的变换。

在新年音乐会上，金元辉演奏
的钢琴曲目丰富多样，既有莫扎特、
贝多芬等人的世界名曲，也有《黄河
颂》等中国传统乐曲，他还将与盲人
歌手李广州合作演奏《你是我的
眼》，给观众带来不一样的听觉体
验。 (刘雨涵)

本报讯(记者 师文静) 4日，搜
狐视频2014品牌推介会在上海启动，
搜狐集团董事局主席兼首席执行官
张朝阳以及来自品牌广告主、代理公
司、媒体等的六百余位行业专家参加
盛会。搜狐视频在推介会上宣布最新
战略，将在2014年重点打造自制内容
新格局，真正引领行业开启“自制元
年”。

在自制方面，搜狐视频将利用韩
国综艺殿堂级制作人和编剧导演团
队打造自制真人秀，直接让韩国“综
艺之父”、“制作第一人”等组成的团
队为中国网民服务，全新推出多档自
制节目，以“娱乐真人秀+韩国殿堂级
综艺团队”的生产模式，催生互联网
界王牌节目。事实上，韩国真人秀制
作实力已成功打入中国市场，如中国
版的《爸爸去哪儿》、《我是歌手》等均
引入韩国综艺制作。搜狐视频此举将
空前开创新局面。

搜狐视频的另一突破之举是，改
变网络自制多以情景剧和网络短剧
为主的现状，首度打造电视标准网络

长剧，研发并制作《匆匆那年》
等拥有一线明星和一线制
作阵容的剧情大剧，同
时，剧情剧方面将延续
“攻心”系列(《乐俊凯》)、

“都市爱情”系列(《钱多多炼
爱记》)等高品质精品系列剧。

搜狐视频2014

开启自制元年

盲人钢琴家将举办

新年音乐会““萌萌歌歌””加加入入治治愈愈系系
自从“萌”字横空出道，人们心中的烦闷就会因为一些萌物而被“治愈”。现在不仅偶像明星

大走卖萌路线，连影视、音乐都少不了用一些“萌”元素来讨人们的欢心。这边《神偷奶爸2》刚刚
确定国内上映档期，那边早被片中“小黄人”萌得欢乐不已的网友已经开始欢呼。要说这些“小
黄人”萌在哪，好多人会说到他们的声音，特别是歌声，搞笑又不失水准，会让你觉得世界瞬间
变得充满欢乐。

别以为卖萌唱歌是欧美
娱乐圈的专利，放到亚洲市
场也一样吃香。说起今年年
度最红的华语歌曲，《爸爸去
哪儿》肯定在第一的位置上。
这首由五个爸爸带着五个萌
娃演唱的歌曲，随着节目的

热播迅速走红。近来关于这
首歌的网络段子也不断出
现，有网友说，“楼下的幼儿
园已经把早操的音乐从凤凰
传奇、玖月奇迹的歌换成了

《爸爸去哪儿》。”还有网友
说，“从此爸爸们不用再害怕

《世上只有妈妈好》，因为咱
也有代言曲了。”无论从哪个
方面来说，这首萌歌已经成
为本年度的“萌曲”，甚至有
网友说“这歌要不能在春晚
上唱一唱，春晚就真的太脱
离群众了”。

第一“萌歌”《爸爸去哪儿》当仁不让

无独有偶，日韩这些年
也不乏因“萌”味十足而走红
的歌曲。韩国乐坛本年度走
红的第一首神曲《可爱颂》就
是一首卖萌女生的自白曲，

以“数字撒娇”为代表的舞蹈
动作以及可爱的唱腔，让这
首歌曲爆红，并引发男女老
少的疯狂模仿，从EXO各位
嫩男版本，到孔令奇这样的

熟男版本，让这首歌成为人
们装萌扮嫩的不二选择。“90
后”歌手郑圣京也凭借这首
歌成为新一代可爱系的代表
人物。

韩国“萌歌”《可爱颂》引发模仿潮

向来喜欢童声的日本乐
坛，近年连续出现宫崎骏动画
片主题曲《悬崖上的金鱼公
主》、《Ma r u M a r u M o r i

Mori》等童声歌曲大红的场
景。凭借歌曲走红的大桥望
美、铃木福、芦田爱菜等至今
拥有堪比一线天王天后的出

场 价 格 。此 外 ，“ 初 音
MIKU”作为一个电子虚
拟偶像，也把《甩葱歌》的

“萌”唱到了世界各地。

虚拟偶像“初音MIKU”高唱《甩葱歌》

“萌歌”成功关键：可爱+应景

“萌歌”当道，除了歌曲
本身的可爱因素之外，更多
的是因为现在的流行音乐
大多太过浮躁，不如这些如
同童声般认真的歌曲能够
唱到人们的心里。当然，演
唱者本身的条件和歌曲诞
生的地方也是这些“萌歌”
能否成功的关键所在。如果
唱《爸爸去哪儿》的不是五
个萌娃，如果唱《香蕉歌》的
不是可爱的“小黄人”，如果
歌曲不是随着当红节目或

者电影出现得那么应景，这
些歌曲能否面世都是个问
题。

与那些动辄六位数的
歌曲制作费相比，这些明显
低成本的歌曲为何会走红，
值得歌手们思考。如同很多成
名歌手所言，“感情”这种人类
共通的东西，若真能唱进歌
里，歌想不红都很难。如果多
年后我们再听这些歌曲，发
现其走红不仅是歌曲本身
的“萌”，还有那种能连带着

画面感出现的能量，就可以
表明这些歌曲的确有着
走红的潜质。

(范协洪)

记者观察

韩国歌手郑圣京
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