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央行本月24日发行马年贺岁纪念币

未未见见其其面面 先先闻闻涨涨价价声声

马年的脚步越来越近，关
于“马”的话题也越来越多，近
日，央行发布公告称，将于12
月24日发行2014年贺岁普通
纪念币。虽然距发行还有一段
时间，但马年纪念币的身价已
开始走高。

据了解，该纪念币正面刊
“中国人民银行”、“1元”、汉语
拼音字母“YIYUAN”及年号

“2014”；背面图案为一个手持
寓意“吉庆有余”挂件的小女
孩骑在木马上，其右方刊“甲
午”字样。纪念币面额1元，直

径25毫米，材质为黄铜合金，
发行数量1亿枚。

今年9月发行的5元“和”
字纪念币，曾经受到很多收藏
爱好者的追捧，身价翻番。得
知马年纪念币发行这一消息，
换币风潮再度酝酿起来。“马
年纪念币发售，又要呼朋引伴
地开后门帮忙搞一枚了……”
不少收藏爱好者已经开始纷
纷行动。“今年发行的‘和’字
币，消息知道的太晚了，没有
换到，看到很多网店上挂出来
的‘和’字币，价格已经到十六

七块钱了，这次发行马年纪念
币，最好多做点工作抢一枚。”
收藏爱好者张女士说。

纪念币兑换难度较大，一
些商家早已着手做纪念币的
预售工作，预售价已经飙到了
15-20元左右。今年的马年纪
念币发行后，纪念币的生肖将
进入下一轮，集齐12枚的收藏
价值可能会更大，这也是马年
纪念币备受关注的一个因素。
当然，市民也可以在24日当天
去当地较大的银行网点进行
等值兑换。 (记者 李婷婷)

工商银行滨州滨化支行

国际业务稳健发展
为全面推进国际业务客户营

销，巩固国际业务客户基础，稳步提
升国际业务整体实力和市场竞争
力，工商银行滨州滨化支行采取针
对性措施，多措并举，加速推进国际
业务客户营销。

该行根据自身实际，筛选周边优
质客户群，以国际业务结构调整、客户
拓展、产品创新等为主线，实行分层营
销，专人管理，为国际业务快速发展夯
实基础。建立走访机制，稳固存量客户

应有份额。根据重点客户名单，仔细研
究分析客户需求，结合创新产品特点，
制定有针对性的营销服务方案，定期
上门走访，增强客户满意度和忠诚度，
提高国际业务收益率。

外汇产品实效性较强，如汇率
变动、产品收益等信息，该行实时与
上级行国际业务部联系沟通，将国
际汇率信息第一时间通知给客户，
传递银客共赢理念，增进互惠合作
信息。 (连雪梅)

“第一财经金融价值榜”颁布
太平人寿荣获“年度保险公司(寿险)”大奖

在12月8日举办的“2013第一财
经金融价值榜(CFV)颁奖典礼”上，
太平人寿荣获年度金融机构大
奖——— 年度保险公司(寿险)。凭借
2013年优秀的业绩、突出的表现和
良好的口碑，太平人寿的综合实力
再次获得市场广泛认可。

对于太平人寿的表现，CFV在其
蓝皮书中指出：“在全球经济依然严
峻、国内寿险行业仍处‘瓶颈期’的大
环境下，保费逆势激增的太平人寿，
成为了国内寿险市场上的最大亮
点。”。据了解，今年1-11月，太平人寿
实现总保费收入487亿元，同比增长

46%，截至10月底，公司市场份额达
4 .9%，较去年末提升1 .25个百分点。
在“量增”的同时，公司业务品质也保
持优秀，在1-11月的保费收入中，新
单保费占据248亿元，续期保费收入
239亿元，个险、银保13月及25月继续
率指标均超过90%，保持行业领先。对
此，CFV给予了“‘量’‘价’齐升”的评
价，即公司业务规模和内涵价值均保
持了持续增长。

目前，太平人寿公司总资产已
超过1900亿元，期末有效保险金额
超过11000亿元，理赔及给付累计金
额超过150亿元。

普及网络征信平台 关爱个人信用记录

自10月28日起，我省作为人
民银行征信中心试点，开通了互
联网个人信用信息服务平台，社
会公众在互联网上经过身份验证
即可注册用户，从而查询本人信
用记录。阳信农信联社对内开展
了系统测试和操作培训，并于近
日组织员工走上街头，以发放明
白纸、设立咨询台等方式，向广大
客户宣传互联网查询服务渠道，

重点宣传讲解了注册用户流程、
查询操作、信用报告的准确性和
安全性等问题，受到广大客户的
关注和欢迎。通过此次宣传普及，
更多的客户了解了互联网个人信
用信息服务平台，掌握了这一简
单方便的查询渠道，对于更好地
维护客户对信用记录的知情权、
提升整个社会的信用环境起到了
较好的推动作用。

滨州中行成功叙做“订单池融资”项下协议融资业务

近期，滨州中行成功叙做
该行首笔“订单池融资”项下
协议融资业务，为山东鲁丰铝
箔股份有限公司融资3000万
元，实现非利息收入25 . 97万
元。

山东鲁丰铝箔股份有限
公司是分行级重点客户，是一

家铝箔加工生产企业，产品销
售以出口为主且出口量较大，
是各商业银行近年来积极争
揽的国际结算重点客户。滨州
中行“订单池融资”项下协议
融资产品的推出，不仅有效解
决了企业因订单笔数分散、单
笔金额小而不适用于传统订

单融资产品的融资难题，同时
为滨州中行带来了后续结算
业务量及跨境转收款业务机
会，进一步拓宽了贸易融资业
务发展思路，丰富了贸易融资
产品体系。

(通讯员 唐海卫 记者
王忠才)

中国银行邹平支行举办银企合作发展论坛

银银行行专专家家为为企企业业融融资资““支支招招””
12月14日，中国银行邹平支行隆重

举办了“携手并进 共融共赢”银企合作
发展论坛，通过银行专业人士的“点拨”，
多位参加论坛的企业客户表示，他们在
融资和企业发展方面均得到了很多启
发。

当前，我国进出口贸易有所回暖，滨
州市对外贸易活动较上年增加了40%左
右，邹平作为经济强县，在该领域占据着
重要位置。中国银行邹平支行积极推广
运用创新产品，帮助企业解决授信需求，
提供资金、结算等方面的支持。

活动邀请了中国银行山东省分行
和滨州分行的专家，为与会嘉宾进行了
金融市场、供应链融资、跨境人民币等
业务知识讲座，并与现场人员互动，为
大家在日常贸易经营过程中遇到的问
题答疑解惑。

当地50多家经营进出口企业的客户
代表参加了本次活动，现场反应十分强
烈，不仅许多合作多年的老客户纷纷表
示受益匪浅，一些新客户也感到茅塞顿
开，认识到中行新产品的运用将会对企
业扩宽融资渠道、节约经营成本从而提
高经营利润大有裨益，希望与中行进一
步加深合作。 (通讯员 孙静)

跟跟着着爸爸爸爸去去哪哪儿儿 体体验验CCRR--VV的的美美好好生生活活

近来，随着《爸爸去哪儿》这档亲子互
动节目火爆荧屏，每周五都会有一群“爸
爸粉”守在荧幕前，跟着5对明星父子们

“游览”祖国大好河山。其实，与其看着电
视里的明星游玩，还不如带上自己的孩子
驾车出行，亲身体验户外的多彩生活。作
为城市SUV的开创者和引领者，CR-V拥
有高通过性、高安全性等全面均衡的产品
优势，不失为“型爸”们首选的出行驾座。

孩子跟着爸爸远行，可以欣赏到课本
里没有的风景，但沿途也难免遇到各种复
杂的路况。驾驶CR-V出行的爸爸们，则无
需担心车辆陷入困境，在宝贝面前出糗。

CR-V具有高度通过性，搭配的前麦
弗逊式、后双叉式独立悬架，能够承受沿
途崎岖道路的冲击力，适应旅途中多变的
道路情况。

带着孩子出门，最担心的就是安全问
题。在《爸爸去哪儿》中，明星爸爸们就做

出了很好的安全示范，都在车中为宝贝们
安装了儿童安全座椅，全方位保障宝贝们
的安全。

CR-V同样应用了专门针对儿童安全
的设计，在后座设有两个儿童安全座椅固
定设备(ISO FIX)，可以同时载着两个小
朋友安全出游。。

无论是外观还是内饰，CR-V都拥有
同级车型中首屈一指的细腻和人性化的
细节设计，从点滴之中就能有效促进父子
之间的情感交流。其中，CR-V有一项常被
忽略但十分重要的细节设计——— 置顶式
太阳眼镜盒。CR-V的置顶式太阳眼镜盒
除了可以摆放“型爸”的太阳眼镜以外，更
设置了后排观察镜，轻移视线即可随时观
察后排宝贝的动态。在空间、储物方面，CR
-V不仅为小朋友提供了丰富而人性化的
玩具摆放空间，后排的一键放倒功能，更
是使车内空间随需而变。

纪念币正面。 纪念币反面。
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