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今日淄博

城事

12月7日，东风悦达起亚旗
下科技含量最高、工艺品质最精
良的旗舰车型——— 新K5，于淄博
地区震撼上市。东风悦达起亚厂
家代表、淄博地区经销商代表及
省内各主流媒体参加了上市发
布会。新K5以优雅尊贵的卓越气
质，延续“精英格调新典范”的品
牌内涵，通过设计、材质、动力和
科技等方面的全新升级，引领了
中高端车市的新标杆。

由国民偶像吴秀波代言的
新K5，拥有2 . 0L、2 . 4L与2 . 0T三
种排量，共推出10款车型，价格
区间为15 . 98万—25 . 18万。新K5

根据中国用户不断变化的审美
观和需求进行全面升级，为消费

者诠释卓越、定义豪华。对于那
些走在时代尖端，有着明确价值
观，并为之不断奋斗的新世代精
英来说，与之匹配的精英气质才
是他们选择座驾的核心诉求。东
风悦达起亚深度洞悉消费者的
潜在需求，与吴秀波携手合作，
完美演绎出新K5的巅峰格调和
典范魅力。据厂家代表介绍，选
择在淄博地区区域上市，就是为
了让当地消费者能够第一时间
领略新K5走在时代尖端的格调
气质，以表达企业对一直以来关
心、支持东风悦达起亚的淄博地
区车友的感激之情。

品质源于细节，凭借精益求
精的安全诉求，依托C-NCAP超

五星安全标准，新K5融入企业最
新科技成果，安全性能大幅提
升。百炼方能成钢，东风悦达起
亚秉承严谨精湛的制造工艺和
品质革新的造车理念，在配备6

安全气囊、V D C车身动态稳定
控制系统、HAC坡道辅助系统、
TPMS自动胎压监测系统和泊
车辅助系统等丰富配置的基础
上，再次升级配置，确保品质的
精良。新K5实现了安全性、舒适
性和便利性的强力提升，让消
费者感受极致舒适与奢华的驾
乘体验，以堪比豪华车型的越
级产品力，锻造出前所未有的
价值典范，再次引领了行业标
准。

2013年，在“智造经典 惠创
未来”全新经营理念的指导下，东
风悦达起亚升级产品矩阵，继新
狮跑和新福瑞迪上市之后，新K5

的格调登场将引领K系列车型的
发展方向，也将冲击中高端车市
的现有格局，使东风悦达起亚的
市场竞争力全面提升。与此同时，
企业于今年启动了“顾客感动年”
核心战略，以谋求顾客感动的真
挚诚意和不懈努力，在J.D. Power

的SSI、CSI品质指标排名中分列行
业第三、第五；在“中国汽车行业用
户满意度(CACSI)测评”中，企业售
后服务和销售服务也分列合资品
牌第二和第五。除此之外，东风悦
达起亚更是率先试行“汽车三包”、

与保险品牌强强联合，以大胆创
新为客户创造价值。得益于产品
力和服务力的不断升级，截止到11

月份，东风悦达起亚已累计完成
销量近50万台，同比劲增16%，预计
将以约55万台的销量成绩超额完
成年度销售目标！

新K5的到来和第三工厂即
将落成投产，标志着企业已经完
成了承前启后的蓄势调整。随着
新工厂投产，东风悦达起亚的生
产规模将扩大到74万台并具备
百万产能规模，企业将以更加优
质的产品和服务为消费者创造
精彩的汽车生活。
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2013年(第五届)中国勒芒轻
卡耐力赛如火如荼进行的同时，
在“江城”武汉也上演了一场国
Ⅳ战车的“登台大戏”。据了解，
奥铃CTX康明斯国IV动力、奥铃
TX --4JB1TDi国Ⅳ动力、奥铃
TX雷沃国IV动力和奥铃中卡康
明斯国IV动力产品集结亮相推
广，标志福田奥铃国IV市场战略
正式开启，在“以技术创新推动
中国中轻卡升级换代”的品牌愿
景下，继续用行动践行技术革
新，引领行业发展潮流，同时也

表明中国商用车的排放标准已
经悄然迈进了国Ⅳ时代。

在2013(第五届)福田奥铃中
国勒芒轻卡耐力赛启动暨2013中
国绿色物流战略联盟签约仪式
上，福田汽车奥铃业务总监赵建
民就表示，国IV技术对奥铃已经
不是障碍，借助福田汽车全球资
源的支持以及对自身产品的不
断升级，链合全球领先的康明斯
动力，奥铃的国Ⅳ产品已经提前
全部开发到位，为国Ⅳ全面实施
做好了准备，奥铃对话国 IV市

场，已然成竹在胸。
据了解，福田奥铃此次推

广的国Ⅳ新品涵盖了中卡和轻
卡四款动力产品，利用动力系
统的升级带动整车整体性能、
功能及品质的全面升级，全面
满足未来低碳绿色物流发展的
需要。福田汽车奥铃业务总监
赵建民表示：“奥铃国IV系列新
品的推出将促使中轻卡行业整
体技术水平大幅提升，进一步
推动中轻卡行业的升级换代，
同时国 IV系列产品的推出，标

志着奥铃将能够满足不同层次
客户的需求。以往，经济型轻卡
凭借与中高端轻卡的价格差，
在市场竞争中占据优势，随着
经济的发展，环保法规的逐步
严格，两者之间的价格差距缩
小，届时，中高端轻卡的价值将
进一步提升，因此奥铃将会迎
来前所未有的发展机遇。”

奥铃品牌一直以来致力于
以“技术进步”来推动中国中轻
卡的升级换代。福田奥铃通过多
年勤修内功，终于厚积薄发，截

至2012年，福田奥铃已经连续4年
保持了行业增速第一，2012年销
量突破7万辆，而今年3月份更是
再创新高，月销量突破10000台，
成为中国首个月销过万的中高
端轻卡品牌。如此华丽的市场成
绩单，足以证明消费者对福田奥
铃价值的高度认可。而随着国IV

法规的实施，这将为向奥铃这样
有准备的品牌提供了难得的市
场发展机遇，由此也可以预见，
中高端中轻卡市场将会迎来全
新的发展格局。

商用车迈入国IV时代

福福田田奥奥铃铃““对对话话””国国ⅣⅣ市市场场成成竹竹在在胸胸

本报12月16日讯 (记者 李超
通讯员 张红霞) 16日上午，电

影《周村往事》举行开机仪式，标志
着该电影正式开拍。该片预计今年
年底完成全部摄制工作，明年将参
加国际电影节，还将在央视电影频
道播出或走院线播出。

《周村往事》是由周村区统筹拍
摄的一部抗战题材的情感大戏，片
长90分钟，由著名导演康宁执导，万
思维、李蓓蕾、田雨晴等新锐演员出
演。故事发生在上世纪三、四十年代
抗战时期的周村，主要表现百年商
埠沧桑历史以及多元、厚重、包容、
开放的地域文化。是首部反映周村
地域历史、文化底蕴、周村古商城人
文风情的影片。

据了解，该影片由葛思绪担任
编剧，是地地道道的“周村味”。影片
虽然是抗战题材的电影，但抛弃了
打打杀杀的战斗场面，而是以历史

视角、人文观点来表现那一段历史，
一些民族精神内涵、新与旧思索以
及日军宣抚班、三角部队等电影元
素在该片中首次展现。

康宁告诉记者，电影剧情看似
不复杂，但涵盖内容很多，除了反映
民族情节，还表现周村独特的精神，
观众看了不仅会了解百年商埠曾经
的繁华，还会欣赏到周村芯子、民间
扮玩等诸多具有浓郁地域特色的民
间活动，所以有一定的观赏性。

据投资方山东周村烧饼有限公
司总经理张兆海介绍，影片将按照
院线水准高画质拍摄。除在周村拍
摄，还将转战长春、临沂、北京等地
拍摄。

“电影对于展现周村古商城风
貌、彰显周村历史文化，对外宣传推
介周村，对于周村在新的历史起点
上谱写改革新篇章，具有积极的意
义。”康宁说。

抗抗战战情情感感大大戏戏《《周周村村往往事事》》开开拍拍
年底完成全部拍摄，将在央视电影频道播出

电影《周村往事》拍摄现场。 本报通讯员 张红霞 摄
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