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为了感谢新老客户对东
风本田第一家4S店——— 济南
华达瑞益店的大力支持，故在
岁末到来之际隆重推出7重大
礼感恩回馈广大顾客对瑞益
店的厚爱。

即日起至12月31日购车及
保有客户均可尊享：

一重礼、购车送5年或15万
公里保修。

二重礼、分期购车全系首
付两成起，12-24期，免利息、再
免手续费。

三重礼、二手车置换最高
获3000元油卡。

四重礼、购买杰德车型的
客户，即可获赠苹果原装数据
线一套(含HDMI 数据线1根
和转换头1个)，数量有限，先到
先得，送完为止。

五重礼、任意品牌车主试
驾杰德即赠旧车评估及精美
礼品。

六重礼、购新车或保修期
内客户到店即可获赠500元延
长保修代金券。

七重礼、冬季专项免费检
测+HDS健康检查；原厂导航
地图升级优惠；思域车主回馈
礼(06、07款思域，12月份进店登
记，可在2014年享受两次工时全
免、机油半价的保养优惠)。

瑞益关怀与您相伴！
欢迎您到店，赏车试驾，

买东风本田，到华达瑞益！
东风本田华达瑞益店
地址：济南市工业南路60-9号
销售热线：0 5 3 1 - 8 8 9 6 0 3 3 3
88963666

服务热线：0531-88970999

11月21日，江淮乘用车携旗下
和悦、瑞风、星锐三大品牌出席广
州车展。这是江淮乘用车三大品
牌首次正式亮相国际大型车展，
同时也是江淮乘用车营销体系深
度改革成果的一次集中展示。

时间回溯到8个月之前的3 . 15

之夜，一场突如其来的“生锈门”
风波则将49岁的江淮汽车以另一
种极端方式聚焦到公众面前。当
晚，江淮汽车高层紧急召开会议。
在会上，他们形成两项决议：一是
第一时间向公众道歉；二是决定

申请召回。
接下来，一场反思行动迅速

在江淮汽车各个环节展开，在研
发、制造与营销等环节，都找出了
不少长期存在的待解决问题。

6月2日，江淮汽车召开四级
以上管理干部大会，启动以“敬客
经营、服务销车”为主题的实践活
动。在整个体系内部进行思想整
顿的同时，营销领域也在酝酿一
场影响深远的变革。江淮将与乘
用车有关的4个营销公司——— 多
功能商务车营销公司、多功能营

销公司、轿车营销公司和配件营
销公司合并为一个乘用车营销公
司，希望做到“资源与平台共享”。

此模式下，原有营销管理大
区制被彻底打破。严刚重新将全
国划分为30个区域：27个商务中心
和3个分公司，以缩小管理范围，
直接和经销商面对面。不管是商
务中心还是分公司，均可对地域
终端渠道行使所有权，而乘用车
营销公司只作为决策总部提供支
持。至此，新江淮营销公司不仅实
现了原有业务重组，而且还精心

搭建了一个通向专业、廉洁自律
和创新发展的新平台。在2013年经
历一场漫长的手术后，江淮已带
着更健康的体魄重新上路。(舒丹)

11月，东风日产新轩逸火
力全开，销量高达31，333台，一
举创造四项记录——— 单月销
量破3万、中级车市“三连冠”、
中国车市TOP3“第一集团”、
上市累计销量突破30万，堪称
年末车市的“四大奇迹”。

NO. 1——— 中级家轿首
款单月破3万车型

数据显示，东风日产新轩
逸在11月取得了31，333台的销
售佳绩，单月销量首次突破3

万台，刷新了车型上市以来的
销量新高，成为东风日产旗下
最畅销的车型。不仅如此，新
轩逸还是中级家轿市场和日
系车中首款单月销量破3万的
车型，是名副其实的“中级家
轿第一车”和“日系第一车”。

9月以来，新轩逸的销售
态势不断走高，可谓炙手可
热。从9月的2 . 3万台到10月的
2 . 5万台，再到11月的3万台，新
轩逸一鼓作气，频频刷新车型

销量记录的同时，不断取得细
分市场新突破，销售势头火热
且后劲十足。

NO. 1——— 新轩逸夺得
中级车市“三连冠”

11月，新轩逸延续“金九
银十”的傲人气势，卫冕中级
车市冠军，拿下“三连冠”佳
绩。新轩逸的“夺金”一向成色
十足，提交车数据达到高度吻
合，是实实在在的销量，完美
践行东风日产所倡导的“零库
存”理念。新轩逸的连续夺冠
也标志着“舒适派”的完胜，由
此，中级车市“舒适派”代表新
轩逸与“操控派”代表新速腾
之间的较量也暂时告一段落。
随着“舒适”、“家用”消费趋势
的日渐明朗，新轩逸牢牢掌握
住中级车市的最高话语权。

NO. 1——— 新轩逸杀入
车市TOP3“第一集团”

突破3万台的单月销量，

不仅使新轩逸再次在中级车
市夺冠，还使它能够笑傲整个
车市。11月，新轩逸豪取车市
第2名的佳绩，杀入车市TOP3

“第一集团”。这是它取得的车
市排名历史最好成绩，也创造
了日系车的最好成绩。

从全年的销量状况来看，
新轩逸一直是车市的常胜将
军。此次跃升至车市TOP3，冲刺
进入车市“第一集团”，新轩逸实
现的不只是名次上的跨越，更是
从中级车市到整个车市的飞跃，
实现了车型整体竞争力的“质
变”。强势而稳定的销量表现和
不断攀高的销售态势，使新轩逸
成为2013年的车坛“神话”。

30万——— 新轩逸上市
累计销量突破30万台

截止11月底，新轩逸上市
累计销量成功突破30万大关，是
少有的在上市16个月就达到30

万台销售数字的车型。新轩逸自
上市起就以前所未有的“杀伤

力”通吃中级车市，为车市带来
巨大震荡。上市首月，新轩逸以
2 . 3万台的销量业绩赢得首捷。
此后，它始终以月销2万台的稳
健表现，领跑中级车市，成为该
细分市场的销量坐标。

尤其在今年，新轩逸厚积
薄发，全面发力，1-11月取得近
23万台的佳绩，累计市场占有
率高达14%。除了在春节期间
和7、8月传统销售淡季销量有
所回落外，新轩逸其余月份销
量均表现稳定，更在9月以来
不断刷新车型销量记录，勇攀
车市更高峰。

奇迹的背后是新轩逸长
期深耕市场、积淀口碑的结
果。它以影响时代消费趋势的
产品理念和引领时代发展的
产品实力，树立中级车市全新
坐标，将其一直主张和践行的

“舒适”做成中级车的标签，带
来消费观念和消费水平的全
方位升级，“中级家轿第一车”
实至名归。 (天骐)

河南银泰新能源汽车有限公司将于
12月20日在河南驻马店举行旗下首款纯
电动车型EX1下线仪式。此次下线的
EX1微型电动车最高时速为60km/h，采
用 2 2 0 V 市电充电 6 - 8小时后可行驶
180km。

银泰集团总裁王虹航表示：“银泰
计划明年销售2万台微型电动车。”此
次下线仪式的举行标志着该车正式进入
市场销售。“EX1标准配置的售价为
5 . 28万元，可选装冷暖空调、GPS导
航、倒车影像、增程器等配置，车身经
过五星级碰撞。”

据了解，河南银泰作为微型电动车
的“新兵”，为进军该领域进行了一番
耕耘：2012年6月12日，河南银泰启动
了绿色动力科技园项目，总投资30亿
元，分三期建设，规划年产整车15万
辆、配套零部件及设备22万套。目前已
完成一期5亿元投资，占地350亩，建成
电动汽车焊装车间、涂装车间、总装车
间、质检大楼及生活配套设施，总建筑
面积15万平方米。达成年产经济型家用
轻型电动车2万台、电动大巴关键零配
件200套、电动汽车充放电设备1000套
的生产能力。另外，河南银泰微型电动
车产品的核心零部件均由行业技术质量
领先的供应商供应。

目前，企业已在中原、华北、华东
市场进行经销商布局，目前拥有近200

家经销商。计划在2015年内完成中国市
场网络建设，同时拓展东南亚、中东国
际市场。 (本记)

12月15日，“东风小康第三批最美老
用户赠车仪式”在济南匡山汽车大世界
西区中国馆东风小康店内举行，12名“最
美老用户”获得了他们最心仪的风光车。
这一行动源于东风小康始终秉承“以客
户为中心，市场为导向”的经营指导方
针，感恩老用户对东风小康的支持和厚
爱。据悉，赠车仪式将在全国8个大区分
别举行，除成都、宜昌、中山、温州、济南
外，东风小康还将在太原、西安等地举行
百万用户关怀行动，总共送出100辆风
光。“风光”是东风小康全新推出的紧凑
型MPV，是东风小康十年磨一剑、厚积
薄发，转向乘用化的重要车型。新车采用
1 . 5升DVVT发动机，超低油耗、高效环
保，是家用车的最佳选择。 (本记)
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