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圣圣诞诞还还没没到到 商商战战已已冒冒烟烟
商家提前搞策划，促销活动花样繁多

距离圣诞节还有不到一周的时间，但是节日的氛围是越
来越浓了。走进任何一家商场都会被映入眼帘的圣诞装置所
吸引，各种琳琅满目的关于圣诞树的装扮堆满了货架。细心
的市民可以发现，早在一个月前，很多商家就开始打起圣诞
节的招牌，为即将到来的营销活动做准备。

本报记者 贾晓雪

红色圣诞礼品，点燃消费欲望

圣诞老人、圣诞帽、圣诞树、装
礼物的红袜子、红鞋子、雪花、铃铛，
悦耳的圣诞歌曲......商场内早在一个
月之前就开始准备圣诞节的装扮，
目前已经提前进入圣诞节备战状
态，有的商场和超市开辟了圣诞饰
品专区。

“明年是马年，很多90后都即将
迎来本命年，这种红色的小马玩具，
吸引了很多女生购买，而且价格还
不贵。”超市工作人员告诉记者。记
者在商场发现，众多的圣诞礼品不
仅吸引了很多成年人驻足观看，很
多小朋友看到各种各样的圣诞礼品

就迈不动脚步了，魔法棒、水晶发
箍、小雪人......家长们总要给孩子买
上几件。“感觉圣诞节氛围越来越浓
了，有过年的气氛，这些圣诞礼品也
不贵，买个圣诞树和其他的小礼品
回去装扮装扮家里，心情感觉都变
得好多了。”一位女士说。

赶在涨价前，“精明人”提早囤货

每到圣诞节，苹果的价格就
翻了番的涨，于是很多人开始提
前买好苹果。枣庄学院市场营销
专业的学生小张一周前就开始
挑选苹果了。

记者了解到，圣诞节苹果的
消费群体大部分是学生，尤其以
高 中 生 和 大 学 生 为 主 ，截 至 目

前，枣庄学院附近的商家还没有
开始销售苹果。但是很多有经验
的学生早早的就打起了小算盘。

“以前每年过圣诞节的时候都是
当天买苹果送给朋友，舍友、学
长学姐、学弟学妹，还有老师等
等，加起来至少也要送 2 0多个，
一个包装好的苹果在圣诞节当

天差不多卖 5块钱，加起来就要
花 1 0 0元左右，可是平时买 2 0个
苹果才能花多少钱啊！所以今年
就趁着商家还没涨价赶紧提前
买了一些备着。自己再买一些包
装盒和包装纸，这个也花不了多
少钱，多划算啊！”小张兴奋地向
记者说。

不搭边商品，也跟圣诞攀关系

有业内人士分析说，超市以
及商家营造出浓厚的圣诞氛围，
主要目的并不在于圣诞礼品销售
的多少，而在于在这个节日的氛
围中，搞一些其他的促销活动，比
如说家电、服装等等，一些饭店也
早早为圣诞做准备，挂上了圣诞

老人的头像、圣诞树、气球等等装
饰品，为的是吸引更多的顾客前
来消费，带动经济收入。与前面的

“双11”和“双12”相比，经过一波
又一波的网购热潮，圣诞节的消
费主要场所在实体店，虽然淘宝
网等一些网站也打出圣诞的牌子

搞促销，但似乎并不会吸引太多
市民网购。

记者走访了银座、贵诚、大润
发等超市发现，节日氛围的浓厚
也吸引了不少的顾客，商场的人
气明显比平时要多很多，也热闹
了起来。顾客在超市中选购圣诞物品。 本报记者 贾晓雪 摄
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