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今日威海

关注

““节节俭俭风风””劲劲吹吹，，圣圣诞诞晚晚宴宴变变““淡淡””
各酒店力推“个人自费”；酒店餐饮从业者坦承，洗牌已开始

“圣诞”晚宴变“淡了”

商家最爱过节，圣诞离我们虽
远，但不妨碍各大商场一如既往借

“圣”造势。但酒店的“圣诞经济”却
发生了从内容到形式、从营销手段
到定价策略的彻底变化。

“今年只准备举行简单仪式，
比如扮圣诞老人发糖，不再办晚
宴。”丽园大酒店的宋经理一语概
括了今年的“圣诞餐”。宋经理介
绍，去年圣诞节前，18个包间天
天爆满，今年最多一天不过 1 4
桌，还包括50-60元工作餐。

阳光大酒店也同样低调。“去
年这时，12个包间已被订，今年
到现在只订出一个。”餐饮部刘经
理坦言，圣诞节订餐不理想，至于
元旦大餐、年夜饭，更不见单。

以往，威海卫大厦每年都在12
月24日、25日举办圣诞晚宴，圣诞

策划投入达20万元左右，投入大，
回报也多，能吸引很多客户。但今
年威海卫大厦只在24日承办圣诞
晚宴，策划投入仅10万元左右，连
续举办5年的圣诞点灯仪式取消。
唯一不变的是，今年，大厦圣诞晚
宴还是每位1088元或1188元，而且
已预定出85%的餐位。

更有酒店退出本年度“圣诞
晚宴”。市区昆明路一酒店大堂，
连圣诞树都没有，冷冷清清。前台
一工作人员说，今年不接受圣诞
节订餐。

圣诞餐总量下降，消费者也
变了。丽园大酒店宋经理介绍，以
往，圣诞晚餐主要是单位买单，

“多是单位聚餐”，而今年九成以
上是家庭聚会、朋友宴请、生日派
对等，“都是个人自费”。

“只要客人能来消费就好”

阳光大酒店的圣诞自助餐往
年每位200多元，今年降低“身
价”定为每位168元，网上团购价
更是低至每位150元。“若销售情
况不尽如人意，还可能再往下调
价，调到每人100元的标准也极
有可能。这样的话，菜品内容也会
有相应变化，不然只能赔本赚吆
喝。”餐饮部刘经理说。

在丽园大酒店，圣诞晚宴价

格抛开往年最低消费120元的规
定，主动降低门槛，甚至可以接待
60元的工作餐，还积极推出40-
50元的低价套餐。宋经理坦言，
今年餐饮业的大形势不容乐观，
为多招揽顾客，只能放开各种限
制，“只要客人能来消费就好”。

市区纪念路附近一酒店往年
生意火爆，门口停满车，但今年这
家酒店却已停业。

本报记者 王震 孙丽娟

餐饮业大环境不景气，各酒
店除降价，还想尽各种招数“取
悦”消费者，其中最吸引顾客的莫
过于菜品创新。以阳光大酒店为
例，他们今年推出了“绿色、养生、
健康”为主题的圣诞大餐，打乱菜
系、增加品种、荤素重新搭配，推
出特色餐饮。

“节俭风”下，各酒店的存在
必要性显露出来，不得不走大众
路线，服务普通百姓。市区某酒店
的酒水定价策略发生改变，酒水

利润由原来的20%-27%降至现在
的17%以内，市区某酒店则从今年
7月开始推出“平价酒水”，酒水价
只在市场价基础上加价10%。

以往“禁止自带酒水”、“开瓶
费”、“包厢服务费”等要钱项目，
纷纷不见了踪影，有些酒店不仅
允许客人自带白酒、红酒，甚至允
许顾客自带啤酒、茶水。“菜品的
利润低，酒店主要挣酒水的利润，
以前酒水利润最高能达到近半。
现在允许客人自带酒水，这在以

前是不可能的”。
一酒店经理说，现在不仅允

许客人自带酒水，甚至还会主动
赠送酒水。他坦言，餐饮业洗牌已
经开始，酒店要想活得好，就得回
归市场原位，因为市场才是最可
靠的利润来源，百姓消费最理性，
吸引住了最理性的消费人群，才
能让酒店获得最可靠的利润，也
会因此推出最有竞争力的菜品和
服务，所以，酒店餐饮回归大众消
费，才是生存王道。

回归大众消费才是生存王道

▲在阳光大酒店内，酒店推出优惠活动吸引顾客。记者 王震 摄

往年，各酒店都要推出价格不菲的圣诞餐，今年却大不同：
“节俭风”劲吹，一些酒店的圣诞餐已成过去。从业者坦承，酒店
餐饮洗牌已开始。
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