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东风日产：

蹲下来是为了跳的更高

东风日产乘用车公司副总
经理 任勇

从2004年合资公司成立，我
们已经走过十个年头。在十年
时间里，东风日产快速发展。
截止目前，我们全年销量已经
达到88万台，距离今年90万辆的
目标已经不远。在10月、11月我
们销量都在10万辆以上，一百万
辆对于东风日产而言已经成为
过去时。在我们具备了一百万
的实力后，我们的目标是两百
万辆。

在去年特殊事件之后，这
一年的时间里，我们从整个体系
竞争力、从研发、从我们对于顾
客的态度都进行了转变。只有蹲
下来，然后才能跳得更高。所以
我们还会在下一轮增长里面，在
商品、在服务、在自身的价值链
以及在渠道、在供应链体系等各
个方面进行着力发展。同时，我
们也看到新机会，比如新能源层
面。我们已经在花都向广州市交
付120台新能源车，马上我们也会
在大连交车，纯电动车市场迎来
一个发展时机。

另外，截止目前，启辰品牌
全年也销售10万台，提前12天进
入“10万辆俱乐部”，这是一个里
程碑，也创造了一个新品牌的成
长记录。

广汽传祺：

造国际品牌的好车

广汽乘用车有限公司总经
理 吴松

自主品牌要想成功，第一
步必须在产品上过关。作为一
个新的汽车品牌，传祺建立了
全球研发网，我们的国家级研
究中心获得了国家技术中心里
的优秀评分，在全球排行第四
位。而在供应商体系上，我们
也选取全球优秀企业。日本与
韩国占20%，中国香港、欧美占
40%，国内占40%，这是全球化
充分竞争PK的结果。我们现在
一个月销量在6000多辆，而市场
投诉率仅仅是0 . 056%。

在未来发展中，高品质、高
性能的汽车更有机会。在出口方
面，传祺12月出口500台、11月出
口200台，在明年我们也会将出口
作为重点，通过国际、国内两个
市场一起来发展。未来两三年的
时间里，传祺出口量要占到总量
的10%。如果大家以后出国的话，
我们希望在旅游的景点，由传祺
为大家提供免费服务。

另外，在品牌提升上，明
年上演的电影《变形金刚4》里
也会有传祺三款车出现，这也
是中国汽车品牌首次进入好莱
坞大片。在国内拍摄时，接待
用车也是传祺，导演迈克尔·贝
也盛赞“你车不错”。

东风本田：

2014年打基础、做服务

东风本田汽车有限公司副
总经理 刘洪

从目前销售情况来看，我
们年初既定30万的销量目标已经
达成，并将有望突破32万台，预
计增长率为14%左右。其中新车
杰德贡献了很多销量，从9月6日
上市，当月销售就达3 . 1万台。

对于明年销量增长，我们
对自己的判断大约在13%。明年
两个工厂加起来产能大约为31万
辆，最大负荷也就能做到36万
辆。从客观的需求和主观的愿
望来说，得到这样一个13%左右
的数据。

在做好销量增长的同时，
我们明年还要做好服务、打好基
础、增加网点布局，以及做好人
才储备。从网络布局上而言，我
们 在 四 、 五 线 城 市 做 的 还 不
够，尤其在西部地区。所以，
我们尽快缩短服务半径。在新
车方面，明年将有两款改款车
型上市，而真正要发力的是2015

年。到2015年，将有四款新车型
推出，那时我们的销量要做到50

万辆以上。我们明年主要集聚
力量、巩固基础，如果明年不
准备好，后年想跳到50万辆，挑
战就更大了。在我们的规划蓝
图中，到2023年我们年销量要达
到100万辆。

一汽丰田：

加速车型年轻化发展

一汽丰田汽车销售有限公
司销售企划部部长 张思君

今年恰逢一汽丰田成立十
周年，从我们的商品层面来讲是
一个大年。从3月份丰田86的上
市，代表了更年轻化的丰田产
品；到下半年全新RAV4、新威
驰、新锐志、新普拉多，一年内推
出这么多产品，在一汽丰田十年
里并不多见。实际上，这几款新
车都在年轻、时尚、都市风格等
方面做了很多努力。

就目前中国汽车市场而言，
主要的消费群体是年轻用户。像
全新改款的新威驰，它代表了一
汽丰田或者丰田中国年轻化的
发展战略。在研发之初，我们就
将它定位在一辆物超所值的车
型上，尤其是符合年轻用户的喜
好，并且能让他们轻松拥有。新
威驰的国产化率已经达到98%，
我们在降低成本前提下将价格
下调。从10月6日上市以来，不到
一个月的时间订单就超过1万辆。
我们年度销售目标是14万台，对
此我们也很有信心。

对于新威驰的改款强化，目
前来看效果很明显。在明年，我
们要强化小型车在整体销售里
的占比，持续这样一个战略，并
会有在该细分市场里举足轻重
的车型推出。

凯迪拉克：

以产品竞争力

提升品牌认知

上海通用汽车有限公司凯
迪拉克品牌总监 刘震

今年我们共有两款新产品
投放市场，中高级豪华轿车XTS

自3月底亮相以来，销量在稳步
增长。特别在最近两个月里，10

月和11月份累计销量已经超过
2500台，截止到11月底已经销售
了1 . 7万台。另一款是近期在广
州车展上市的ATS，在上市后
一周时间内全国订单约有一千
台。我们把这款产品当作战略
性产品，在各方面的性能、驾
驶感受，包括从轻量化的设计
方面，都达到同级产品中的优
秀水平。

虽然相比其他豪华品牌而
言，凯迪拉克品牌认知度相对
较低。但这几年我们投放的产
品，无论从定价还是产品定位
方面都极具竞争力。我们希望
通过产品线的扩充，能够让中
国消费者进一步增强对这个品
牌的熟悉度。

另外，在国产化方面，凯
迪拉克专属工厂已经在上海通
用基地的边金桥上开始建造，
预计2015年正式投产，XTS将是
其中的一款国产化车型。

（本记）

风风云云十十年年话话发发展展
2013第十届中国年度汽车总评榜高端访谈

2004年，“中国主流媒体汽车联盟”成立。同年，第一届中国年度汽车总评榜正式启动，转瞬已走过十年。伴随着中国汽车车
行业黄金十年成长的“总评榜”，如今已经成为国内最具权威和最具影响力的汽车价值评选活动。日前，在杭州举行的的第十届中
国年度汽车总评榜颁奖典礼上，联盟成员与多家车企高层深入沟通，共话十年发展大计。

北京现代全新中高级轿车——— MISTRA
名图上市一个多月以来，市场表现良好，销
量取得了喜人的成绩。

北京现代是北汽集团最重要的推动力，
今年同样是北京现代的“品牌元年”。在即
将过去的2013年，北京现代以高于市场平均
增速的优异表现，创下了新十年的开门红。
到年底，北京现代即将迎来第500万用户和
100万的年产销量，成为国内第三个年销破
百万的汽车品牌。北京现代正在以更加昂扬
自信的姿态，与时俱进，厚积薄发，加速由
品质驱动向品牌驱动的历史性转型，未来新
十年的品牌价值提升之路已经开启。

北京现代旗下又一款中高级轿车———
MISTRA名图已经隆重上市。名图是北京现
代积十年功力为中国消费者量身打造的一款
高性价比车型，拥有2770mm的轴距，其大
气稳重、张力十足的外观，简约又不失尊贵
的内饰，丰沛、出色的动力，引领着当前环
保、实用的汽车消费理念，丰富的高科技和
人性化配置，以及精致的做工，体现了北京
现代在品质上的不断进步和突破，再次印证
北京现代以客户为导向、为客户创造价值的

产品开发理念。我们相信，名图凭借对“新
兴价值市场”的开拓，必将一鸣惊人，宏图
远大，开启一个中高级车的新时代。

名图的加盟，将成为北京现代继第八代
索纳塔之后，征战中高级车市的又一张王
牌。名图与索八将形成北京现代在中高级车
的“双子星座”，一静一动，共同提升北京
现代核心竞争力，推动北京现代品牌力的再
度提升，为北京现代在新十年实现由品质驱
动向品牌驱动的战略转型提供强大动力。

“唯大英雄能本色，是真名士自风
流。”我们期盼名图能一展北京现代品牌的
名车风范，延续第八代索纳塔的辉煌，为北
京现代在中高级车市开辟更为广袤的空间。

站在厚重的成绩上展望新的十年，继续
提升品牌关注度和客户美誉度依旧是北京现
代发展的重中之重。未来十年，北京现代将
从以“现代品质”创造“现代速度”向着以
“现代品牌”服务“现代客户”的品牌目标
大踏步迈进。这一切都让大家有理由期待，在
新的十年里，“北京现代”将会更成熟、更让人
信赖，北京现代也将实现第二次飞跃。

(文宣)
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