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生产厂家：

北京现代

上市时间：

2013年11月19日

长/宽/高(mm)：

4710ⅹ1820ⅹ1470

排量：

1 . 8L/2 . 0L

售价：

12 . 98万—18 . 98万元

车市如战场。如果将中高级车比
作“空中部队”的话，那么数量庞大的
中级车则是“地面部队”，在过去，这
两块战场一向泾渭分明，井水不犯河
水 。但 随 着 今 年 1 1 月 北 京 现 代
MISTRA名图的上市，这种市场竞争
格局即将被打破。名图定位于中高级
车，同北京现代第八代索纳塔构成“犄
角之势”，但从其12万-19万元的价格
区间来看，又更多地向高端中级车靠
近，这引发了国内车市的涟漪效应。

如果拿战争中的武器来对比，
MISTRA名图就相当于车市中的
“中国武直-10”武装直升机，定位
于空军的一部分，却以精准打击地
面目标为己任。MISTRA名图以
“上下出击”的姿态，不仅撼动了
国内车市既有格局，也帮助北京现代
加快拓展中高级车新疆域。

向上走：

强化北京现代制空权

在现代战争中，武装直升机的战
略作用越来越重要，也是判断一个国
家空军力量强弱的标志之一。

同样，名图这架“武装直升机”

也势必将加强北京现代的“制空
权”。在名图上市之前，北京现代只
有第八代索纳塔一款中高级轿车，尽
管表现优异，但仍然略显势单力孤。
名图上市以后，凭借大气稳重的外
观、宽敞的空间、强调舒适的配置，以
及实用经济的动力系统，和第八代索
纳塔一起形成黄金组合，加强北京现
代在中高级车领域的话语权。

作为一款中高级车，MISTRA名
图在产品力上毫不逊色，车身长宽高
分别为4710mm、1820mm、1470mm，
已经是标准的中高级车尺寸。而在对
汽车后排乘坐空间影响最大的轴距
方面，MISTRA名图达到了2770mm，
这一尺寸已经达到主流中高级车的
水平，超过了马自达6(2675mm)、新
君威(2737mm)和迈锐宝(2737mm)。

而从配置来看，名图秉承现代
汽车一贯的优良传统，配置水平远
超同级。名图主打“舒适”，无论
是宽敞的内部空间，还是全景天
窗、全方位的超静音设计，都力图
为消费者提供无比舒适的驾乘体
验。名图拥有950×500mm的超大广
角全尺寸全景天窗，视野开阔，且大
大提升了整车的档次。

在“向上走”方面，MISTRA
名图明显拥有了比拼主流中高级车
的综合优势。作为“D+S”提升战
略中的一款重量级新车，名图将和
第八代索纳塔、全新胜达、ix35等畅
销车型一起提升北京现代D+S占比，
持续带动北京现代品牌力的提升。

向下走：

越级领军中型车市场

在具体的实战中，身为“空军”的
武装直升机，其最大的用途则是对
各种地面目标实施精确打击。那
么，名图是如何对地面目标进行
“精准打击”的呢？

“定位”更高，是名图冲击竞争对
手的天然优势。名图拥有标准的中高
级车车身尺寸，这是秒杀高端中级车
的首个制胜条件。

“装备”更精良，则是名图越
级 领 军 中 型 车 市 场 的 关 键 。
MISTRA名图配备前麦弗逊独立悬
挂和后多连杆独立悬挂组合，不仅
提升了行驶过程中的稳定性和舒适
性，更将操控性大大增强，最大限
度为消费者保留驾驶乐趣。

M I S T R A 名 图 的
“MISTRA”命名灵感源自
于希腊南部拉哥尼亚地
区一个优美的城市，为拜
占庭帝国的遗址，它蕴含
美丽，高贵和神秘，彰显
巨匠之韵；“名图”则意味
着名士之韵，图强之魂；
名图之志，卓尔不群。

名图作为一款以中国
消费者需求为导向而设计
的全新车型，其定位于“驱
动新时代的中高级座驾”，
是北京现代对这个“价值
回归”新时代的献礼。中国
社会经济的高速发展激发
着人们对本真价值的渴

望，从意识形态到消费理
念，在越发理性和明确的
价值诉求下，汽车行业也
整体呈现出环保、适用、理
性的消费倾向。名图的上
市，正是顺应时代潮流，在
价值感极强的中高级车市
场开辟出新兴价值市场，
提供最适合中国消费者的
贴心座驾。

作为一款“驱动新时
代的中高级座驾”，名图
的产品力极为出众，以

“领潮流、领价值、领舒
适”的三大本领，凸显“新
时代、新价值、新责任”的
核心概念。

北北京京现现代代名名图图

▲宽敞舒适的车内空间

▲全景天窗带来开阔视野
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