
业务员素质不一是硬伤

保保险险公公司司入入职职门门槛槛该该提提高高

劳动强度高任务重
“为了完成任务，提高业

绩，带好团队，我们都是起早贪
黑，一年到头除了公司统一组
织的休闲活动外，也只有过年
的三天假。”从2008年开始从事
保险工作的蒋女士，因为学历
低，只能慢慢的从业务员开始
做起，用她的话来说，保险业务

员是一份人员流动性大，劳动
强度高的职业，从最初的找亲
戚朋友发展业务，到现在主动
找陌生人沟通，自己都成了一
个“话唠”，因为在工作的过程
中，她已经习惯利用一切机会把
自己的职业和公司产品介绍给
身边的人，不光是个人业绩飞速

增长，现在已经开始自己带领一
个团队。

据蒋女士介绍，刚刚踏进保
险行业的人都会经历一段灰暗
时期，每个月都会有一定的任务
量，除了个人业绩的比拼外，更
有团队与团队之间的竞争，是典
型的的多劳多得，以至于很多人

都在中途选择了放弃，所以保险
业务员的人员流动特别大，“即
使在这个行业闯荡了四五年，身
边的亲戚还是有不认同的，家庭
聚会的时候也会听到一些冷嘲
热讽，所以在枣庄这个市场上，
市民对于这一职业的认同度也
是很多人辞职的原因。”

素质不一市场须规范
“不是说世界上最难的就

是，把自己的思想装进别人的
脑袋里，把别人的钱放到自己
口袋里嘛，可这往往就是我们
每天的目标。”蒋女士说。

据了解，因为早期保险公
司拓展的业务员多是学历较
低，年龄偏大的社会人员，经
常会出现业务员离职或被辞
退的情况，所以队伍建设一直
不正规，只是在最近两年开始

提高业务员的招收门槛，以此
完成队伍的转型。为此，记者
专门在网上搜寻了保险公司
的招聘启事，并选择部分公司
按照招聘电话打了过去，在听
到是要应聘车险专员时，负责
招聘的人员首先询问了记者
的年龄和学历，并强调没有达
到高中学历的将一律不予收
取。随后，在查询的多家保险
公 司 的 招 聘 信 息 中 ，记 者 发

现，大部分公司在对应聘者条
件的学历要求中，以最低高中
学历和大专学历居多，但仍有
满足初中学历即可的现象存
在，入职门槛较低。采访中不
少市民表示，有些业务员文化
素质较低，直接影响了保险业
务的推广，保险公司的入职门
槛需提高。

采访中，蒋女士说，不仅
业内之间竞争激烈，同时随着

城镇医疗保险的推进，一些客
户群体也开始被分化，这就需
要更多的有经验和有能力的
人来完善这个行业，如果做个
几个月就走人了，老客户就会
非常没有安全感。同样，在没
有了解保险产品的情况下，也
容易给客户造成上当的感觉，
只有业务员自己严格把控好
关口，才能在这个行业长久的
走下去。

新华“福享一生”
马年贺岁

随着“大资管”时代的全面
来临，银行、基金、保险、信托、券
商纷纷涌入理财市场，种类繁多
的理财产品让投资人目不暇接。
为顺应理财市场发展趋势，精准
定位核心客户群，新华保险于近
期隆重推出一款贺岁产品———

“福享一生”终身年金保险理财
计划(以下简称“福享一生”)。该
计划的设计专门针对高端人群
在财富规划中对于安全性、流动
性、收益性三方面需求，可有效
解决财富人士的资产保全、财务
规划和财富传承等多个难题，真
正做到“福享”在手，笑对人生风
云变幻。

“福享一生”终身年金保险
理财计划是一款分红险附加万
能险的产品组合，理财计划中主
险部分是福享一生终身年金保
险(分红型)，同时每份计划均包
括附加随意领年金保险 (万能
型)，客户可以选择一次交清、三
年期、五年期以及十年期交费。

规划功能是“福享一生”的
一大亮点，犹豫期结束次日及每
年，可领取主险基本保险金额与
累积红利保险金额二者之和的
20%直到终身，拥有长及一生的
稳定现金流。对于高净值人群来
说，如何将今天的财富有效的转
移到未来是他们关注的重点，

“福享一生”的这一优势就能很
好地满足这类人群的需求，只需
短期几年交费，未来就可年年领
钱、终身领钱，实现财富的长远
规划。为方便高端客户的不时之
需，该理财计划还特意设计了较
高的保单现金价值。通过保单贷
款功能，客户可以按照保单的现
金价值的95%进行贷款，大大提
升了产品的流动性，让客户可以
从容面对各种投资机会。

“福享一生”产品可以适用
于出生满30天、不满66周岁的身
体健康者，一份保单的关爱便可
以真正做到将爱意传递一生。如
果被保险人不幸身故，公司将按
保险实际交纳的保险费与累积
红利保险金额对应的现金价值
二者之和给付身故保险金；如果
在交费期间内投保人因意外伤
害身故或因意外导致全残，且投
保人在保险期间内未变更的，公
司将豁免续期保费，保单继续有
效。

(王萌)

对于保险行业来说，最庞大的队伍就是保险业务员，除了淘汰率高，劳动强度高之
外，不少保险业务员也不得不为了寻求更多的客户，不断的在“陌生人”之间奋斗。

本报记者 韩微

一元马年纪念币24日发行

市市民民蜂蜂拥拥抢抢““马马币币””

本报枣庄12月24日讯(记者
韩微) 日前，中国人民银行公告
称将在12月24日发行首套生肖流
通纪念币最后一枚的马年纪念
币，24日一早，枣庄市各大银行发
行网点就聚集了众多前来兑换的
市民。

早晨八点钟，记者在龙头路

与振兴路交界口的中国邮政储蓄
银行看到，早已经有市民排起长
队，等候认购纪念币。据排在队伍
首位的张大爷说，因为前几年也
都有兑换过类似的纪念币，所以
也摸索出了经验，早上七点十分
左右就赶到了发行点，现在自己
已经收藏了七枚贺岁版的纪念

币，加上马年的就又可以完整一
点了。为了能够让市民避免到寒
冷的室外排队，邮政银行的工作
人员主动引导市民排出了极度弯
曲的队伍长龙，才勉强容下众多
热情兑换的市民。而同为马年一
元纪念币发行网点的中国银行市
中支行也是人满为患，营业厅里
大排长龙。据银行工作人员介绍，
本次的一元马年纪念币属于等值
兑换流通的普通纪念币，每个市
民最多兑换两块。

据了解，今年发行的2014年贺
岁普通纪念币直径25毫米，面值1

元。其正面和往年纪念币一样，刊
有“中国人民银行”、“1元”、汉语
拼音字母“Y IYUAN”及年号

“2014”字样，只是背面图案更新为
手持寓意“吉庆有余”挂件的骑木
马小女孩，并在右方刻“甲午”字
样。值得注意的是，今年纪念币的
发行数量继蛇年扩容发行的8000

万之后，再次扩容至1亿枚，可以
大限度的满足市场需求。

因在本枚纪念币发行后，纪
念币的生肖将进入下一轮，虽然
发行量大，但市民认购热情不减。

同时，在一元马年纪念币发行后，
纪念币的生肖将进入新一轮回，
虽说发行量大，但是市场期待值
仍是持续走高。除了早作准备前
来兑换的市民，记者在纪念币发
行网点也碰到了不少临时排队
购买纪念币的的市民，“我也不
懂这些，就是听大家说有纪念币
发行，就想也买两个，正好明年
又是闺女的本命年，给她留个纪
念。”

枣庄市民信赖的金融单位推荐

市民排起长队认购纪念币。

张大爷第一个买到了纪念币。
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