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12月29日，“孔府过大年”产品已经开始向
游客开放。同时孔府文化体验基地揭牌仪式也
在阙里宾舍举行，该基地将专项研究中国古典
礼仪和传统文化，规划建设阙里人家，以真实
的情境再现孔府春节、元宵节、清明节、中秋节
等古代礼仪，深度挖掘孔府丰富多彩的民俗文
化，以“文化体验”引导新的消费时尚，突出体
验性、参与性、互动性三大特点，提升现有年节
旅游产品的水平，通过特色民俗文化体验，让
游客深刻感悟中国传统节日背后所蕴含的传
统文化和东方哲学。

12月30日，枣庄举行了主题为“中国梦·中
国年”的春节文化论坛，探讨了城镇化进程中
春节文化的传承与创新。同时，第二届春节产
品旅游产品博览会也在台儿庄古城上演，为百
姓提供了丰富实惠的年货产品，首届中国年画
征集大赛也揭开了序幕，一批优秀的传统年画
将生动地展示我省过大年文化。

2014年1月1日，日照将推出以“感恩祈福
梦圆日照”为主题迎日出祈福庆典暨“好客

山东、多彩日照”贺年会启动仪式，分为“黎明
序曲、燔柴祀日、圣钟祈福、新年寄语”四个章
节。另外，“福从天降”将通过空中飞艇向群众
抛撒景区优惠门票、购物券等，让市民享受一
个实惠的贺年会。

曲阜、枣庄、日照

开启迎新过大年模式

12月30日，山东省旅游局在济南
举行“2014年好客山东贺年会旅游产
品发布会”，并宣布2014年“好客山东
贺年会”正式启动。

据悉，本次产品发布会重在推
介产品，面向全国乃至海外游客，
推出山东年节期间富有特色的旅游
产品。在发布会上，省内17地市各
自推出了针对“贺年会”的两道丰
盛旅游大餐，一项是各市二日游、
三日游的线路产品，另一项则是凸
显出年节期间浓郁地方年俗特色的
“过大年”主题产品。两条线路产
品的共同推出，既体现了山东年俗
旅游特色，又满足了不同游客的旅
游需要。

面对国内市场，本届贺年会精
心挑选了“双十”旅游产品，根据
山东冬季旅游主题特色整合了“十
大”类贺年会主题产品，并从全省
几百条旅游线路中精选了年味浓
郁、特色突出、服务优良、适销对

路的“十条”经典旅游线路，让游
客能够体味到在山东过大年所特有
的、浓郁的年俗味道。在海外市场方
面，省旅游局又梳理、包装了一批面
对海外游客市场的年俗体验线路产
品，在发布会上做了重点推介。

“好客山东贺年会”横跨元旦、春
节、元宵节三大节点，是一年里休闲
时间最集中、民俗文化活动最集中、
家庭消费最集中的时期，全省17市同
时呈现“山东全民过大年”的精彩。省
旅游局紧跟社会形势，根据目前旅游
市场上散客、自驾占越来越多比重的
情况，在发布会上亦推出了一批面向
散客市场的旅游产品，包括“新年祈
福、冬季采摘、主题公园、滑雪、温泉”
等等，既突出了省内各地旅游产品的
特色，又兼顾了产品选择的机动性、
灵活性。

据了解，本次“2014年好客山
东贺年会旅游产品发布会”代替了
以往的好客山东贺年会“启动仪

式”，以推介旅游产品的形式迎来
2014年贺年会的开端，体现了政府
部门的服务和务实。发布会对年节
旅游产品做了详实和具体的推介，
在让老百姓了解、参与贺年会的基
础上，更增加了对传承了千年的齐
鲁文化的认同感。“好客山东贺年
会”不仅是对山东年俗旅游产品的
一次推介，更是对好客山东传统文
化的一种宣传，有经济效益和社会效
益的双重收获。“好客山东贺年会”将
成为破解北方冬季旅游市场困境、传
承创新春节文化、扩大内需促进消费
的成功典范。

据介绍，“好客山东贺年会”根据
活动内容不同，共分为五大产品，分
别是贺年宴、贺年礼、贺年乐、贺年
游、贺年福。它们分别涵盖了山东年
俗文化的各个方面，共同体现了山东
节庆活动的传统特色。 (综合)

（贺年会十大主题产品、精品
线路详见A20、A21版）

贺贺年年会会推推出出丰丰盛盛旅旅游游大大餐餐
十七城市合力推广贺年游和“过大年”主题产品

贺年会快讯


	A19-PDF 版面

