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今日菏泽

身边

元旦游“冷冷清清”，不少商家主抓春节市场，为抢占先机

菏菏泽泽部部分分旅旅行行社社试试水水““私私人人定定制制””

本报菏泽12月30日讯 (记者
董梦婕 通讯员 吕洪乾 )

国家工商总局官方网站于12月
27日公布了人力资源和社会保
障部、国家工商行政管理总局

《关于表彰全国工商行政管理系
统先进集体和先进工作者的决
定》和国家工商行政管理总局

《关于表彰全国工商行政管理系
统先进工商所和优秀工商行政
管理人员的决定》文件。菏泽市
工商局牡丹分局马岭岗工商所
副所长侯玉林荣获“全国工商行
政管理系统先进工作者”荣誉称
号，这也是全市工商系统唯一一
人获此殊荣。

侯玉林是牡丹区工商分局马
岭岗工商所副所长，在牡丹区工
商系统工作30年来，始终奋战在
监管一线，为企解难，受到辖区企
业和群众的一致好评。他在全区
率先提出了“推倒土台子，打造小
超市”的管理思路，所管辖的食品
安全监管工作，曾作为2007年全
区工商系统的示范点被观摩。

他在工作之余还创立了以工
商标识“红盾”命名的“红盾情”爱
心救助组织，8年来开展了一系列
爱心捐助活动，共募集款物240多
万元，帮助了2万多个贫困家庭。

侯玉林荣获

国家级荣誉称号

本报菏泽12月30日讯(记
者 张建丽) 30日，记者探访
菏泽市的旅行社获悉，与往年
元旦小长假期间旅游市场红
红火火相比，只有一天假期的
2014年元旦出游显得非常冷
清，大部分旅行社放弃了元旦
产品。目前，旅行社大都在主
抓春节市场，有的开始试水高
端“私人定制”的旅游产品。

“元旦放假出去玩吗？”问
起这个问题，不少上班族表
示，只放一天假不打算出去，
基本上就宅在家里。菏泽康辉
旅行社经理侯宪会告诉记者，

2014年元旦的旅游产品并不
是现在工作的重点，如今正在
忙活贺年会的旅游产品，比如
省内的滑雪、温泉、民俗游等。
另外还有春节期间的长线旅
游，一些海外游产品很受市民
欢迎。

菏泽春秋旅行社经理王妍
也表示，根据假期的客观情况，
已经放弃了元旦出游产品。在
春秋旅行社大厅里，记者看到
迪拜、巴厘岛等国外线路的宣
传海报被摆在最显眼的位置，
还标注着“高端定制”。时不时
有市民前来咨询相关旅游事

宜。王妍告诉记者，《旅游法》出
台后，整个旅游行业面临洗牌，
一些小的不景气的旅行社从11
月份就开始放假。

为了应对这种局面，她决
定对旅游产品进行转型，针对
高端客户推出“私人定制”的
旅游产品。“所谓高端并不是
专指钱数，更多地是给予消费
者文化、特色等方面更优质的
享受。”王妍说。11月，春秋旅行
社专门成立了高端旅游体验中
心，负责高端客户的研发、接
待，征求客户的意见、出旅游方
案、量身打造，没有人数限制。

“效果还不错。”王妍告诉记者，
在迪拜准备过春节的“土豪游”
目前已经订下了十几人。重温
婚姻浪漫的“三亚蜜蜜”旅目前
预定了30多人。

记者了解到，如今旅游游
客层次发生了断层，小孩团、
老人团居多。35岁到45岁之
间，思想、生活达到一定水平
的企业老板、精英白领等更希
望有度假性质的旅游。“想去
哪里放松，自己要费很大精力
去搜攻略做准备。”正在咨询
的王女士说旅行社推出这种
产品很合她心意。

申请微信帐号、添加好友后即可网售货物

友友情情营营销销暗暗藏藏““杀杀熟熟””陷陷阱阱

本报启动“温暖全家福”活动和“寄语2014”活动，您可将照片
(电子版)发送给我们，本报会在临近春节的报纸上集中展示，将您
的祝福送给全市每一个人。

“温暖全家福”活动。自即日起,您可将全家福照片(电子版),以
及对全家的简单介绍和对市民的新年祝福(100字左右),发新浪或
腾讯微博@今日菏泽；关注今日菏泽微信公众平台:qlwbhz,发送微
信即可。

“寄语2014活动”。自即日起,您可将自己的照片以及对2014年
的寄语(100字左右),发新浪或腾讯微博@今日菏泽；关注今日菏泽
微信公众平台:qlwbhz,发送微信即可。

参与方式

随着微信朋友圈的扩大，很多
人瞅准了微信平台，在微信上开始
网络交易，做起了“朋友”生意。近段
时间，不少微信用户称，朋友圈里的
推销行为层出不穷，还有不少网友
买到假货，因为都是熟人，维权成了
挠头的事。对此，律师提醒，微信交
易属于个体之间的交易，微信交易
很难受到法律监管，消费者在网购
时，最好选择有保障的网络平台进
行交易。

本报记者 袁慧

前不久市民秦女士刷微
信时注意到，一个朋友销售
一款号称国际一线品牌的正
品女包，询问价格后觉得很
实惠，便买了一个。货物邮来

后，仔细查看竟是仿品。“正
因为是朋友，我才相信产品
应该没问题。”秦女士说。

一位用微信营销的网
店老板告诉记者，微信销

售比较火的原因就是因为
“朋友”，在微信朋友圈里
大多都是熟人，或者认识，
互相存在信任感，所以在
微信上营销相对更容易。

微信买名牌包包，邮来竟是仿货
爆料

“品牌服装、高端皮
包、名牌化妆品等，价格低
廉。”简单的介绍再配上数
张商品的细节图片，在市
民袁女士的微信朋友圈
中，类似信息十分常见，发
信息的都是她的微友，其
中大多都是熟人。

市民苗女士在市区某
偏僻小街道开了间几平米
的服装店，然而周围同行
惊讶的是，她的店面虽小，
且时常不开门，但她走货

快，几乎不存货，很多客户
直接找上门交易，短短一
两个小时比她们一两天卖
的货都多。原来苗女士主
要靠微信平台做生意。手
握一部手机，每次到货便
自己或者朋友当模特穿上
身，拍下照片发朋友圈，朋
友圈有人询问，便谈好价
钱和尺码，约好时间上门
取货，有时甚至把厂家给
的服装照片发到朋友圈
上，通过朋友圈的预订数

量向厂家订货，直接将人
脉快速地转变成经济效
益。

记者了解到，朋友圈
的每条推广信息只有简洁
的文字配图介绍，价格不
透明，不显示销量与反馈
信息。成交方式是先付款
后发货，以银行卡转账，或
借助支付宝平台进行交
易。付款后直接在微信上
说明邮寄地址和联系方式
就可以安排发货了。

不少商家借微信朋友圈营销
探访

目前，在微信平台营
销门槛很低，注册一个微
信账号，添加好友即可“开
店”，好友添加也不是实名
制，很容易让一些不良商
家钻了空子。

针对微信平台营销行
为，北京现代律师事务所
朱律师表示，在微信平台
上销售产品的有些是实体

店老板，但仍有很大一部
分是以个人身份，属于个
人对个人之间的交易，我
国《消费者权益保护法》针
对的对象是经营主体，因
此微信交易很难受到法律
的监管。

朱律师提醒，消费者
在网购时，最好选择有保
障的网络平台进行交易，

对于那些无法考证的代
购，不要轻易就被卖家打
出的绝对正品等宣传语
所蒙蔽。针对通过微信平
台熟人的推销行为，也要
谨慎购买，对于价格不菲
的的商品，最好到实体店
购买。另外，一定要注意
索要相关购物凭证，以备
维权。

微信购物有风险，欲购需谨慎
提醒

29日，郓城志愿者协会携手

自办“孤寡老人节”的黄修良，一

行30余人，分别来到双桥乡黄岗

村、梁庄村、玉皇庙镇黄桥村、唐

庙乡唐庙村6位孤寡老人和残疾

贫困户家中，为他们送去了过冬

所需的棉被、棉衣及方便面、香油

等物品。

本报记者 崔如坤 摄影报道

义工送温暖

“爱心暖夕阳”


	P06-PDF 版面

