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贷款购车
比例三年翻一番

根据一系列针对中国贷款购
车的监测数据显示，2010年至2013

年期间，中国消费者贷款购车的
占比由最开始的 9 . 3 % 提升至
17 . 4%，份额几乎翻了一番。

数据显示，中国消费者贷款
购车比例能在短时间内出现如此
大幅度增长，主要得益于目前中
国汽车市场日趋明显的消费年轻
化。今年，“80后”消费者贷款
购车比例高达43 . 9%，而这一数字
在2010年仅为23 . 5%，“80后”也
正式取代“70后”成为贷款购
车的主力军。同时，“90

后”消费群体开始崛
起 ， 越 来 越 多 的
“90后”选择贷款
购车。

如果说中国汽车消费者近几
年呈现出了年轻化趋势，那么汽
车贷款就是加速年轻化趋势的助
推剂。汽车金融产品弥补了年轻
人经济实力不足的劣势，帮助他
们更快地迈过汽车消费的门槛。

同时，在贷款购车的比例中，
德系车以20 . 8%的比例排名首位，
日系车和美系车分别以17 . 9%和
17 . 2%位列二、三名。而对比总销量
比例占市场份额超过40%的自主
品牌，其贷款购车的比例仅有
14%，在所有车系中居于末位。

销量排名靠前的国外品牌几
乎都有自己的汽车金融公司，各
式金融产品极大地拉升了消费。

而自主品牌在这方面仍处于初期
阶段，部分主流自主品牌甚至没
有自己的汽车金融公司。

多重因素
仍制约贷款购车

可以预见，未来中国贷款购车
的比例将越来越高，但是要实现提
升，必须要先解决目前制约其发展
的利率高、手续繁琐等问题。

排除消费习惯等因素而言，
目前绝大多数消费者选择贷款购
车的直接原因就是减轻因购车而
给自己带来的经济压力。相关数
据显示，在选择贷款购车的消费
者中，33%是为

了降低经济压力，31 . 3%是为弥补
购车款不足，25 . 7%是为了使自己
手中留有更多的可支配现金。从
这一系列数据也不难得出一个结
论，要想提高贷款购车比例，就
必须要保证其不能带来过重的经
济压力。换言之，贷款购车的利率
必须要足够低。由此也可以看出，
如果贷款提供方推出超长还款期
限加低利率的汽车消费金融产品，
肯定会引发很多消费者的隐性购
车需求，进一步提升销量。

同时，手续繁琐也是制约贷
款购车的一大重要因素。一位刚
全款购买新车的张女士说：“因为

钱不是很够，原本打算贷款购车
的，但是发现手续很繁琐，而且周
期比较长，利率也不低，最后跟家
里人借了些钱买车，还是全款更
方便些。”业内人士表示，相对于欧
美十分健全的个人信用体制来
说，中国的个人信用体制尚未成
形，为了控制风险，汽车贷款从初
始的审核就要提交比较繁琐的手
续，这自然也就成为了消费者放
弃贷款购车的主要原因。

业内人士认为，虽然汽车消
费金融产品进入中国已有多年，
但是受到多重因素影响，对于消
费者来说仍十分陌生。“虽然未来

的发展空间巨大，但是要实现
汽车行业持续发展仍需要

多方加大投入力度，推
出更适合中国消费

者的金融产品。”
该 人 士 如 是

说。

本刊 综合

最近几年，包含“零利率、零首付、零月供”等
字样的汽车广告越来越常见。也难怪，虽然年轻群体
逐渐成为消费主体，但他们的消费实力还相对较弱，
各大汽车厂商为了刺激他们消费而出台了种类繁多的
金融产品。而随着越来越多的金融产品推出，人们的
购车消费习惯也发生了改变，更多的消费者开始选择
贷款购车。
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