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今日菏泽

车界

新商务智成一格 2014款菱智品鉴会火热开启
近日，商务车市场销量冠军东

风风行菱智，在全国各大4S店启动
“新商务 智成一格”全能商务车

2014款菱智品鉴会活动。活动期间，
厂商为消费者带来多种优惠及丰富
礼品，同时还设置形式多样的精彩
互动环节，让消费者深刻感受全能

商务车2014款菱智的商务智
慧。

记者从位于黄河
东路的东风风行
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间，用户可通过静态品鉴环节详细
了解 2 0 1 4款菱智的商务智慧理
念，也可通过试乘试驾进行动态体
验，亲身感受2014款菱智全能商
务车的价值所在。与此同时，参加
空间竞猜和有奖问答等互动环节，
将在欢乐的氛围中领悟2014款菱
智的特色属性，并能赢取神秘奖
品。此外，风行菱智还为广大消费
者准备了到店礼、试驾礼、参与礼
等多种形式的奖励，千元加油卡、
服务保养、车载精品等惊喜购车礼
可随时收入囊中。

值得一提的是，为答谢老客户
对全能商务车菱智的支持和厚爱，
东风风行还特别推出了“以老带新
礼”，老客户介绍新客户到店，可享

受介绍到店礼，转介绍成功之后，还
可享受购车礼，转介绍成功购车量
越多，礼品价值越高。

作为MPV领域的先行者，东
风风行菱智堪称商务市场常青
树。2001年推出国内第一辆自主
品牌MPV，此后十余年，它始终
稳居商务市场主流。菱智稳健的
发展与东风风行精准化的市场战
略及中国经济结构的转变有着密
切的关系。

过去几年，在我国经济转型的
过程中，大批富裕个体业主与中小
企业快速成长起来。由于经济模式
的特殊性，这一群体在商务和商用
方面均有全新用车需求。与某些商
务群体专项化的用车需求不同，这

些消费者更需要一款排量小、价格
低、性能好的全能车型，既可商务
接待，又可商用运输，还可以照顾
家用。东风风行敏锐洞察到这种消
费需求和市场空白，推出菱智车
型，以两大车系、三款不同定位的
MPV车型成功开创了全能商务车
时代。

此次品鉴会将成为消费者与
风行菱智产品近距离接触的新平
台，让消费者在了解风行菱智成长
历程，深入体验车型性能的同时，
感悟2014款菱智的新商务智慧，
使消费者的认知获得进一步的提
升，推动风行菱智销量迈入新的
阶段。
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